Byli jste osloveni ¢eskym vyrobcem aut SKODA, abyste zjistili prostfednictvim analyzy kritické ztraty,
jestli segment SUV predstavuje v CR samostatny relevantni trh. SKODA vdm poskytla pro vymezeni
relevantniho trhu nasledujici udaje:

e SKODA zajima zvy$eni cen o0 10%

e Nasegmentu SUV je primérna marze 10%

e Elasticita poptavky pro segment SUV si SKODA ur¢ila prostfednictvim logit modelu jako 2,2

e Nasegmentu SUV pisobi kromé SKODA auto i dal$i znacky jako BMW, Audi, ¢&i Mercedes-Benz.
Kazda znacka dosahuje trzniho podilu do 10%

Pfedstavuje tedy segment SUV v CR samostatny relevantni trh?

Kriticka ztrata (CL) =ZC/ZC+ M
=10 /(10 +10)
=0,5 =50%

Skutecna ztrata (AL) = e * ZC
=2,2*10

=22%

CL > AL => SUV je vlastni relevantni trh



