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Regionalni marketing

- vychazi z podnikatelského pristupu orientovaneho na
zakaznika (podnikatelé, obCané, turisté)

- Hlavni cil: poskytovani vybranych informaci o nabidce
regionu, mést a obci kone¢nym pfijemcum za ucelem
efektivni podpory realizace rozvojovych zaméru
financovanych (spolufinancovanych) z vefejnych
prostfedku — idea tzv. New public managementu

- Vedlejsi cile:
- marketingové aktivity orientované na zvysovani image
regionu.

- marketingové aktivity orientované na podporu
ekonomickych aktivit podnikatelskych subjektu sidlicich
V regionu
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Rozdily mezi regionalnim a podnikovym
marketingem

- soukroma sféra je zamérena na maximalizaci zisku
vefejna sféra na maximalizaci uzitku (v jejim ramci proto
musi byt realizovany i ztratove projekty orientovane na
zabezpeceni zakladnich funkci mésta/regionu)

- mesta a regiony predstavuji ve srovnani s podniky
systémy, které jsou proto hufe fiditelné a jejichz chovani
je obtiznegji predvidatelné

- u podniku Ize snadnégji definovat relevantni ukoly a cilové
skupiny zakaznikd, jejichz vybér je v pfipadé mést a
regionu vyrazné ovlivnén politickym rozhodovacim
procesem



Tvorba regionalni marketingove strategie

- Strategie regionalniho rozvoje — vychozi dokument

- Regionalni marketingova studie
- shrnuje vysledky specializovanych marketingovych pruzkum
- komponenty:
- analyza souCasného stavu daného segmentu nabidky
- analyza odpovidajici poptavky s darazem na preference zakazniku
- analyza SWOT a identifikace hlavnich konkurentt
- syntéza zduraznujici jedinecnost nabidky v kontextu sou¢asnych pfip.
perspektivnich potfeb stanovenych cilovych skupin zakaznik
- Marketingovy plan (Marketingova strategie)
- rozpracovava ziskané syntetické poznatky do podoby konkrétnich
zaveéru a jim odpovidajicich aktivit
- princip partnerstvi, jedineCnost nabidky a vystiznost jeji propagace,
cilové trhy a jejich geograficka identifikace, disponibilni zdroje pro
aktivaci resp. zkvalithovani nabidky (zejména lidské a financni) a
casovy ramec jejich uziti
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Zakladni typy marketingovych strateqii

- Nerozlisovaci marketingova strategie
- stejny marketingovy mix pro vsechny cilové trhy
- Strategie jednoho cilového trhu
- strategie orientovana na jeden segment trhu, pro ktery je vytvoren
specialni marketingovy mix
- Koncentrovana marketingova strategie
- sleduje nékolik segmentu trhu s predpokladanymi synergickymi
efekty
- Totalni marketingova strategie

- pro kazdy z vyznamnych segmentu trhu je vytvaren specificky
marketingovy mix



Slozky marketingoveho mixu

- propagace — tj. jakakoliv placena forma neosobni
prezentace nabidky

- podpora prodeje — existujici stimuly povzbuzujici
investory k investovani v daném uzemi (napf. prezentace
nabidky na veletrzich realit)

- osobni prodej — osobni prezentace nabidky pfi jednani s
investory (napr. za ucCelem realizace prodeje Ci pronajmu
rozvojove plochy)

- public relations — programy cilené na dlouhodobé
budovani image regionu (napf. zpravy v tisku Ci jinych
mediich, konference a seminare)



Urovné regionalniho marketingu

- Cast obce
- prumyslové resp. viceucelové hospodarskych zény
- stavebni pozemky pro vystavbu komercnich kancelarskych budov

- cela obec

- cil na: lepseni povedomi obyvatel obce, cestovni ruch,
podnikatelske aktivity

- pf. obnova kulturnich pamatek, poradani kulturnich, sportovnich
akci
- regiony, narodni uroven
- pfes Czechlnvest, MMR, Centrum pro regionalni rozvoj CR

- cil na: cestovni ruch, podnikatelske aktivity, zlepSeni povédomi o
regionu
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Prumyslovée zony

- Podporované statem — v souCasnosti program MPO - program
Podpora podnikatelskych nemovitosti a infrastruktury
http://www.mpo.cz/dokument169744.html

Mapa podpofenych pramyslovych zén od roku 1998
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Zdroj: Czechlinvest.org


http://www.mpo.cz/dokument169744.html

Priklady regionalniho marketingu

- Marketingova strategie a propagace Sumavy
- http://www.sumavanet.cz/imszapad/user/dokumenty/marketingova
strategie_sumavy.pdf
- Marketingova strategie mesta Hranic v oblasti cestovniho
ruchu

- http://www.mesto-hranice.cz/cs/projekty-a-strateqgicke-
dokumenty/strategicke-dokumenty-mesta/marketingova-studie-
cestovniho-ruchu-mesta-hranic.html

- Marketingova strategie mésta Koprivnice

- http://www.koprivnice.cz/urad/dokumenty/marketingova strategie k
oprivnice.pdf
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Nasledujici tabulka poskytuje zakladni informace tykajici se percepce postoju hlavnich
stakeholdert tj. obci, vlastniki nemovitosti, podnikatelll a developerd a ob&anud (O) na ucelnou
regeneraci brownfields vztahujici se ke tfem zakladnim zpUsobUm vyuziti méstského uzemi, tj.
ekonomickému (E). obytnému (O) a volnoCasovému (V), doplnénych smisenym vyuzitim (E/O/V).
Tyto informace pak lze chapat jako zakladni vychodiska pro navazujici marketingové mixy.

NejvyznamngéjSi stakeholdefi a jejich percepce ucelnosti regenerace brownfields

sluzby/E A

obchod/E Yt A A It v
bydleni/O v v \ 4 v 03
volnodasové aktivity/V Xt 203 203 v A
smisené vyuzit/EOV A 203 A 203 A

Legenda: pozitivni A, spiSe pozitivni A, nejednoznaéna 1, spise negativni ¥, negativni ¥ .



