Reklama 1.




Historie

*x Abusir - Mumie princezny 5. dynastie
*x Babylon — podomni obchodnici

* Theéby

*x Pompeje

* starovék — pouli¢ni vyvolavaci

* vznik cechii

*x Gutenbergiiv vynalez knihtisku r. 1455




USA —18. a 19. stoleti

% 1704 — Boston News Letter
* 1715 — dan na reklamy v Britanii

* 1729 — Philadelphia Gazette (Benjamin
Franklin)

* 1833 — The New York Sun
* 1855 — The New York Ledger (Robert Bonner)




Barnumska reklama

- = klamava reklama
Phineas Taylor Barnum

» 1 ed’ nebo nikdy.*
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Slon Jumbo

www.CelebrityMorgue.com
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USA —19. stoleti

*xvznik obchodnich domu
*x John Wanamaker

»» Polovinu mého rozpoctu na reklamu
vynalozim zbyte¢né, jen nevim kterou.*

*x reklamni textar Jonh Powers
*xvznik tzv. catch phrases




Metody tvorby reklamnich
sloganu

* pouziti rymu a * tykani

ucinek rymu * pouziti slangu
* akronymy X kontrast
X hra s cizimi jazyky * pokyny a vyzvy
X prirovnani * otazky
* gradace * prislovi a réeni

X adresnost




USA

* 1841 — The Country Newspaper
Advertising Agency (V. B. Palmer)

* Francis Wayland Ayer (N. W. Ayer &
Son.)

* 1906 — Pure Food and Drug Act

*x 1917 — Americka asociace reklamnich
agentur

*20. L. 20. stol. — soap operas




~ ~ Reklama v Cechach

\USERp * 18. stol. — vitriny

e O X 1636 — pokus o vydavani inzertniho

M LS Casopisu

*xv 19. stol. nahrazen pojem reklama pojmem
osveta

* plakat (prukopniky F. Walker, W. Hooper
a J. Chéret)

* kampan na vodku Absolut

A http://www.absolutads.com/gallery/view.php?
heaties, letter=A




Vytky reklamé

X imaginarni osoba
X tvorba mytu krasy a vé¢ného mladi

X stereotypni zobrazovani rodovych roli v
reklameé

pohlavi = biologické rozdily mezi zenskym a
muzskym pohlavim

rod = kulturni konstrukt




wErotizace* divek




Zobrazovani Zeny

*mlada, krasna, se skvélou postavou

X bila, heterosexualni

% ze stredni nebo vyssi spol. vrstvy
http://gladstone.uoregon.edu/~pinglel/sexfemale3.html

*nékdy zcela naha
*né€kdy se objevuje jen Cast jejiho téla
http://www.rpr.cz/cz/stiznosti/uvod stiznosti.htm

http://gladstone.uoregon.edu/~pinglel/sexfemale2.html

http://'www.dove.de/




Zobrazovani Zeny

* cilova skupina muzi — pasivni

http://gladstone.uoregon.edu/~pinglel/sub
missivefemale3.html

http://gladstone.uoregon.edu/~pinglel/sub
missivefemale2.html

X cilova skupina Zeny — starostliva matka




Zobrazovani muze

Zprava Boys to Men:
* komik
*x, tvrd’ak*

http://gladstone.uoregon.edu/~pinglel/aggressiv
emale2.html

X ,,0s0bnost*

http://gladstone.uoregon.edu/~pinglel/sexmale2.
html

*,,velky $éf* CRAZVGIRLS <%
X, hrdina“




Soutéze

* Louskacek
http://www.adc-czech.cz/main.php?id=2034
* Zlata Pecka
http://www.zlatapecka.cz/cz/index.php

%X Zlaty Stocek

http://www.uvdt.cz/zlaty stocek.htm

X Zlata pavucina

http://www.zlata-pavucina.cz
*x EFFIE
http://www.effie.cz/




Regulace v letech 2001-2002

¥ autorsky zakon

* zakon o ochrané osobnich udaji
* tiskovy zakon

* Obchodni zakonik

* Obcansky zakonik

*xzakon o provozovani rozhlasového a
televizniho vysilani

*novela zakona o regulaci reklamy




Asociace

* Asociace Ceskych reklamnich agentur a
marketingové komunikace (ACRA)

http://www.acra-mk.cz/

* Asociace komunikacnich agentur (AKA)
http://www.aka.cz
* Rada pro reklamu (RPR)

http://www.rpr.cz/cz/uvod cz.htm




Pouzité zdroje 1.

Mimo zdroje uvedené v prezentaci

* SKARLANTOVA, P. Reklama jako komunikaéni prostiedek -
Zdroj informaci a dezinformaci, dostupné na

http://web.ff.cuni.cz/~jedlickp/kurzy/DP reklama.pdf

X http:// www.televize.cz/2003037/01675885.htm

X http:// www.mpo.cz/xqgw/webdav/-UTF8-
/dms mpo/getPublicFile/771/836/Obchodni zakonik.htm

X http://www.barnum-museum.org/orig/html/jumbo.html

X http://www.media-
awareness.ca/francais/enjeux/stereotypes/femmes filles/index.ct
m




Pouzité zdroje I1.

X http://ezine-
tips.com/articles/resources/20010808.shtml

X http:// www.geocities.com/Heartland/4547/wanamake
r.html

X http://www.archives.cz/karvina/SOkA%20vystavy/Pl
akat.htm

X http://www.rengl.cz/towin.en/pplochy/hplakatovani.p
* http://www.absolutads.com/gallery/view.php?ne
ws=7&lang=cz




