ZADANI »Pivo and Pohoda:The Social Conditions and Symbolism of Czech Beer-
Drinking (analyza textu s vyuZitim znalosti SLEPT analyzy a kulturnich
specifik Cechii — 1 osoba; + komparace s jinou zemi — 2-3 osoby)

Ukol:

Analyza textu s vyuzZitim SLEPT analyzy, kulturnich specifik vybrané zemé a kulturnich
specifik zemé — CR - 1 osoba; komparace s jinou zemi— 2 osoby)

Analyza textu znamend nékolikrat si text ptecist (kvlli zapamatovani) a potom pospojovat
informace z riznych ¢asti textu, tak, aby vedly k cili.

Cilem tohoto ukolu je vyuzit znalosti z marketingu (na ESF z MKT I, Il a MKT v EU),
provazat s informacemi v textu a byt schopen najit, poukazat a zformulovat zavéry z téchto
oblasti — nejlépe se zohlednénim jednoltivych prvki SLEPT + Ku analyzy:
- symbolické atributy piva v CR (piipadné v komparované zemi) véetné historickych
kotenti
- kultura a jazyk — spojeni s pivem (lingvisticky zéklad)
- pozice piva jako produktové a napojové kategorie v CR (a v komparované zemi)
- odlidnost fyzickych atributii produktu piva v CR na rozdil od jinych zemi (p¥ipadné
komparované zem¢)
- svétove proslulé znacky a jejich pozice
- ,.etnickost” piva na izemi CR
- pivo — a marketingové nastroje produkt a cena v CR (komparace s jinou zem)
- distribuéni faktory piva (néstroje distribuce v daném distribu¢nim &lanku) v CR
(komparace s jinou zemi)
- kupni chovani v piipadé piva v CR (komparace s jinou zemi?)
- socialni a demografické faktory a pivo v CR (komparace s jinou zemi)
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