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...nakladového rozpocétu N rovnobézny posun nakladové izokvanty
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prib¢eh izokvanty

...ceny vyrobniho faktoru ¢2 [posun pruseciku na ose y dold, pozvolngjsi
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pripravna faze

. Situacni analyza
. Vypracovani vyvojovych prognoz
. Stanoveni cili odbytu

provadéci faze

. Urceni alternativ jednani

. Ohodnoceni alternativ v jednani
. Rozhodnuti o pouZiti nastroju

. Realizace opatfeni

kontrolni faze

X[ & N KW N =

. Kontrola opatreni




Sekundarni zjistovani

Primarni zjistovani

vnitropodnikové |statistiky o odbytu dotazovani pracovniki
nakladové propocty vngjsich sluzeb
zpravy od pracovniki vnéjSich sluzeb

externi ufedni statistiky pozorovani, popf. dotazovani

statistiky zajmovych svazi
standardizované trzni informacni
zpravodajstvi (panely uzivatelu,
obchodnik, analyzy masovych médii)

konecénych uzivateli nebo
obchodniku




Vyrobkova politika

jadro okrajove oblasti
Optimalizace technickych vlastnosti Optimalizace
vyrobku prostrednictvim programov¢ a sortimentni politiky
vyrobkovych inovaci znackove a obalové politiky
variant vyrobku politiky v oblasti sluzeb pro
vyfazovani vyrobku zakazniky




Prednosti

Nedostatky

jednoduchost propoctu

nizka potfeba informaci

vystupuje vaci kupujicimu jako
srozumitelné a "opodstatnéné"
zamezuje konkurenénimu boji pfi
existenci srovnatelné struktury naklada

liboviile pfi rozdélovani rezijnich

ev. fixnich naklada

libovolna ziskova pfirazka

¢ je dano do zavislosti na m;

m je ale zavislé na ¢

nevytvari impulsy k poklesu naklada




Druh dotazovani Otazka

Test cenové urove Kolik by m¢lo podle Vaseho nazoru stat predlozené
zbozi

Test reakce na cenu Domnivate se, ze cena C, C, C za zbozi X je
pfilis nizka

pfiméfena
prilis vysoka
Test odhodlani Budete béhem kratké doby kupovat vyrobek X
k nakupu zacenuC, C, C ...?
Testovani cenovych Za jakou nejvyssi cenu C, C, C jste jesté ochoten
trid zakoupit vyrobek X? Pti jak nizké cené zacnete

pochybovat o kvalité vyrobka?




Druh cenové diferenciace

Alternativni ceny jsou diferencovany podle

mnozstevni vys$e prodancho mnozZstvi

osobni pfislusnosti k uréitym socialné
ckonomickym skupinam

prostorova mista prodeje

uzivatelska ucelu pouZiti

Casova doby pozadovaného vykonu




Situace N¢kolik malo

na trhu velkoprodejct, Oligopol Atomisticka
atomizovany konkurence
zbyvajici trh

Orientacni cenové vudcovstvi meénici se cenové | pramérna oborova

cena velkoprodejcu vudcovstvi cena

Cenove mali prodejci stanovi jednotna cena urcité odchylky

odchylky cenu pod urovni u homogenniho obéma smery

ceny velkoprodejcu zboZi
Priklady Sampariské benzin pecivo
konak kava uzeniny




Cenova strategic

Vysoka zavadéci cena

Nizka zavadéci cena

Druh vyrobku

luxusni vyrobek

masovy vyrobek

Vrstva zakaznikua

orientace na prestiz

orientace na ceny

Trzni segment maly velky
Upfednostiiovany  |vytvareni znacky nizka cena
nastroj odbytové prostrednictvim
politiky vzhledu vyrobku
reklamy
Prodejni cesta exkluzivni obchody obchody s nizkymi cenami
Priklady parfémy stavebniny

vysoce modni obleceni

tricka
mal¢ automobily




Dil¢i oblast Piredmét podnikani

Reklama (v médiich) [Zakaznici maji byt povzbuzovani k nakupu
itenzivnim nasazenim reklamnich médii

Podpora prodeje Zakaznici maji byt povzbuzovani k nakupu
cilenymi opatfenimi v misté prodeje
Public relations Ma dochazet k pozitivnimu obliviiovani postoju

verejnosti k podniku

Osobni prodej Diirazni externi prodavaci maji zakazniky v pfimém
rozhovoru informovat a ziskat je pro uskutecnéni
nakupu




Reklamni cile

ekonomicke mimoekonomicke
Cilova veli¢ina: psychologické Sife zabcru
zisk Cilova veli¢ina: Cilova veli¢ina
obrat pozornost pocet oslovenych osob
podil na trhu pusobeni na pamét”  [pocet uskuteénénych

vytvareni preferenci
pusobeni na pocity

informacnich kontaktu




Zadoucnost U subjektu reklamy musi vzniknout prani
opatfit si vyrobek

Exkluzivita Subjekt reklamy musi byt presvédcen
o exkluzivité a vylucnosti znacky X
Divéryhodnost Subjekt reklamy musi byt presvédcen

o seridznosti reklamni zpravy




Ekonomicka uspé$nost
reklamy

Mimoekonomicka uspéSnost
reklamy

zjistované veliCiny:
obrat

zisk

trzni podil

zji§tované veliciny:

sife dosahu média

vybaveni si reklamniho sdéleni
psychologicka reakce na reklamni
sdéleni

méfici postupy:
analyza ¢asovych rad
prifezova analyza

m¢éfici postupy:
dotazovani
laboratorni test




Mimoekonomicka uspéSnost reklamy

kvantitativni kvalitativni

Sife dosahu média  [kognitivni ucinky emotivni ucinky
(vnimani, rozpominani, |(psychologicke reakce)
opé€tovné rozeznavani)




Transformace Vyrobek musi byt k dispozici

prostorova v misté poptavky

Casova vzdy, tzn. bez ohledu na okamzik vyroby
kvantitativni v mnozstvi odpovidajici potiebé

kvalitativni v komplexni nabidce odpovidajici pottebe (napf.

benzin + cestovni pfirucky + potraviny na cestu)




nositelé pozadavku pozadavky na distribuci

kupujici starsi lidé: dodavky do domu
automobilisté: parkovisté pro zakazniky

vyrobek elektricky kotel: navod k pouziti
cigarety: moznost ziskani 24 hodin denné

okolnosti spoti‘eby Sampaiiské doma: zvlastni nabidka v supermarketu
Sampaiiské mimo dium: vynikajici znacka v pfepychové restauraci




mnozstvi chodcu

dopravné piizniva poloha

vyhledavajici
konkurenci

klenotnictvi
zakazkovy nabytek
starozitnictvi

prodej automobilti
levny nabytek

stranici se
konkurence

obchody se zbozim
kaZzdodenni potieby
prodej peciva
feznictvi

I¢karny

benzinové pumpy
spotfebni trhy
stavebniny

potreby pro zahradkare




Hlavni cil

dlouhodobé maximalizace zisku

diléi cil

(1) minimalni naklady na distribuci
(2) maximalni distribucni kvota
(3) maximalni distribucni jistota




pfimy prodej

nepfimy prodej

prednosti velky vliv na trzni vysoka distribu¢ni kvota
kanal nizka vazanost kapitalu
piimy pfistup ke informacim obchod pfejima sestaveni
o zakaznicich sortimentu
divody pro volbu
alternativy
vyvolané vyrobky vyzadujici neproblematické znackove
vyrobkem instruktaz vyrobky
vyrobky tvofici soucast vyrobky tvorici soucast
sortimentni fady sortimentni fady
poptavkou malo velkoodbératelu mnoho malych odbérateli
postavenim specializovany vyrobce §ir§i znamost v porovnani
vyrobce nachazejici se v kvazi- s vyrobcem znackového

monopolnim postaveni

zbozi




aktiva Rozvaha k 31.12.19.. Pasiva

oblast investi¢ni oblast kapitalova

oblast platebni




