Ubrdnime se medialni
manipulaci?
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Aby byl dnes ¢&lovék opravdu
,vzdélanym", musi byt
vzdélan v médiich.

(Marshall McLuhan, 1966)
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Masmedia

* masovd média
* hromadné sdélovaci prostredky

+ prostredky komunikace, které jsou
schopny oslovit velky pocet
lidi na velké plose v jednom okamziku

+ déli na subsystémy televize, rozhlasu a
tisku
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Slovo ,medium” znamenalo
v latiné ,verejnost”

Protoze pred vynalezem knihtisku
ctenarska verejnost neexistovala,
lidée zrejmé meli sklon povazovat
Ctenare za - v Sirsim slova smyslu
- Sifitele , dorozumivacich
prostredku”, tedy za ,médium"”.

p  (Marshall McLuhan, 1973)
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V' 4 o
Funkce masmedii
- osvetova
» informacni
- vzdélavaci
» vychovna
* regulaéni
+ kulturni
- zabavnit.
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Subsystemy masmedii

+ Televize

* Rozhlas

» Tisk

» Kina/audiovize
* Internet
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Pro uzivatele televize

se zpravy automaticky stavaji
skutecnym svétem, nikoliv
nahrazkou za skutecnost, samy jsou
bezprostredni skutecnosti.

(Marshall McLuhan, 1978)
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Podle zpusobu chovani
jednotlivych instituci

* rozlisujeme:
- masmedia na komeréni bazi

- masmeédia na nekomercni bazi = média
verejné sluzby, tj. verejnopravni
média
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Dudlni systém

+ Koexistence verejnoprdvnich a soukromych
provozovatell na zdkladé statem udélenych

a kontrolovanych vysilacich licenci

* Licence udéluje Rada Ceské republiky pro
rozhlasové a televizni vysilani

- A to na zdkladé zdk. ¢. 231/2001 Sb. O
provozovani rozhlasového a televizniho vysilani




Verejna sluzba v oblasti
medii
- média jsou tak mocnou silou v ovliviovani
verejneho minéni, ze by méla byt vyuzita
k prospéchu co nejvétSiho mnozstvi lidi

(tzn. k prospéchu, nikoli pro uspokojeni
nebo pro zvetseni moznosti vyberu

- stat jako majitel frekvencniho a
kmitoctového spektra sice jeho cast
muze pronajimat formou licenci 5
soukromym subjektum, nemél by se vsak
vzdavat zodpovédnosti za néj.
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Ucinky novych meédii
na nas smyslovy zivot se podobaji
uéinkim nové poezie. Neméni
strukturu naseho mysleni, nybrz
strukturu naseho sveta.

(Marshall McLuhan, 1969)
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Od médii verejné sluzby
se dnes ocekava

 maji publikum vychovdvat, informovat, ale také
bavit,

- musi slouzit rozdilnému vkusu, intelektualnimu i
Iidovéj§imu
- maji pokryvat svymi sluzbami celou zemi a

pokud to technologie dovoluje, nabizet
prijatelnou kvalitu prijmu,

- Jsou povmny vy'rvar'et programy pro mensmy
(regiondlni, etnické, jazykove, nabozenské i
generacnt).
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Modely financovani médii verejné sluzby

Metoda Zemé Provozovatelé
financovani
Koncesionarsky Velka Britanie BBC
poplatek a vladni Japonsko NHK
dotace Kanada CBC
Australie ABC
Koncesionarsky Némecko ARD, ZDF
poplatek a trzni Francie FT
financovani Italie RAI
Holandsko NOS
Ceska republika CT
Novy Zéland TVNZ
Trini financovani | Spanélsko RTVE
Portugalsko RTP
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Verejna kontrola medii

. Rada Ceské televize
- Kodex CT
- Eticky panel CT
. Rada Ceského rozhlasu

+ Rada Ceské republiky pro rozhlasové a
televizni vysilani

* Parlamentni komise pro sdélovaci
prostredky
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Regulace a kontrola na drovnich
nizSich nez je Uroven vlady:
tri modely:
- oddélend reqgulace verejnopravni a_
soukrome televize (véetné kabelové a
satelitni),

+ systém s hlavnim regulacnim organem
jehoz pravomoc se vztahuje na
verejnopravni i soukromou televizi

- jediny requlaéni orgdn s pravomocemi v_
oblasti verejnopravni televize, soukrome
televize a telekomunikaci
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Dalsi typy omezeni:

» udélovani programové skladby

* regulace programové skladby

» kvoty pro nezavislou tvorbu

* programova napln

* reklama a sponzorovani

- omezeni vlastnickych podilu
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Direktiva EU - vysilani
bez hranic:

+ programoveé kvoty

* reklama a sponzorovani

» ochrana déti a mladistvych
* pravo na odpovéd’
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Chcete-li porozumet
povaze televize,

udélejte si kompletni seznam vsech
véci, které se zmenily v uplynulych
dvandcti letech v odivani, ve
spoleCenskem chovani a ve vyber'u
programd.

(Marshall McLuhan, 1966)
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Média verejné sluzby v
CR

. Ceskd televize
- zak. ¢. 483/1991 Sb. + novelou ¢. 39/2001 Sb.

+ Cesky rozhlas
- zak.¢.484/91 + novela ¢. 192/2002 Sb.

. Ceskd tiskovd kanceldr
- zak. é.b17/1992 Sb.

- (zdk. ¢. 46/2000 Sb. tiskovy zdkon - i pro
soukromy tisk)
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CT plni své poslani
» 2 celoplosné okruhy + zpravodajsky

kabelovy kandl + digitalni vysilani
(CT1, CT1, CT24)

* Programovou skladbou
* Pokrytim
» 24 hodinovym vysilanim
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CRo plni své poslani
* 4 celoplosné stanice
» 11 regiondlnich stanic
» Digitdlni vysildni
» Vysilani po internetu - 3 stanice:
- Radion D-dur

- Radio Leonardo
- Radio Cesko
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Rozdil mezi rozhlasem a

|ze dnes zkoumat ruznymi zpusoby.

televizi

Abychom pochopili naprostou

rozdilnost téchto medii, staci si
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predstavit, jaky vliv by mél
videotelefon na telefon.

(Marshall McLuhan, 1971)




Neexistuje zadny svét, ktery
lezi vné tohoto, ceho si
vSimaji média.

(Norbert Bolz, 2002)




Masova média prozivaji etapu vyvoje,
pro niz je priznacna vysoka mira
zdvislosti na jejich trzni dspésnosti,
tedy na schopnosti generovat zisk.




Tento trend byva
nazyvan:
- komodifikaci médii - média se stdle vice a

vice sama stdvaji zbozim

- komercionalizaci médii - Dusledky této
skutecnosti jsou stejné medialni produkty
(zpravodajstvi, publicis’rika, komentare Ci
zabava) jsou svym charakterem stdle vice
podrizeny tomu, aby byly trzné dspésné.

* v CR jako v jinych evropskych zemich:

::
.
N\

|

D




hluboka existencionalni
krize medii verejné sluzby

+ ktera ma tri hlavni rysy:
- krize identity - k ¢emu vlastné jsou?

- krize organizace - proc jsou tak
obrovska?

- krize financovani - pro¢ maji mit
zaruéeny prijem z poplatku?
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Diskutabilni otazky:

» Jakou vidite budoucnost médii
verejné sluzby?

» Jak ha vds plsobi sou¢asna ¢eska
média?

» Ubrdnime se medidlni manipulaci? Viz
www.blisty.cz - 3 ¢lanky kolegy Binky
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Statnicova otazka z
JKultury”

Jste vedoucim odboru Magistratu mésta Brna. Pro
jednani zastupitelstva mate pripravit
oncepci/studii udrzitelnosti financovani
brnenskych divadelnich a koncertnich scén
zrizovanych mestem Brnem.

Jaké informace budete pro tuto koncepci/studii
potrebovat? Uvedte, za jakych okolnosti byste
pristoupili k ruseni nekteré sceny, jaké )
argumenty byste uvadéli v diskusi s verejnosti?

(vyuzijte poznatky o financovani kulturnich
instituci, marketingu, strategického planovani a
komunikace)
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