STRUKTURA SEMINARNIi PRACE

Analyticka ¢ast

SWOT analyza uzemi ve struktuie

Prostorové aspekty destinace (poloha, dopravni dostupnost)

Primérni nabidka cestovniho ruchu (pfirodni a kulturné historické ptfedpoklady CR)
Turistickd dopravni a doprovodnd infrastruktura (vodni, cyklo, lyzaiské a pési trasy,
lanovky, ostatni sportovni infrastruktura)

Sekundérni nabidka cestovniho ruchu (ubytovaci zatizeni)

Vybrané socio-ekonomické predpoklady (velikostni struktura obci, podnikatelska
aktivita v pohostinstvi a ubytovani)

Turistické informace a organizace cestovniho ruchu

Turistické poptavka

Nejvyznamnéisi atraktivity regionu

Piirodni
Kulturné-historické

Turistickd dopravni a doprovodna infrastruktura

Funkéni vyuziti iizemi

Napt.:

Venkovska turistika =  Sjezdové lyzovani

Meéstska turistika = Lazenska turistika

Pobyty u vody * Vinafska turistika

Vodni turistika = Kongresova a veletrzni turistika
Pé&si a horska turistika = Kulturné-historické atraktivity
Ptirodni atraktivity = Kulturné-spolecenské akce

Geograficka struktura navstévnosti

Domaci
Zahrani¢ni

Potenciélni zdrojové zemé



Navrhova ¢ast

Navrh produktu

Charakteristika produktu
= turistické cile a atraktivity zahrnuté do produktu

* sluzby zahrnuté do produktu

Umisténi produktu

= vymezeni produktu vic¢i konkurenci

Cilové skupiny

Marketingovy mix (pro jednotlivé cilové skupiny, jeden marketingovy mix)

= Propagacni mix (propagac¢ni sdéleni, propagacni aktivity a jejich na¢asovani)
= Distribuce

= Lidé — kooperace (ptehled subjektl zainteresovanych na produktu)

PREHLED DESTINACI
= Cesky raj
= Jizni Morava

= KrkonoSe

= Praha
= Okoli Prahy
»  Sumava

= Severozapadni Cechy
=  Vysocina
= Vychodni Cechy



