Strategicky marketing

Anotace

Podnikatelska perspektiva subjektli je spojena s poznatky a implementaci strategického
marketingu. Nové pristupy v marketingu s akcentem na piistupy, metody a postupy
umoznujicimi redlné hodnoceni pozice produktii i podnikli na trhu, na jehoz zéklad¢ se
vytvareji marketingové programy zajistujici podnikatelskou prosperitu.

Klic¢ova slova:

Vize, mise, strategické podnikové cile, marketingové cile, prostiedi, marketingové analyzy,
marketingovy audit, MIS, strategické fizeni znacek, targeting, positioning, systematizace
marketingovych strategii, strategie v oblasti marketingového mixu, marketingové pléany,
marketingovy audit. Strategie segmentace zakaznikli a positioningu. Strategie v ramci
jednotlivych néstrojit marketingového mixu - produkt, cena, distribuce, lidé. Informacni
systém marketingu jako podpora marketingovych strategii.

Osnova

= Vyznam marketingu a marketingové strategie v podminkach globalizace ekonomickych
jevu a procesu. Zakladni Skoly: Kotler, Porter, Ansoff, Becker.

= Strategické marketingové fizeni v kontextu strategického fizeni. Standardni pfistupy a
postupy k tvorbé strategickych dokumenti..

= Metody marketingové strategické situacni analyzy: SWOT analyza, metody portfoliové
analyzy a jeji modifikace (BCG, GE .produktt, matice zivotniho cyklu odvétvi, analyza
zkuSenostniho efektu, model Petra Druckera, Paretto analyza).

= Informacni systém marketingu jako podpora marketingovych strategii.

= Marketingovy strategicky vyzkum a segmentace trhu (segmentace, targeting, positioning).

= Strategické fizeni znacky

= Strategie v ramci jednotlivych nastrojli marketingového mixu. Produktova, distribucni,
cenova a kontraktacni, komunikac¢ni politika a strategie.

= Moderni marketingové piistupy a jejich vyuziti ve strategickém marketingu.
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