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Charakteristika monopolisticke
konkurence

1 nejjemnejsi forma nedokonale konkurence
1 obsahuje rysy monopolu i DoKo.

1 velky pocCet vyrobcu

1 vyrobky jsou blizke substituty — ale:

1 produkce je diferencovana

1 firma muze Castecné ovlivnit cenu

1 bariery vstupu do odvetvi minimalni

1 napr.: maloobchod, pohostinstvi,
ubytovaci sluzby,...




Diferenciace produktu

1 umisteni firmy

1 obal, souvisejici sluzby, prodejni
podminky

1 vyse ceny

. B

firma je ,price maker‘ v omezeném smyslu
krivka individualni poptavky je témer horizontalni




|dentifikace odvetvi ,monopolisticka
konkurence”

Dva indexy:
1 Four-firm concentration ratio
1 Herfindahl-Hirschmanuv index




Four-firm concentration ratio

1 jJde o podil Ctyr nejvetsich firem v odvetvi na
celkovych trzbach v danem odvetvi

10-100 %

1 hodnoty blizké nule — dokonala konkurence
1 100 % - monopol

140 - 100 % - oligopol

1 do 40 % - monopolisticka konkurence




Herfindahl-Hirschmanuv index (HHI)

1 jde o soucCet mocnin trznich podilu firem v daném
odvetvi

1 napr.: 4 firmy s trznimi podily — 50 %, 25 %, 15 % a
10 %, pak:
1 HHI =502 + 252 + 152+ 102 = 3 450

1 alternativné: HHI = 0,52 + 0,25% + 0,152 +0,12 =
0,345

1 hodnoty HHI do 1000 — jde o konkurencni odvetvi

1 HHI mezi 1000 a 1800 — stredné konkurencni
odveétvi

1 HHI vétsi nez 1800 — koncentrované odvetvi




HHI dle odvétvi zpracovatelského priimyslu v CR
(firmy se 100 a vice zamestnanci)
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HHI bankovniho sektoru v CR

Graf 2.1.: Vyvoj HHI v letech 1990 az 1996

Bilanéni suma — Ohbjem uvérd — Primarni vklady Zakladni jméni

Zdroj: Chmelik, J.:Ceské bankovnictvi v letech 1990 — 1996.




Volba vystupu v SR

SMC = MR
CZK/Q SMC
P*
rd
zisk
firmy

Q* Q

V kratkém obdobi muze firma v monopolistické konkurenci
realizovat kladny ekonomicky zisk




Bod ukonceni Cinnosti firmy v SR

firma v kratkém obdobi ukoncCi ¢innost,
pokud P < AVC

CZK/Q AVC

v

ztrata firmy bod ukoncéeni

¢innosti firmy v SR




Volba vystupu v LR

1V LR tendence k nulovému ekonomickému
zisku

1 ziskové odvetvi prilaka nove firmy — vstup
novych firem zpusobi pokles individualni
poptavky (snizi se trzni podil kazde z
firem)

1 ztratové odvétvi zpusobi odliv firem z
odvétvi — vzrust individualni poptavky
(zvysi se trzni podil ,prezivsich® firem)

1 dlouhodoba rovnovaha: LAC=AR =P




Volba vystupu firmy v LR
LMC = MR

CZK/Q LMC LAC

P*s

P*,
zisk
firmy

ziskové odveétvi zpusobi priliv firem do odvétvi — pokles individualni poptavky

bod dlouhodobé rovnovahy: LAC = AR = P — kazda firma v odvetvi realizuje
nulovy ekonomicky zisk




Chamberlinuv model
monopolisticke konkurence

PREDPOKLADY MODELU:

1. Velky pocet firem vyrabegjicich
diferencovany (ale podobny) produkt

2. Rozhodovaci nezavislost firem

3. Nakladove a poptavkove krivky vsech
firem v danem odvetvi jsou totozne
(velmi silny predpoklad)




Chamberlinuv model

zakladem jsou dva typy individualnich
poptavkovych krivek:

d»] Q2 Q* Q

d — zahrnuje predpoklad, ze ostatni firmy nebudou nasledovat zménu ceny
provedenou sledovanou firmou — proto ,,d“ hodné elasticka

D — zahrnuje predpoklad, ze zmeéni-li firma cenu, ostatni firmy ji budou
nasledovat — D méné elasticka




Chamberlinuv model

(i1 Q2 Q* Q

krivka ,,d“ je ocekavanou krivkou poptavky po produkci firmy — kazda firma se
domniva, ze jeji cenovou zménu nebudou jiné firmy nasledovat - ,,d“ je iluzorni
krivkou poptavky

krivka ,,D“ je skute€nou poptavkovou krivkou — ve skute€nosti firmy nasleduji
cenové zmeény ostatnich firem

pri odvozeni Q* ovSem firma vychazi z ocekavané krivky poptavky




Chamberlinuv model — formovani
rovnovahy

MR;
QD1 Qd1 Q
firma rozhoduje o vystupu na zakladé pruse€iku MC a MR, — vyrabi vystup Q;
za cenu P,

skute¢na poptavka je ovSem jina — za cenu P, proda pouze vystup Qp,

firma snizi svou ocekavanou poptavku z d, na d,




Chamberlinuv model — rovnovazny
stav

D
CZK/Q

P*

Q* MR Q

firma prizplsobuje svou ocekavanou poptavkovou krivku do té doby, nez je
schopna realizovat veskeré své rovnovazné mnozstvi za rovnovaznou cenu

Q*_>Qd=QD




Chamberlinuv model — rovnovaha v
dlouhém obdobi

D
CZK/Q

P*

Q* MR Q

v LR plati podminka nulového ekonomického zisku — LAC = AR

kfivka skutecné poptavky (D) protina krivku o¢ekavané poptavky (d) v
bodé jejiho dotyku s LAC




Model rozmisteni pri vyrobkove
diferenciaci

1 zabyva se stupnem vyrobkove
diferenciace

1 resi, jJak moc se budou firmy snazit odlisit
svou produkci od produkce konkurencnich
firem

1 napr. volba umisteni provozovny, volba
skladby poradu v rozhlase, atd.




Priklad: rozmisténi stanku se
zmrzlinou

1 morska plaz + chodnik podel ni
1 stanek s zmrzlinou — kam se umisti?
1 tam, kde se minimalizuje vzdalenost mezi

spotrebiteli a stankem — do poloviny
vzdalenosti chodniku

1 if 2 stanky se zmrzlinou — 1. stanek do
ctvrtiny vzdalenosti chodniku, 2. stanek do
%4, Viz nasl. obrazek:




chodnik
”"‘3
A S
A — stanek Algida S — stanek Scholler

Kazdy stanek obsluhuje svuj trzni podil, své zakazniky, ktefi k nim maji
z plaze nejblize, ale:

Setrvaji stankari na svych pozicich??




Umisténi stanku Il

stanek A ma zakazniky po své levé ruce ,jisté"“, stejné jako stanek S po
Své praveé ruce

co takhle ziskat néjaké zakazniky svého konkurenta? A: ,,posunu si
stanek vice doprava“, S: ,,posunu svtj stanek trochu doleva“

oba stankari budou inklinovat presné k poloviné chodniku — tam maji
nejvétsi Sanci ziskat nejvice zakaznikl svého konkurenta

chodnik
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Zavery modelu:

1 vyrobkova diferenciace bude minimalni

1 kazda firma bude napodobovat produkci
ostatnich firem

1 To by byl dusledek duopolu, Ci oligopolni
trzni struktury




Ale:

1 monopolisticka konkurence: chodnik bude
zaplnen stanky — snaha o maximalni diferenciaci
produktu

1 firmy se budou snazit presvedcit o jedineCnosti
své produkce s cilem ziskat urcity stupen trzni
sily

1 snaha rozmistit stanky co nejvice od sebe

chodnik
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Efektivnost monopolisticke
konkurence

Vyrobni efektivhost — firma nevyrabi ani v
LR s minimem AC — vyrobné neefektivni
odvetvi

Alokacni efektivnost — | zde vznikaji
naklady mrtvé vahy, ovsem daleko mensi
nez u monopolu Ci oligopolu




