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CHOVANI FIREM
A TRZNI
STRUKTURA




1. Dokonala konkurence

e Na trhu mnoho prodavajicich a kupujicich

— zanedbatelny dopad na trzni cenu
= cena je pro prodavajici i kupujici dana

e Produkce je identicka
e \Volny vstup a vystup do odvetvi

Zaklady ekonomie




Ukonceni cinnosti
€«

Temér prazdné restaurace a minigolf mimo sezonu

Ui jste nekdy 8l do restaurace na obéd a zjistili, ze je dplné prazdna? Moznd se
divite, proc se pdme, Obtézuje snad nékoho restaurace, kterd je otevfend? Muze se
2ddt, 7e pifjem z nékolika mdlo zakaznikd nemiize nikdy pokryt ndklady provozu res

faurace,

Zaklady ekonomie




Priciny nedokonalosti trhu
.

1)

2)
3)
4)

Nedokonala informovanost prodavajicich a
Kupujicich (rozptylené trhy)

Naklady na zmenu dodavatele
Nehomogenni produkt

Maly pocet prodavajicich

Zaklady ekonomie




Pocet firem?

Produkce?

diferencovana identicka

jedna nékolik

Zaklady ekonomie




2. Monopol
-

e Jediny prodejce na trhu
e Jeho produkce nema blizkeé substituty na trhu
— cenovy tvurce (cena je vys$Si nez v DOKO)
e Existuji bariery vstupu do odvetvi
— vlastnictvi prirodniho zdroje (zfidka)
— statem udeélena licence
— firma ma nizSi vyrobni naklady
e Produkuje mensi mnozstvi nez by bylo spoleCensky
zadouci (= ztraty mrtvé vahy)

Zaklady ekonomie




Statni reSeni monopolu

1. Zavedeni konkurence do monopolnich
odvetvi

2. Regulace chovani monopolu

3. Prevedeni soukromych monopolu na statni
podniky

4. Zadny zasah

Zaklady ekonomie




Antidumpingove zakonodarstvi
o« ]

e Zabranit spojeni firem

e Rozdelit firmy

e Branit firmam v nekonkurencnich aktivitach

Zaklady ekonomie




Regulace
-

e Regulace cen monopolu = stanoveni
maximalni ceny statem (co nejbliz DOKO)

Problém: Jak pozna stat naklady
monopolu?

Knihy bojuji o zavedeni pevnych cen

Uvedeni patého Harryho Pottera rozpoutalo na éeském kniznim trhu
"cenovou valku". Néktefi prodejci ve snaze udat co nejvice Zzadangho
titulu snizili az o 70 korun doporuéenou cenu hned po vydani knihy.
To posililo diskusi o pevnych cenach knih. Znamenalo by to, Ze by se
po uréitou dobu kniZni novinky prodavaly v knihkupectvich, megastorech
i obchodnich Fetézcich za jednotnou cenu.

Zaklady ekonomie




Cenova diskriminace
€«

= prodej urcCitého produktu riznym zakaznikum
Za ruzne ceny

Priklady:

e Ceny vstupenek do kina
e Ceny letenek

e Mnozstevni slevy ...

Zaklady ekonomie




Jak caste jsou problemy s monopoly?
. 0000000
e Monopol je bezny

e \Vetsina firem ma nejakou kontrolu nad cenou
své produkce (je diferencovana)

e Firem se znachou monopolni silou je malo
e Velmi malo produktu je jedineCnych

Zaklady ekonomie




3. Oligopol
-

e Nekolik prodavajicich
— moznost spoluprace X vlastni zajmy firmy
— kartel

e Produkce identicka nebo podobna
e Duopol = oligopol se 2 firmami

e Cena je vyS3Si nez by byla v DOKO, ale nizSi nez u
monopolu

e Produkce je mensi nez by byla v DOKO, ale vetsi
nez u monopolu

Zaklady ekonomie




Teorie her
<]

e Jak se lide chovaji ve strategickych situacich

(pri rozhodovani musi uvazovat rozhodnuti jiného
subjektu)

e Oligopolni trh je maly = nutnost zohlednit
chovani ostatnich = zisk firmy zavisi nejen na
tom, kolik sama vyprodukuje, ale | na tom
kolik ostatni firmy

Zaklady ekonomie




Veznovo dilema
o]

e Proc je tezkeé spolupracovat

PRIZNA SE
Vézen
Karel

NEPRIZNA SE

Vézen Petr
PRIZNA SE NEPRIZNA SE
8 let 20 let
8 let svoboda
svoboda 1 rok
20 let 1 rok

Zaklady ekonomie




Protikartelové zakonodarstvi
€«

e Udrzovani maloobchodnich cen
e Cenove predatorstvi
e \VVazane obchody

ALE: to muze byt pfinosne 7!

Zaklady ekonomie




Monopolisticka konkurence
.

e Mnoho firem na trhu

e Produkce je diferencovana

e Volny vstup a vystup z odvetvi

= Neco z monopolu + neco z DOKO
Priklady:

CD, filmy, nabytek ...

= vyznamna role reklamy

Zaklady ekonomie




Reklama
«

e Manipulace se zakaznikem

e Omezuje konkurenci zvyraznovanim rozdilu
mezi produkci

X
e Zdroj informaci pro zakaznika

e Podporuje konkurenci nabizenim vetsi
mnozstvi variant produktu a cen

e Znamka kvality

Zaklady ekonomie




