Podminky a informace k vypracovani seminarni prace:

U kazdého tématu seminarni prace je uvedeno datum, kdy bude muset byt toto téma
prezentovano (dle jednotlivych seminaiti). Toto datum nelze posunout. Upfesnéni, zda se
bude jednat o teamovou praci nebo praci jednotlivece, Vam dojde v mailu — 1is$i se podle

jednotlivych seminaia.

Zadana semindrni prace se musi prezentovat na prislusném seminafi. U prezentace nemusi byt
pritomni vSichni ¢lenové teamu, prezentujici vSak musi potvrdit, Ze se chybéjici ¢len teamu na
praci podilel. Pokud se tak nestane, nebudou chybéjicimu ¢lenovi pfidéleny body za splnéni
prace a nebude pripustén ke zkousce.

Seminarni prace ma Ustni podobu s podporou prezentace v MS PowerPoint. NedodrZeni
terminu prezentace bez Fadné omluvy je povaZoviano za nesplnéni predpokladi
pripusténi ke zkousce.

Vasim ukolem je na zdklad¢ zadéani rozpracovat kreativni, komunika¢ni a medialni strategii
vybraného produktu, podniku. NiZze uvedeny text psany kurzivou stru¢né¢ shrnuje, co je
obsahem jednotlivych typt strategii. Uvedeny rozsah je pouze ilustrativni, abyste méli
predstavu, jak by méla byt seminarni prace dlouhd, kdybyste ji pfevedli do psané formy.
Témto strategiim vSak musi pfedchédzet analyza prostfedi. Prezentace nesmi byt delsi nez 15
minut, pokud dojde k pfekroc¢eni, bude probihajici prezentace vyucujicim ukoncena.

KREATIVNI STRATEGIE - max. 25 radkii

Popiste strategii, na niz zaloZite kampan. Jaké je poselstvi, které chcete komunikovat cilové
skupiné? Proc¢ a na zakladé ceho jste si vybrali toto sdélent.

KOMUNIKACNI STRATEGIE - max. 37 iadki

Uvedte prehled ndastrojii komunikacniho mixu (reklama, podpora prodeje, PR, primy
marketing, ...), které pouZijete v kampani. Popiste vyznam jednotlivych prvku a ditvod jejich
poucziti vzhledem k cilové skupine. Uvedte v % rozdeéleni financnich prostredkii na jednotlivé
nastroje vzhledem k duleZitosti nasazeni, ne z hlediska financnich narokui.

MEDIALNI STRATEGIE - max. 37 iadkii

Popiste duvody vybéru médii (napr. televize, tisk, radio, outdoor). Jaké jsou proporce
medialniho mixu a proc¢?

Hodnoceni

Prace je bodovéna a ziskané body se nasledné ptipocitavaji k vysledklim zavére¢ného testu
(pouze ale ptfi prvnim pokusu). Pfidéleny mohou byt 0 az 3 body (hodnoti se — kvalita
provedené analyzy prostfedi, dodrZzeni a naplnéni ptedepsané struktury semindrni prace,
vyargumentovani navrhi, logi¢nost prezentace, kreativita).



