Trzni sily nabidky a poptavky



Co se dnes naudite

mmmm cO je to trh a konkurence

mmm jaké faktory urcuji velikost nabidky a poptavky na kon-
kuren¢nim trhu

mmmm jak nabidka a poptavka spolu urcuji cenu statku a prodané
mnozstvi

mmm jak zména ve faktorech urcujicich velikost nabidky a po-
ptavky zméni trzni cenu a prodané mnozstvi

mmmm jak trhy alokuji zdroje

Prednaska odpovida kapitolam 4 a 6.




Trh

Trh je skupina kupujicich a proddvajicich urcditého statku
nebo sluzby.

Trhy mohou byt

mmmm organizované (komoditni / akciova burza, ... )
mmmm neorganizované (restaurace, maloobchod, ...)

Kupujici vi, Ze existuje vice prodejct, mezi kterymi si mohou
vybirat, a dalsi kupujici, se kterymi soutézi o statky nabizené
prodejci.

Prodejci vi, Ze existuje vic kupujicich, kterym mohou prodat,
a vic prodejct, se kterymi soutézi o penize kupujicich.

Umeéni je sprdavnée urcit, kdo na dany trh patri a kdo uz ne.



Konkurence

Konkurence znamena soutéz — mezi kupujicimi, nebo mezi
prodavajicimi.

Konkurenéni trh je frh, na kferém je mnoho prodavajicich
a kupujicich, takze soutéZ mezi nimi je silna a kazdy z nich
ma pouze zanedbatelny vliv na trzni cenu.

Jednotlivé trhy se v daném okamziku lisi stupném konkurence.




Typy konkurenc¢nich struktur na strané nabidky

mmm dokonald konkurence ma tyto vlastnosti:
mmmm proddavané statky jsou homogenni = zcela stejné
mmmm kupujicich i prodejct je tolik, Zze Zadny z nich nedo-

kdze ovlivnit trzni cenu = jsou prijemci ceny

mmm existuje volny vstup na trh a odchod z trhu

mmm monopol znamend, Ze na trhu je jen jeden prodejce, kte-
ry urcuje ceny

mmm monopolisticka konkurence znamend, Ze na trhu je
mnoho proddvajicich, kteri nabizeji mirné odlisné vy-
robky; kazdy prodejce muze do jisté miry ovlivnit svou
cenu

mmm oligopol znameng, Ze na frhu je malé mnoZzstvi prodejcti,
kteri na sebe museji vzdajemné reagovat — hraji strate-
gické hry



Konkurence na strané poptavky

Na strané poptavky obvykle pro jednoduchost uvazujeme do-
konalou konkurenci.

Monopson znamenag, Ze na trhu je jen jeden kupujici.
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V této a pristich dvou prednaskach

V této a pristich dvou predndskach budeme predpokladat na
obou strandch trhu dokonalou konkurenci.

Takovd konkurence sice v realité neni prilis ¢astd, ale

mmm dokonale konkurendni trhy se snadno analyzuji

mmm model se ¢asto pouziva jako prvni krok k analyze kazdého
trhu (na vétsiné trhu je urcity stupen konkurence)

mmm model tvori benchmark pro hodnoceni ostatnich konku-
rencnich struktur




Poptavka

Poptavané mnoistvi je mnozZstvi statku ¢i sluzby, které jsou
kupujici ochotni a schopni koupit.

Poptavané mnozstvi zavisi na mnoha faktorech — ndas zajima
predné, jak poptavané mnozZstvi zavisi na cené statku ¢i sluzby.

Poptavkova tabulka zndzornuje vztah mezi cenou statku a
poptavanym mnoZzstvi.

Poptavkova krivka graficky znazorriuje vztah mezi cenou
statku a poptavanym mnoZzstvi.

Poptavané mnozstvi obvykle klesa s riistem ceny = poptavkova
krivka je obvykle klesajici.



Individualni poptavkova tabulka a krivka

Klarina poptavka po pivé:

p
cena piva |poptavané
(P) mnozstvi (q%) 100
zdarma 6 30
20 K¢ 5
40 K¢ 4 60
60 K¢ 5 40
80 K¢ 2 20
100 K¢ 1

1 2 3 4 5 6 Q



Trzni poptavkova tabulka

Poptavané mnozstvi na trhu je souc¢tem mnozstvi poptavanych
jednotlivymi kupujicimi pri dané cené.

cena piva | Kl4rino q¢ Nadino q¢ trzni Q4
zdarma 6 + 9 = 15

20 K¢ 5 + 7 = 12

40 K¢ 4 + 5 = §

60 K¢ 3 + 3 = 0

80 K¢ 2 + 1 = 3

100 K¢ 1 + 0 =1

Poptédvkové tabulky se secitaji vodorovné (pro kazdou cenu)!



Trzni poptavkova krivka
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Poptdvkové krivky se selitaji vodorovné (pro kazdou cenu)!



Faktory ovliviiujici poptavané mnozstvi

Mezi hlavni faktory ovlivnujici poptdvané mnozstvi patri

cena statku

pocet kupujicich

dtichod (ptijem) kupujicich

ceny statkll, s nimiz existuje vztah
preference

ocCekavani

Poptavkova krivka ukazuje, jak zména ceny méni poptavané
mnozstvi za jinak stejnych okolnosti (ceteris paribus).



Posun poptavkové krivky x posun po krivce

Zmeéna ceny znamend posun po poptavkové krivce.

Zména ostatnich faktort ovlivniujicich poptavané mnozstvi po-
souvd celou poptavkovou krivku = zména poptavky.
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posun po krivce poptavky posun poptavkové krivky
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Zména poctu kupujicich

Rust poctu kupujicich zvysuje mnozstvi poptavané pri kazdé
cené, coz posouvd poptavkovou krivku vpravo (nahoru).
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Zména dachodu kupujicich

Rust dichodu zplisobi rist poptdvaného mnozstvi normalnich
statku pri kazdé cené ~ poptdvkova krivka se posouva vpravo.
Rist dichodu zptsobi pokles poptdvaného mnozstvi podrad-
nych statkua pri kazdé cené ~ poptavkova krivka se posouva
vlevo.
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Zmeéna cen statka, s nimiz existuje vztah

Dva statky jsou substituty, pokud zvyseni ceny jednoho zvysi
poptavku po druhém.

Dva statky jsou komplementy, pokud zvyseni ceny jednoho
zpusobi snizeni poptavky po druhém.
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Zména preferenci

Kazdd zména preferenci (,chuti“) zméni i poptavku.

Ekonomové povazuji preference za dané (psychologicky, his-
toricky, ...) a nesnazi se je vysvétlit. Dokdzou vSak zkoumat,

co se stane pri jejich zméné.

(Pri snaze vysvétlit jevy redlného svéta ekonomové obvykle
uvazuji zménu preferenci az nakonec.)




Lidé se obvykle rozhoduji ne na zdakladé okamzité situace, ale
s ohledem na delsi planovaci horizont. Proto jejich chovani
ovlivni i to, co oéekdvaji v budoucnosti.

Napriklad:

mmm pokud lidé ocekavaji zvyseni svého dichodu v budouc-
nosti, za¢nou vice utrdacet uz nyni

mmmm pokud ocCekavaji sniZeni ceny v budoucnosti, mohou byt
ochotni méné kupovat dnes




Zmeéna ceny statku

Zmeéna ceny ovlivnuje poptavané mnozstvi, protoze vytvari dva
efekty:

mmm dichodovy efekt — zvyseni ceny snizuje ceteris paribus
redlny dichod domacnosti a ta nakupuje méné normal-
nich statkt a vice podradnych statka

mmm substitucni efekt — zvyseni ceny relativné zlevnuje jeho
substituty — domacnost jimi statek nahradi

Poptdavka po normadlnich statich je klesajici, protoze oba efekty
jdou stejnym smeérem.

U podradnych statkd jsou efekty proti sobé. Podradné statky
vSak obwvykle maji mnoho substitutl, takZe substitu¢ni efekt je
vetsi a poptavka je obvykle Klesajici.



Shrnuti faktora, které ovlivnuji kupujici

Zvyseni zpusobi

ceny posun podél nahoru
poptavkové krivky
poctu kupujicich posun poptavkové  vpravo

krivky D
dichodu posun poptavkové  normalni statky
krivky D vpravo, podradné
vlevo
ceny jinych statk posun D substituty vpravo,
komplementy vlevo
preferenci posun D vpravo
oCekdvani posun D



Nabidka

Nabizené mnozstvi je mnozstvi statku ¢i sluzby, které jsou
proddvajici ochotni a schopni prodat.

Nabizené mnozstvi zavisi na mnoha faktorech — nds zajima
predné, jak nabizené mnozZstvi zavisi na cené statku ¢i sluzby.

Nabidkova tabulka zndazorriuje vztah mezi cenou statku a na-
bizenym mnoZzstvi.

Nabidkova krivka graficky zndzorruje vztah mezi cenou stat-
ku a nabizenym mnoZzstvi.

Nabizené mnozstvi obvykle s ristem ceny roste = nabidkova
krivka je obvykle rostouci.



Individualni nabidkova tabulka a krivka

Nabidka piva jednim pivovarem:

L

cena piva nabizené °
(P) mnozstvi (q%) 25
zdarma 0 20
5 K¢ 1

10 K& 2 15
15 K¢ 3 10
20 K¢ 4 5
25 K¢ 5




Trzni nabidkova tabulka

Nabizené mnozstvi na trhu je sou¢tem mnozstvi nabizenych jed-
notlivymi prodavajicimi pri dané cené.

cena piva |q¢ Starobrna qp Plzné trzni Q°
zdarma |0 + 0 = 0

5 K¢ 1 + 0 = 1

10 K¢ 2 + 3 = 5

15 K¢ 5 + 6 = 9

20 K¢ 4 + 9 = 13

25 K¢ 5 + 12 = 17

Nabidkové tabulky se seclitaji vodorovné (pro kazdou cenu)!



Trzni nabidkova krivka
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Nabidkové krivky se seditaji vodorovné (pro kazdou cenu)!



Faktory ovliviiujici nabizené mnozstvi

Mezi hlavni faktory ovlivnujici poptdvané mnozstvi patri

cena statku

pocet prodavajicich
ceny vstupl
technologie
oCekavani

Nabidkova krivka ukazuje, jak zména ceny meéni ceteris pari-
bus nabizené mnozstvi.



Posun nabidkové krivky x posun po krivce

Zmeéna ceny znamend posun po nabidkové krivce.

Zména ostatnich faktort ovlivniujicich nabizené mnozstvi po-
souvd celou nabidkovou krivku = zména nabidky.
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posun po krivce nabidky posun nabidkové krivky




Zména cen vstupu

Vstupy (vyrobni faktory) jsou statky a sluzby primo pouzité
k vyrobé jiného statku ¢i sluzby.

18 a4’ Kapital
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Snizeni ceny vstupu déla vyrobu ziskovéjsi pri kazdé Grovni
ceny vystupu, takze firmy pri kazdé urovni ceny produkuji vice,
coZ posouva nabidkovou krivku vpravo.



Zména technologie

Technologie urcuje, kolik kterych vstupa je treba k vyrobé
jedné jednotky vystupu.

Zlepseni technologie, které Setri ndklady ma stejny efekt jako
pokles cen vstuptl — firmy nabizeji pri kazdé cené vystupu vice,
takze se nabidkova krivka posouva doprava.




Zména poctu prodejci

Rust poctu prodejcli zvysuje mnozstvi nabizené pri kazdé cené,
takZe se trzni nabidkova krivka posouva doprava.
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Firmy obvykle rozhoduji ne na zdkladé okamzité situace, ale
s ohledem na delsi planovaci horizont. Proto jejich chovani
ovlivni i to, co oéekdvaji v budoucnosti.

Napriklad:

mmm udadlosti na Blizkém vychodé ovlivni o¢ekdvanou cenu ro-
py

mmmm jini producenti ropy mohou na zakladé toho omezit svou
soucasnou nabidku — ¢ekaji na budouci vyssi ceny — na-
bidka ropy klesa (doleva)

Obecné mohou vyrobci, kteri ¢ekaji rast cen své produkce
omezit svou soucasnou a zvysit budouci nabidku (pokud je je-
jich produkce trvanlivd).



Zmeéna ceny statku

Zvyseni ceny motivuje firmu vyrobit vice, protoze ceny vstupt
relativné klesaji viici cené produktu firmy. Firma muzZe odlakat
vice zdroju z jinych vyrob a za zvyseni produkce je odménéna
ziskem.

V dlouhém obdobi 18k4 zisk do odvétvi dalsi vyrobce.




Shrnuti faktord, které ovlivinuji prodejce

Zvyseni zpusobi

ceny posun podél nabidkové krivky nahoru
poctu prodavajicich posun nabidkové krivky S vpravo
cen vstupl posun nabidkové krivky S vlevo
technologie posun S vpravo

oCekdvani posun S




Trzni rovnovaha

Trini rovnovaha je situace, ve kferé jsou nabidka a poptavka
uvedeny do rovnovahy, tj. trzni cena je na Urovni, pri které je
nabizené a poptavané mnozstvi stejné.

Rovnovazina cena je cena, pri které je nabizené a poptavané
mnoZzstvi stejné.

Rovnovaziné mnozstvi je nabizené a poptdvané mnozstvi pri
rovnovazné cene. ‘




TrZni rovnovaha (pokrac.)
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Kupujici a prodavajici posouvaji svym jednanim trh prirozené
k rovnovaze.



Previs nabidky nad poptavkou

Pri cené 5

kupujici poptavaji 1 jednotku,
prodejci nabizeji 5 jednotek.
Vznika nadbyftek 4 jednotky.

Prodejci, kteri nemohou pro-
dat, snizuji cenu.

Cena klesa ke své rovnovazné
urovni.

Nadbytek




Previs poptavky nad nabidkou

Pri cené 1
kupujici poptavaji 5 jednotek,
prodejci nabizeji 1 jednotku.

Vznika nedostatek 4 jednotky.

Prodejci, vidi, Ze lidé jsou za
nabizené mnozstvi ochotni pla-
tit vic (chté&ji vic jednotek, nez
je na trhu). Proto zvysuji cenu.

Cena roste ke své rovnovazné
urovni.




Cenové regulace: cenovy strop

Cenovy strop je prikladem cenové regulace, kdy vldda stano-
vi nejvyssi povolenou cenu, za kterou smi byt zbozi proddno.

Priklad: regulace ndajemného.

Cenové stropy jsou bud neu- g D S
¢inné (P > P*),

nebo brani dosazeni rovno-
vdahy a zplsobuji nedostatek

(P < P*). 2| .......... :

Z.a regulovanou cenu se proda Nedost.

minimumz QS a QD, Zde QS. 1 ..... V ......... :
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Priklad: regulace najemného v Britanii
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Cenové regulace: minimdalni cena

Minimalni cena je prikladem cenovd regulace, kdy vlada sta-
novi nejnizsi povolenou cenu, za kterou se smi zbozi prodavat.

Priklad: zakon o minimalni

L
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Minimalni ceny jsou bud neu- FEIONE
dinné (P < P*), 5[ < ;
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nebo brdni dosazeni rovno- .
vdhy a zptsobuji previs na- 3| I .
bidky, napr. nezameéstnanost 0 : '
(P > P*).

Z.a regulovanou cenu se proda () 1 ‘ :
minimumz QSa Q,zde Q. 0 1 2 3 4 5 6 Q
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Trzni rovnovaha v praxi — experiment

Potrebuji 5 dobrovolnikt, kteri maji rddi susenky.

Pozor! Hraje se o skute¢né penize! A skutecné susenky!




Komparativni statika

Pokud se z néjakého diivodu posune nabidka nebo poptdvka,
zméni se i trzni rovnovdha.

Komparativni statika je porovndvani ptivodni rovnovahy
pred zménou a nové rovnovahy po zméné nabidky nebo po-
ptavky.

Tri kroky analyzy:

mmmm urci, zda udalost posunula nabidku, poptavku nebo obé
mmm urci, kterym smérem se krivka posunula
mmmm pomoci grafu urci, jak posun krivky ovlivni rovnovahu



Priklad: parné 1éto

Nastalo parné 1éto. V parném
1été lidé pivo preferuji vice
nez jindy. Na nabidku piva ne-
ma pocasi primy vliv.

Roste trzni cena i spotrebova-
né mnozstvi.




Priklad: nearoda chmele

Chmel napadla nové zavle-
¢end choroba. Jeho mnozstvi P
klesa a cena roste. To snizuje
nabidku piva. Na poptavku po
pivu to nema zZadny vliv.

Roste trzni cena, ale spotre-
bované mnozstvi klesa.




Priklad: parné 1éto a nearoda chmele

Parné léto zvysilo poptavku
po pivu. Zarovenn chmel na- P
padla nové zavleCend choro-
ba, coz snizuje nabidku piva.

L
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Roste trZzni cena.
Zmeéna spotrebovaného mnoz-
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stvi neni jista — zdlezi na tom, p
zda prevazi posun nabidky ci
poptavky.




Priklad: parné 1éto a vznik novych pivovara

Parné 1éto zvysilo poptav-

ku po pivu. Podnikavci p
oCekavali rlist ceny piva,

a proto zalozili nové pivo-

vary, coz zvysilo trzni na-

bidku piva.

Spotrebovdvané mnozstvi D* D’
piva roste.

Zmeéna trzni ceny neni jis-

ta — zaleZi na tom, zda pre-

vdzi posun nabidky ¢i po-
ptavky.




Ceny alokuji vzacné zdroje

V trzni ekonomice se ceny prizpasobuji tak, aby vyrovnaly na-
bidku a poptavku.

Rovnovazné ceny poskytuji signaly, které vedou ekonomické
rozhodnuti domadacnosti a firem, a tedy alokuji vzacné zdroje,
poskytuji motivaci k vyrobé a rozdéluji vysledny produkt.

Ctéte: M. Friedman:
»Svoboda volby*,
kap. 1, min. s. 17-31.




Shrnuti zakladnich myslenek

Trh je skupina lidi kupujicich a proddvajicich urcity statek nebo
sluzbu.

Na trhu mezi sebou soutézi kupujici a prodavajici.

Na trhu nabidka a poptavka urcuji rovnovazné mnozstvi statk,
které se proddvd, a rovnovaznou cenu, za kterou se proddava.

Cenoveé regulace zpusobuji na trhu poruchy.

Cena ma tri funkce: informacni, motiva¢ni a rozdélovaci.
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Domaci ukol

Precist Mankiw, kapitoly 4 a 6 (prvni ¢ast).
Cist M. Friedman: ,Svoboda volby*, kap. 1, minimdlné s. 17-31.

Pripravit se na seminar.




