Dokonala konkurence

prednaska C. 8



Nakladoveé krivky dokonalé konkurence




Prijmoveé krivky dokonalé konkurence
S

* plati, Ze firma neni schopna ovlivnit svou trzni produkci
cenu, tzn. at’ produkuje, kolik chce, vzdy dostane za 1 produkt
stejné
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Rovnovaha dokonalé konkurence
oo

Rovnovaha firmy bez ohledu na typ
Konkurencniho prostredi je nastolena tehdy,
ookud firma realizuje takové mnozstvi
orodukce, ktere ji za danych podminek
orinasi maximalni ekonomicky zisk.

MR = MC



Ekonomicky vysledek

e ekonomicky vysledek = TR - TC
e ekonomicky vysledek = AR*Q — AC*Q
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K = 0 = nulovy ekon. zisk
K >0 = zisk

K < 0 = ztrata



Rovnovaha pri nulovéem ekon. zisku
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Rovnovaha pri zisku a ztrate
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Nastoleni LR rovnovahy v pripadé SR zisku




Rovnovaha DoKo v SR, LR
-]

e SR:p=AR=MR =MC
e LR:p=AR=MR=MC =AC



Efektivhost
N

e \yrobni efektivnost

L4V 4

e Alokacni (rozdelovaci) efektivnost
—- nevznikaji naklady mrtveé vahy



Vyrobni efektivhost

e Firma vyrabi s min AC
e DoKo je vyrobné efektivni v LR
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Alokacni (rozdelovaci) efektivhost

e firmy vyrabeji presne to, co lide chteji, tedy
S = D = nevznikaji naklady mrtve vahy

e naklady mrtve vahy = neni vyuzit cely
spotrebitelsky prebytek nebo prebytek
vyrobce

e DoKo je vzdy alokacne efektivni (vzdy
vyrabi na urovni S = D)



Spotrebitelsky prebytek
—

e spotrebitelsky prebytek je rozdil mezi tim, co
jsou subjekty ochotny zaplatit a tim, co
skutecne plati P




Prebytek vyrobce
-

e prebytek vyrobce je rozdil mezi tim, co jsou
subjekty ochotny za svou produkci prijmout a
co skutecne ziskaji p




Naklady mrtve vahy
-

e NMV vznikaji, kdyz spotrebitel spotrebovava
menenezD =P

e NMYV vznikaji, kdyz firma prodava mene nez
S=P



Nedokonala konkurence
oo

e monopol
e oligopol
e monopolisticka konkurence



Nakladoveé krivky nedokonalé konkurence




Prijmoveé krivky nedokonalé
konkurence

* neplati, Ze firma neni schopna ovlivnit svou trzni produkci
cenu, tzn. Cim vice produkuje, tim snizuje cenu a dostane za
svUj vyrobek méné
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