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Charakteristika oligopolu

» maly pocet firem (alespon dvé)
» vysoky stupen vzajemné rozhodovaci

zavislosti (tendence firem vzajemné
napodobovat produkci)

» homogenni i diferencovany produkt

» Vyznamne bariéry vstupu do odvétvi a
vystupu z nej (ale nejsou neprekonatelné)

» bariéry vstupu: uspory z rozsahu, limitni
ceny, pravni restrikce, naklady na diferenciaci
produktu atd.

» oligopolni firma je ,price maker*




Kartel

» kartel = smluvni neboli koluzivni oligopol

» skupina firem, chovajici se jako monopol s
vice zavody

» cil kartelu = maximalizace zisku celého
odvetvi (nikoli jednotlivych firem)

» = P.Q-[TC,(q,) + TC,(q,) +...+ TC.(q,)]

» MR(Q) = MC{(q)

» priklad kartelu: OPEC - homogenni oligopol




Rovnovaha kartelu
MR(Q) — MCi(CIi)
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Cely kartel bude realizovat produkci Q* - tato produkce se rozdéli mezi jednotlivé
firmy v kartelu - firma 1 bude dodavat mnozstvi q,, firma 2 mnozstvi g,




Zasadni problemy kartelu

Kartel |1ze obecné povazovat za nestabilni
usporadani oligopolniho trhu, protoze:

. je vetsinou nelegalni...
2. ...tudiz nelze pravné vymahat dodrzovani
kartelove dohody

3. [f nestejne zisky firem v kartelu, odstredivé
tendence

4. tendence firem stanovit nizsi cenu nez je cena
kartelu a tim zvysit svuj trzni podil a zisk




Cournotuv model

PREDPOKLADY:

. vodvetvi existuji pouze 2 firmy (duopol)

2. produkce obou firem je homogenni — stejne
nakladove krivky

3. firmy znaji trzni poptavku

4. firmy povazuji vystup konkurencni firmy za
konstantni, tzn. firmy neodhaduji vzajemnée
reakce na zmenu vystupu a ceny

5. MC = AC - konst. (pro zjednoduseni MC=0)

\\\




Cournotuv model - nastolovani rovnovahy

1. firma vstoupi na trh a domniva se, Ze je na trhu sama - firma zna trzni poptavku. Na
zakladé rovnosti MR, a MC bude realizovat 50 jednotek produkce

2. firma vidi, ze 1. firma realizuje 50 jednotek, vi ze trzni
poptavka ,vychazi“ ze 100, z ¢ehoz odvodi svou poptavkovou

P krivku a bude realizovat 25 jednotek (MR,=MC)
1. firma vidi, Zze druha firma realizuje 25 jednotek. Upravi
tedy svou poptavkovou krivku: 100-25=75 a bude
D' realizovat 37,5 jednotek (MR,'=MC)
: 2. firma vidi, ze 1. firma realizuje 37,5 jednotek a
D, upravi svou poptavkovou kfivku: 100-37,5=62,5,

bude realizovat 31,25 jednotek (MR,'=MC)

D=D;
AC=MC




Cournotuv model - rovhovazny stav

Poptavkové krivky obou firem se budou pfriblizovat, az splynou. Poté bude kazda
firma dodavat na trh stejné mnozstvi za stejnou cenu.

TR MR = MR,




Cournotuv model - reakéni krivky

» firma pri volbe vystupu g, ocCekava, ze druha
firma dodava vystup g, —» Q = q,+Q,
» trzni cena P(Q) = P(q,+0q5)
» ziskova funkce obou firem:
m,=TR,-TC; = P(q,+0,).q, - TC(q,)
m,=TR,-TC, = P(q;+0;).d, - TC(q,)
» zname-li trzni poptavku ve tvaru napr.:
P=200-Q, pak:
» P=200 - (g,+9,) — TR,=[200 - (q,+qg5)].q;
TR,=[200 - (g,+9,)].9;




Cournotuv model - reakéni krivky

» pri nulovych MC bude zisk firem
maximalizovan, pokud MR, i MR, bude roven

nhule:

» MR,=200-29,-9,=0 — q,=(200-q,)/2
4 MRZZZOO_q]_ZqZZO - C|2=(200—C|])/2

» rovnice
krivek o
» reakcni

Oro g, a g, jsou rovnice reakcnich
oou firem

kfivka jako funkce mnozstvi

dodavaného na trh konkurencni firmou:
q,=1(qa,), q,=f(q,)




Cournotuv model - rovhovaha pomoci reakénich kfivek

qd,
200

q,=(200—q,)/2

100

q,*
q,=(200—q,)/2

q,* 100 200 q

Firmy budou dodavat mnozstvi, pfi nichZ se protnou obé reakcni krivky




Cournotuv model - aplikace

» zrejme nenalezneme ,ryzi“ priklady takového
modelu, ale...

» ...l1ze nalézt takove chovani firem, které
naplnuje nekteré znaky Cournotova modelu

» KFC vs. McD... respektive Twister vs. Chicken
Roll

» ODS vs. CSSD... respektive jejich programy
» RWE vs. E.ON... respektive zemni plyn




Oligopol s dominantni firmou

» dominantni firma = cenovy vudce - firma,
jejimiz jedinymi konkurenty jsou firmy na tzv.
conkurencnim okraji (konkurencni lem)

» konkurencni lem prebira cenu od dominantni
firmy (podminky jako v DoKo.)

» max. zisk pro dominantni firmu: MR=MC
» max. zisk pro konkurencni lem: P=MC.(q,)




Oligopol s dominantni firmou

TMC=S Dominantni firma bude dodavat mnozstvi, pri kterém
P KO se rovnaji jeji MR a MC, ¢ili mnozstvi Qp, za cenu Pp
p MC Konkurencni okraj prejima cenu P a
1

""""""""""""""""" bude pfi ni dodavat mnozstvi Qyq

Celkové trzni mnozstvi pri cené Py je dano

Py souctem produkce dominantni firmy a
produkce konkurencniho okraje: Q= Qp+Qo
DD
P, /
> \ MR \DT
\
\
Qo Qp Qp Q

Pfi cené P, a vysSi bude veSkerou poptavku uspokojovat pouze konkurencni okraj

Pfi cené P, a nizSi bude vystup konkurencniho okraje nulovy, Qp = Qy
Cena P, predstavuje bod ukonceni Cinnosti firem konkurencniho okraje




Oligopol s dominantni firmou - aplikace

» vyroba elektrické energie v CR - CEZ, a.s. cca
75% podil na trhu

» Student Agency na trase Brno-Praha a Praha-
Brno??

» Telefonica 02 CR - cca 84% podil na trhu
pevnych linek (dle financninoviny.cz)




Sweezyho model se zalomenou krivkou poptavky

PREDPOKLADY:
1. firmy vyrabéji diferencovany produkt

2. snizi-li firma cenu, ostatni ji budou
nasledovat

V4V

3. zvysi-Ii firma cenu, ostatni ji nasledovat
nebudou

‘ Zalomena kFivka poptavky




Sweezyho model se zalomenou krivkou poptavky
D D,: pokud firma zvySi cenu, ostatni
P 2 MC, firmy ji nebudou nasledovat

D,: pokud firma snizi cenu,
lostatni firmy ji budou nasledovat

D,

\

Q* \ MR, Q

Pokud firma zvysSuje cenu, pohybuje se po D,, pokud cenu snizuje, pohybuje se po D,

Rovnovazné mnozstvi bude Q*, protoze jakékoli jiné znamena nerovnovahu.
Rovnovazna cena bude P*, coz odpovida rovnovaznému mnozstvi

Model vysvétluje rigiditu cen na oligopolnich trzich, nebot ta se nemusi zménit,
i kdyz se zméni mezni naklady

e



Nashova rovnovaha

modely zalozené na teorii her
hrac - strategie - vysledky
chovani firem: kooperativni nebo
nekooperativni

kooperativni chovani - firmy mohou uzavrit
dohodu o volbé strategie

nekooperativni chovani - firmy nemohou
uzavrit dohodu o volbé strategie

hry: jednorazove (pouze jedina moznost volby
strategie) nebo opakované (strategii lze volit
opakovaneé)

uvazujeme 2 firmy, kazda voli mezi 2
strategiemi
.K AR




Nashova rovnhovaha

Nashova rovnovaha = vysledek takovych
strategickych rozhodnuti firem, ktera
vedou ke stabilnimu reseni - takové, které
je nenuti meénit sveé chovani

Nashova rovnhovaha nastava, jestlize:
mame dvojici firem A a B a dvojici strategii
aa b, pricemz a je nejlepsi strategii firmy
A pri soucasném uplatneni strategie b6
firmou B, a strategie b je nejlepsi strategii
firmy B pri soucasném uplatnéni strategie a
firmou A




Nashova rovhovaha

» Nashova rovnovaha nemusi vzdy znamenat
reseni, které je nejlepsi pro jednotlivé hrace,
tzn. nemusi vést k paretovské rovnovaze -
viz. ,véznovo dilema“

» véznovo dilema - jednorazova nekooperativni
hra - 2 podezreli, strategie priznat
se/nepriznat se

» kazdému z podezrelych je uc¢inéna nabidka:
,kdyz se priznas, budes propustéen, zatimco
tvuj komplic, ktery se nepriznal dostane 36

7 O y

mesicu




Véznovo dilema

B
Vezen Priznat se | Nepriznat se
N\
Priznat se & ) 0; 36
A v _ .
Nepriznat se 36 ;0 6,06

Oba podezreli na nabidku reaguji racionalné, Cili se priznaji - nemohli uzavrit

dohodu o strategii - oba jdou na 24 mésict do vézeni

Strategie priznat se/priznat se predstavuje Nashovu rovnovahu - neni vsak

Pareto efektivni

Paretovska rovnovaha se ustanovi pri volbé strategie nepriznat se/nepriznat se,
¢imz by si oba mohli polepsit - tuto strategii vSak nezvoli, nebot je pfilis rizikova

e

Kazdy z podezrelych voli ,mensi zlo*




Véznovo dilema - aplikace na cenovou strategii 2 firem

Firma P=15

P=10
P=15

18 : 3
15:12

Firma A preferuje prodej své produkce za P=10 pri soucasném prodeji firmou B za P=15

Firma B preferuje prodej své produkce za P=10 pfri soucasném prodeji firmou A za P=15

Obé firmy maji zajem prodavat svou produkci za 10, coz predstavuje Nashovu
rovnovahu, ale nejde o Pareto efektivni reseni

Paretovska rovnovaha predstavuje strategii prodeje za cenu 15 obéma firmami -
ta ale nebude zvolena, nebot je z pohledu kazdé firmy pfilis rizikova




Opakované hry

» firmy mohou volit sve strategie opakovane

» at

o ha zakladé chovani konkurence

» tendence uzavirat dohody, jelikoz se muze
zlepsit pozice obou firem - na rozdil od
nekooperativnich her

» mohou prmest rozdilna reseni oproti
norazovym hram

or. dodrzeni Ci nedodrzeni karteloveé

jec
» ha

do

nody




Opakované hry

B
Firma Dodrzet Nedodrzet
dohodu dohodu
Dodrzet _ .
A dohodu 23 336
Nedodrzet _ _
dohodu 6;3 454

V pripadé jednorazové hry obé firmy voli strategii ,nedodrzet dohodu®, jelikoz z
pohledu kazdé firmy ji tato strategie prinese vyssi zisk, nez pokud dohodu dodrzi

Pfi opakované hre, muze nedodrzeni dohody druha firma oplatit téz nedodrzenim
dohody

Pri opakované hre nelze jednoznacné frici, zda bude dohoda
‘ dodrzovana - firmam se vyplati dlouhodoba spolupréce, nez

jednorazovy zisk z nedodrzeni dohody, ale stale inklinace k
nedodrzeni dohody




Nashova rovnovaha pri dominantni strategii

» specificky pripad Nashovy rovnovahy

» ma-li firma dominantni strategii, pak jeji
volba neni ovlivnéna volbou strategie
konkurencni firmou, neboli...

» ...firma bude svou dominantni strategii volit
bez ohledu na to, jakou strategii voli
konkurence




Nashova rovnovaha pri dominantni strategii

B
Firma 2 mil.
1 mil. 8:6
A .
2 mil. 9:;4

Firmy se rozhoduji o vysi investice do reklamy, 1 nebo 2 miliony, na zakladé
Ccehoz ocCekavaji své zisky

Dominantni strategii uplatinuje firma B, a to investici do reklamy o velikosti 1
milion, nebot at firma A vyda na reklamu 1 ¢i 2 miliony, firmé B v obou
pripadech prinese 1 milion do reklamy vyssi zisk nez investice 2 milionu

Pokud firma A rozpozna dominantni strategii firmy B, pak zvoli pro
ni vvhodnéjsi variantu, v tomto pripadé investici také 1 milion




