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Adison vznikl jako vzdélavaci projekt pfi agenture Bily Medvéd Public Relations, s.r.o.
Hlavnim d@ivodem vzniku v Ceské republice ojedinélého konceptu byla vile
poskytnout studentlim se zdjmem o marketingové komunikace a Public Relations co

.....

Projekt Adison od jeho pocatku vedou Mgr. Alzbéta Pavlinova a Mgr. Roman
Hrebecky, ktefi maji voboru nékolikaletou praxi, a to zejména v fizeni
komunikacnich strategii pro velké nadnarodni firmy typu 3M, FEI, Janssen-Cillag,
Pfizer nebo Hartmann-Rico.

Projekt Adison se snazi studentlim nejenom predavat praktické zkuSenosti z oblasti
marketingovych komunikaci a Public Relations, ale zejména poskytovat odborné
vedeni pfi realizaci komunikacnich strategii klientli z oblasti malych a stfednich
firem. Kazdy krok, kazda prace, kterou studenti odevzdaji, je vidy slovné (pisemné)
hodnocena.

Casovou narognost participace vramci Adisonu si studenti stanovuji sami podle
svych vlastnich ¢asovych moznosti. Nasi prioritou je, aby praxe v Adisonu nebranila
plnéni studijnich povinnosti.

Mezi ¢leny Adisonu patfi zejména studenti ze zlinské Univerzity Tomase Bati, oboru
Marketingové komunikace a studenti Masarykovy univerzity, obor Medialni studia a
Zurnalistika. Do budoucna bychom radi mezi své Cleny pfijali i studenty jinych
univerzit, predevsim z oblasti Moravy.

Ziskat praxi v oboru marketingovych komunikaci a PR neni pro soucasné studenty nic
jednoduchého. Hlavnim pfinosem Adisonu je zejména poskytovani praxe
v navrhovani strategii marketingové komunikace a odborné vedeni pfi realizaci
jednotlivych kampani. Sou€asné poradame nékolikrat do roka Skoleni a workshopy,
které jsou zamérené na predavani naseho know how a prezentaci pfipadovych studii.

Adison studentlm zprostfedkovavd mozZnosti, a je pouze na nich samotnych, zda
téchto moznosti vyuziji, & nikoli. Clenové Adisonu si mohou vybirat, na jakych
projektech budou participovat, pfip. v jaké oblasti marketingovych komunikaci by si
radi zajistili praxi.

Clenstvi v Adisonu studentdim pfinasi zejména zdokonalovani v profesnim Zivots,

dllezZitou praxi, ktera je dnes vyZzadovana u viech firem a zejména i poznani, jakym
smérem by se chtéli vbudoucnosti ubirat. Kazdy mame jiné preference a jiné
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predpoklady, studenti vSak ¢asto netusi, na kterou oblast by se chtéli (a méli pro to
predpoklady) zamérit. Adison s timto pomze.

Kromé ziskané praxe jsou studenti hodnoceni i finan¢né - pokud je prace odvédena
svédomité, chceme za ni poskytnout i materialni odménu.

V soucasné dobé planujeme pfinosy vzdélavaciho projektu Adison rozsifit i mezi
ostatni studenty, a to formou PR workshopl. Nazev je sice ,, PR workshopy“, ale ve
skutecnosti se jednd o workshopy zamérené na jednotlivé oblasti marketingovych
komunikaci — od budovdni vztahl s médii az po direct mailové kampané.

Nasim cilem je umoznit jak ¢lenim, tak i neclenim Adisonu vzdélavani formou
pravidelnych workshop, kde budeme preddvat nase zkusenosti a znalosti.

PR workshopy jsou orientovany velice prakticky. Ke kazdému tématu predstavime jak
pripadové studie (at uZ z nasi nebo cizi produkce), tak i praktické zkusenosti a
»navody na pouZiti“ (navody pro praxi).

V ramci PR workshop( by méla komunikace probihat obéma sméry — studenti budou
vramci kazdého workshopu fresit prakticky ukol, zadani, které bude nasledné

vyhodnoceno. Cilem je rozproudit diskusi a umozZnit studentim vyzkouset si
jednotlivé nastroje v praxi, byt simulované.

Prednasejici: Mgr. Alzbéta Pavlinovd, Mgr. Roman Hrebecky, externista Bc. Petr
Ludwig, odbornik na corporate identity a logo design

Frekvence: 1 x za ¢trnact dni
Casova dotace 1 workshopu: 3 hodiny

Pocet studentti v kurzu: maximalné 20 (polovinu by tvofili soucasni ¢lenové Adisonu
z jinych univerzit, polovinu externi studenti).

V radmci této kapitoly pfedstavime anotace jednotlivych workshopU a témat, kterd by
méla byt v ramci celého projektu vzdélavani predstavena.
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Public Relations jsou v soucasné dobé nedilnou soucasti marketingovych komunikaci,
kazdy subjekt potfebuje komunikovat a fidit vztahy s verejnosti.

V ramci tohoto workshopu vymezime PR v(c¢i marketingovym komunikacim jako
celku. PFedstavime ptipadovou studii ,0¢ni jéga s Oxyalem*, kterd ziskala Ceskou
cenu za PR za rok 2009. Tuto strategii jsme navrhli a nasledné i realizovali.

Cilem tohoto workshopu je informovat studenty o cendch jednotlivych
komunikacnich kanalti — srovnani ceny a efektu je nutné pro rozhodovani o efektivité
vybranych kanali.

Ukol pro studenty: Vytvofeni skupinek po péti lidech, ktefi dostanou zadani
»Naplanujte nastroje marketingové komunikace a PR pro XY“. Pfipravime celkem pét
zadani pro rtzné subjekty — od regiondlnich firem pres neziskové organizace aZz po
nadndrodni korporace. Studenti ziskaji ¢as 30 minut na vypracovani strategie a 15
minut na prezentaci za kaZdou skupinu. Jednotlivé navrhy budou podrobeny
konstruktivni kritice jak ze strany ostatnich student(, tak ze strany prednasejicich.

Pfed planovanim marketingovych kampani je nutné znat klientovo postaveni, jeho
pozici na trhu i obraz, ktery ma na verejnosti. Pro tuto analyzu je mozné vyuzit
sofistikované marketingové vyzkumy jako focus group nebo dotaznikové Setreni.
V pfipadé, ze klient nedisponuje rozpoctem pro tyto vyzkumy, je tfeba, aby si
marketér poradil sdm s bézné dostupnymi informacemi.

Cilem workshopu je upozornit studenty, Zze pred planovanim jakékoli kampané je
treba vychazet z dat a analyz — nejenom postaveni klienta, ale i cilové skupiny, s niz
hodla komunikovat.

Ukol pro studenty: Studenti dostanou zadani — popis jednoho subjektu (firma,
neziskova organizace) a vypracuji SWOT analyzu vcetné definice cilovych skupin pro
dany subjekt. Analyzu nasledné prezentuji ostatnim.

Cilem seminafe je nastinit postup tvorby komunikacni strategie subjektu, vcetné
harmonogramu a rozpoctu. V ramci tohoto workshopu budou studenti vychazet ze
znalosti nabytych v uplynulych seminarich. Na zacatku planovani musi stat analyza
klienta a prostfedi, vnémzi se pohybuje, stejné jako definice cilovych skupin. Na
tomto zdkladé se tvofi komunikaéni strategie, vcetné jednotlivych nastrojq,
harmonogramu a tvorby rozpoctu.
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Cilem seminare je studentlim predstavit jednotlivé faze tvorby komunikacni strategie
a upozornit je na problematické body, které je tfeba pfi kazdém planovani brat
v Uvahu.

Ukol pro studenty: Studenti ziskaji za kol sestavit seznam jednotlivych fazi, které
musi byt pfitomné pfi planovani a realizaci kazdé kampané. Studenti pracuji ve
skupinkach.

Vramci tohoto workshopu bude studentim predstavena duleZitost vizudiniho
korporatniho stylu kazdé spolecnosti. PfedndasSejicim bude Bc. Petr Ludwig ze
spolecnosti Lifeweb, ktery se touto problematikou léta zabyva. V ramci workshopu
budou predstaveny pripadové studie zmény loga a zasady logo designu.

Ukol pro studenty: Analyzovat logo vybraného subjektu — dle informaci ziskanych
v rdmci kurzu. Studenti budou mit za ukol navrhnout zmény loga a vizualniho stylu
vybrané spole¢nosti.

Vzhledem k rozsahlosti je toto téma rozcélenéno do dvou workshopU. V prvni fazi je
nutné studenty sezndmit s ceskym medialnim trhem a rliznymi druhy a typy médii.
Kazdé médium ma svoji agendu a témata, o nichZ informuje. Tomu je nutné
prizpUsobit i zplsob komunikace s novinafi. Vramci workshopu bude probirdna
agenda setting a zpravodajské hodnoty, které redakce cti.

V ramci workshopu predstavime dilezitd média ceského medidlniho trhu: zastupce
ekonomickych tituli, Zenskych magazin(i, deniku, tiskové agentury a televize.
Soucasné probereme i dllezZitost medialni analyzy postaveni klienta, ktera je dllezita
pro adekvatni definovani témat komunikace a cilovych médii.

Ukol pro studenty: Studenti ziskaji profil klienta a jeho cile v ramci Media Relations.
Jejich ukolem bude definovat vhodna témata, které klient mGze komunikovat a urcit
média, pro ktera by tato témata byla vhodna.

Cilem tohoto seminare je studenty sezndmit se zplUsoby komunikace s novinafem a
naucit je zakladni eticka pravidla komunikace s médii. Vzhledem ktomu, Ze
komunikace s médii je ¢asto zaloZzena na vhodné pripraveném press materidlu, bude
se tento workshop soustredit i na zasady psani tiskové zpravy.

Ukol pro studenty: Vtomto pFipadé budou studenti pracovat samostatné a
vypracovany ukol predloZzi do sedmi dni. Jejich ukolem bude zpracovat tiskovou
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zpravu na vybrané téma. Kazda predlozena tiskova zprava bude okomentovana a
ohodnocena.

Vramci findlniho workshopu budou hodnoceny tiskové zpravy a findlni vystupy
studentd z tohoto kurzu, kdy budou mit za Ukol rozdélit se do Etyf skupin po péti
lidech. Jedna skupina bude vidy prezentovat strategii marketingové komunikace
skupiné druhé, ktera bude v postaveni klienta.

Vramci hodnoceni kurzu ziskd pét nejlepSich studentli moZnost participovat
v projektu Adison. VSichni studenti, ktefi splni poZadavky (odevzdaji finalni vystup i
tiskovou zpravu), ziskaji zavérecny certifikat o absolvovani kurzu. Hodnoceny budou
jednotlivé ukoly (70 %) a finalni vystup z kurzu (30 %).

Finalni vystup (zavérecna prace): Studenti se rozdéli do Ctyr skupin. Kazda skupina
dostane za ukol zpracovat strategii marketingové komunikace vybraného subjektu.
Jedna skupina bude prezentovat, druha bude vroli klienta a bude oponovat.
Hodnotit se bude a) pfistup ke zpracovani, b) kvalita zpracované prace, c) schopnost
argumentace, d) pfitomnost analyzy, definice cilovych skupin a relevance
harmonogramu i rozpo¢tu kampané.

Byli bychom rédi, pokud byste vlastnim studentim ptedlozili nasi nabidku. Vzhledem
k filozofii projektu Adison, radi na workshopech pfivitdme externi studenty. Prosime
o rozeslani informace o této moznosti do 27.9. 2010. Studenti se mohou hlasit do
2.10. 2010. Vzhledem k tomu, ze o¢ekavame vyssi zajem, nez je pocet mist, studenti
budou must projit vybérovym fizenim.

Prvni workshop se uskute¢ni 8.10. od 14.00.

Dé&kujeme za podporu a piejeme pekny den!
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