=== e dobrovolna sména prospiva obéma stranam

= yyznam absolutni a komparativni vyhody

— pochopite, jak komparativni vyhoda vysvétiuje prospéch
ze smény

naucite se aplikovat teorii komparativni vyhody v kazdo-
dennim Zivoté i v narodni politice

Prednaska odpovida kapitole 3.

Pri¢inou smény a jeji prospésnosti je riznost
= yybaveni
m—preferenci

produkénich schopnosti [ délba prace

Kazdy se ve sméné vzda toho, co
preferuje méné, a ziska to, co pre-
feruje vice.

Robinson vyrabi dva statky: ryby a chleba.
Denné pracuje 10 hodin.

¢as na vyrob ' dukce
ryby chleba ryby chleba
Robinson |1 h 1/4 h 10 40

Robinson miize spotiebovat jen to, co sdm vyrobi.

Naklady na vyrobu ryb jsou 4 chleby.
Néklady na vyrobu chleba je 1/4 ryby.

Robinsonova hranice vyrobnich
moznosti je i jeho hranici spo-
tfebnich moznosti.

Predpokladejme, Ze pro Robin-
i hl
o 2.4%?3&:%1%%&;?@%&”
méru 1:1. Pak bude jeho vyroba
102030 40 chléb i spotfeba

RA: xX4+y=10, x=y 7 x=y=8




Na ostrov pribyl Patek. | on pracuje denné 10 hodin a vyrabi a
spotfebovava chleba a ryby.

¢as na vyrobu jednotky |max. denni produkce

ryby chleba ryby chleba
Robinson (1 h 1/4 h 10 40
|Patek 1/4h 1h 40 10

Robinsonovy a Patkovy produkéni schopnosti se lisi.

Absolutni vyhoda je schopnost vyrabét statek s pouzitim
mensiho objemu zdrojti neZ jiny vyrobce.

¢as na vyrobu jednotky max. denni produkce

ryby ehileba ryby chleba
Rahinson 4B~ T 40
|Patek (1/4 h) 40 10

Patek ma absolutni vyhodu v lovu ryb - k uloveni jedné ryby
potiebuje jen 1/4 h zatimco Robinson 1 h.

Robinson ma absolutni vyhodu ve vyrobé chleba - na vyrobu
bochniku potfebuje jen 1/4 h zatimco Patek 1 h.

Komparativni vyhoda je schopnost vyrabét statky s nizSimi
naklady prileZitosti neZ jiny vyrobce.

max. denni produkce naklady pfilezitosti

ryby chleba ryby chleba
Rohinson |10 40
Patek 40 10 Tl @

Robinson méa komparativni vyhodu ve vyrobé chleba - kdyz
chce vyrobit jeden bochnik chleba navic, ztrati jen 1/4 ryby,
zatimco Patek by ztratil 4 ryby.

Patek ma komparativni vyhodu v lovu ryb - kdyZ chce ulovit
jednu rybu navic, ztrati jen 1/4 bochniku chleba, zatimco Ro-

Cas na vyrob

u jednotky n

aklady pfileZitosti

ryby chleba ryby chleba

Rohinson (Lh)l\ 1/4 h
Patek Tuaph n ) 4

Jedﬁr) vyrobce miize mit absolutni vyhodu ve vyrobé vSech
statku.

Pokud ma jeden vyrobce komparativni vyhodu ve vyrobé g‘)ed-
noho statku, musi mit druhy komparativni vyhodu ve vyrobé
druhého statku.

Je to proto, ze pokud jsou naklady pfilezitosti statku X ve stat-
ku Y rovny Y /X, pak naklady pfilezitosti statku Y ve statku X

Pokud nespolupracuji, pak kazdy spotfebuje to, co sam vyrobi.

ryby

40
30

1020 30 40 chléb 1020 chléb
Pokud jsou chleba a ryby komplementy, kazdy spotiebuje

Pokud by spolupracovali, mohli by si oba polepsit.

ryby

40
30
20
0]

1020 30 40 chiéb 1020  chléb

Kaidf’ bi mohl naif. siotfebovat 20 chlebt a 20 rib.




Pokud oba vyrabi ryby (bod A)

by je mél vyrobit?

Ten, kdo ma niz$i naklady

prilezitosti! (Robinson)

Teprve az od bodu B by se
mel do vyroby chleba Zapo-

jit Patek.

Spole¢né mohou vyrobit 40 ryb
o\ a 40 chlebu (bod B).

1020 304050 chléb Pridéleni 1:1 ziska kazdy
20 ryb a 20 chlebu.

Budou pokracovat, dokud
ryby nevycerpaji veSkery prospéch
ze smény - do chvile, kdy:
Robinson je plné specializo-
vany - vyrabi 40 chlebi a
Zadné ryby (bod B).
Péatek je pIné specializova-

\‘C ny - vyrabi 40 chlebl a zad-

~ né ryby (bod B’).

Pak si vyméni 20 ryb za
A B 20 chlebu (bod C).
1020 30 40 50 chléb

Proseéch kazdého ze sméni je 12 ib a 12 chlebu!

0

¢as na vyrobu  max. denni néaklady
produkce prilezitosti
ryby chléb ryby chléb |ryby chléb
Robinson 1 h 1/4h 10 40 4 1/4
Patek 110h 1/5h 100 50 12 2

Patek ma absolutni vyhodu v produkci ryb i chleba.
Komparativni vyhodu ma vsak pouze ve vyrobé ryb - ve vyrobé
chleba ji ma Robinson!

Oboustranné prospésna sména je tedy mozna!

Kdyz Robinson a Patek nespo-

lupracuji, vyrabi i spotfebovava-

ji 8 chlebt a 8 ryb (bod A).

Kdyz Robinson vyrobi vic chle-

ba (napt. 16), ziska 8 chlebi na-

vic a ztrati jen 2 ryby (bod B).

Kdyz Patek ulovi vic ryb (napf. 16),

ziska 8 ryb navic a ztrati jen

2 chleby (bod B’).

Kdyz Robinson vyméni s pat-
6810 16 chléb kem 5 chlebi za 5 ryb, maji kaz-

dy 11 chlebd a 11 ryb.
Sménou ziskali 3 ryby a 3 chleby ,z ni¢eho" kazdy.

Robinson pece chleba. Sam
ryby by ziskal 1 rybu za 4 chleby.
Smériovat bude, kdyz ho
1 ryba bude stat 4 chleby a
méné.
Péatek lovi ryby. Sam by zis-
kal 1 chleba za 4 ryby.
Sménovat bude, kdyz ho
1 chleba bude stat 4 ryby a
\ méneé.

Dobrovolna sména nepro-
1020304050 chléb béhne,t?gtllgud na ni nékdo

Bez smény vyrabi i spo-
tfebuje Robinson R A, P&-
tek PA.

Pokud smériuji v pomé-
ru 1:1, Robinson vyro-
bi R P a spotfebuje RS .
Patek vyrobi P P a spo-
trebuje P S .

Méné produktivni Ro-
binson je plné specia-
lizovany, produktivnéjsi
Patek ne.

20 40 60 80 100 chléb Sména prospéla obéma.




Robinson a Patek vyrabi
v bodé P.

S lidozrouty obchoduji v po-
méru 1:1 - posouvaji se

po usecce prochazejici bo-
dem P, kterd ma sklon 1:1.
Spottebovavaji napf. v bo-
dé C’ - vyvazi 20 chlebl a
dovazi 20 ryb.

20 40 60 80chléb

vyvoz

Pokud maji dva lidé (n&rody) rozdilné naklady pfilezitosti, mo-
hou pomoci smény zvysit celkovou hodnotu statkd, které maji
k dispozici.

Pro kazdého ¢lovéka je nejlepsi se specializovat na €innost
s nejmen8imi naklady pfilezitosti (= kde ma komparativni vy-
hodu).

P¥i roz8ifovani produkce jakéhokoli stat-

ku bychom méli nejdfiv vyuzit zdroje

s nejniz8imi néklady prileZitosti, a teprve v

po jejich vyCerpani zdroje s vy3Simi na- ’

klady pfilezitosti.

=== c0 je to trh a konkurence

== jake faktory urcuiji velikost nabidky a poptavky na kon-

kurenénim trhu

jak nabidka a poptavka spolu urcuji cenu statku a prodané

mnozstvi

== jak zmé&na ve faktorech ur&ujicich velikost nabidky a po-
ptavky zmeéni trzni cenu a prodané mnozstvi

W= jak trhy alokuiji zdroje

Prednaska odpovidéa kapitolam 4 a 6.

,Klasicka“ PPF je klesajici kon-

ola kavni.

V bodé A v8echny vyrobni fak-
80 tory vyrabi kola. Pokud chce-

me vic piva, musime pfesunout
60 vyrobni faktory z vyroby kol do
40 vyroby piva.

Prvni se presunou ty, které ma-
20 ji nejnizsi naklady prileZitosti =

maji komparativni vyhodu ve

i vyrobé piva. Tim se ztrati za
20 40 60 80 pivo 1 pivo malo kol.

{\‘2 se vycerpaj, pfesouyaji se falgtory s v¥‘§§|’m‘i néklagyv ph’le-

Trh je skupina kupujicich a prodavajicich urcitého statku
nebo sluzby.

Trhy mohou byt

organizované (komoditni / akciova burza, . . .)
neorganizované (restaurace, maloobchod, . . .)
Kupujici vi, ze existuje vice prodejcl, mezi kterymi si mohou
vybirat, a dalSi kupuijici, se kterymi soutézi o statky nabizené
prodejci.

Prodejci vi, Ze existuje vic kupuijicich, kterym mohou prodat,
a vic prodejcl, se kterymi soutézi o penize kupuijicich.

Umeni je spravné urcit, kdo na dany trh patfi a kdo uz ne.




Konkurence znamena soutéz - mezi kupujicimi, nebo mezi
prodavajicimi.

Konkurencni trh je trh, na kterém je mnoho prodavajicich
a kupujicich, takze soutéz mezi nimi je silna a kazdy z nich
mé pouze zanedbatelny vliv na trzni cenu.

Jednotlivé trhy se v daném okamziku lisi stupném konkurence.

mmm dokonaléd konkurence ma tyto vlastnosti:

—
rodavané statky jsou homogenni = zcela stejné
— Eupujl’cich i prode]Jcﬁ je tolik,gie Zadny z nich nedo-
kaze ovlivnit trzni cenu = jsou pfijemci ceny
existuje volrg/ ystup "ﬁ trh a odchod z trrHJ .
=== monopol znamend, ze na trhu je jen jeden prodejce, kte-

ry urCuje ceny

mmm monopolistickd konkurence znamena, Ze na trhu je
mnoho prodavajicich, ktefi nabizeji mirné odlidné vy-
robky; kazdy prodejce mize do jisté miry ovlivnit svou
cenu

= oligopol znamend, Ze na trhu je malé mnozstvi prodejcti,
ktefi na sebe museji vzajemne reagovat - hraji strate-
gické hry

Na strané poptavky obvykle pro jednoduchost uvazujeme do-
konalou konkurenci.

Monopson znamena, Ze na trhu je jen jeden kupujici.

Poptavané mnozstvi je mnozstvi statku ¢i sluzby, které jsou
kupujici ochotni a schopni koupit.

Poptavané mnozstvi zavisi na mnoha faktorech - nas zajima
predné, jak poptavané mnozstvi zavisi na cené statku ¢i sluzby.

Poptavkova tabulka znézoriuje vztah mezi cenou statku a
poptavanym mnozstvi.

Poptavkova kfivka graficky znazorfiuje vztah mezi cenou
statku a poptavanym mnozstvi.

Poptavané mnozstvi obvykle klesa s rustem ceny [l poptavkova
kfivka je obvykle klesajici.

V této a pristich dvou prednaskach budeme predpokladat na
obou stranach trhu dokonalou konkurenci.

Takova konkurence sice v realité neni prili§ Casta, ale

== dokonale konkurenéni trhy se snadno analyzuji
== model se tasto pouziva jako prvni krok k analyze kazdého
trhu (na vétsiné trhu je urcity stupei konkurence)
model tvofi benchmark pro hodnoceni ostatnich konku-
renénich struktur - T—.

Klafina poptavka po pivé:

P
cena piva |poptavané
P ImnoZstvi(qd) 100
zdarma 6
20 K¢ 5 &
40 K& 4 60
60 K& 3 40
80 K¢ 2 20
100 K¢ 1
0 Q




Poptavané mnozstvi na trhu je souctem mnoZstvi poptavanych
jednotlivymi kupujicimi pfi dané cené.

d d
cenapiva |Klafino g K Nadino g N trzniQd

zdarma 6 + 9 = 15
20 K¢ 5 + 7 = 12
40 K& 4 + 5 =9
60 K& 3 + 3 =6
80 K& 2 + 1 =3
100 K¢ 1 + 0 =1

Poptavkové tabulky se secitaji vodorovné (pro kazdou cenu)!

Mezi hlavni faktory ovliviiujici poptdvané mnozstvi patii

"= cena statku
W= poget kupujicich
duchod (pfijem) kupujicich
E=ceny statkd, s nimiz existuje vztah
f—preference
—ogekavani
Poptavkova kfivka ukazuje, jak zmé&na ceny méni poptavané
mnozstvi za jinak stejnych okolnosti (ceteris paribus).

Zména ceny ovliviiuje poptavané mnozZstvi, protoze vytvafi dva

efekty:

mmm dlichodovy efekt - zvySeni ceny sniZuje ceteris paribus
redlny dichod domacnosti a ta nakupuje méné normal-
nich statki a vice podfadnych statk(i L

mmm substitucni efekt - zvySeni ceny relativné zleviiuje jeho
substituty - doméacnost jimi statek nahradi

Poptavka po normalnich statich je klesajici, protoze oba efekty
jdou stejnym smérem.

U podradnych statku jsou efekty proti sobé. Podfadné statky
v8ak obvykle maji mnoho substitutti, takze substitu¢ni efekt je
vétsi a poptavka je obvykle klesajici.

P

100
80
60
40
20

0

103 6 9 12 15Q

Poptavkové kfivky se secitaji vodorovné (pro kazdou cenu)!

Zmeéna ceny znamena posun po poptavkové kfivce.
Zména ostatnich faktor( ovliviiujicich poptavané mnozstvi po-
souva celou poptavkovou kfivku = zména poptavky.

Py D Py D D

P
P

Q Q Q Q

posun po kfivce poptavky posun poptavkové kfivky

Zvy3eni zplsobi

ceny posun podél nahoru
poptavkové kfivky

poctu kupujicich  posun poptavkové vpravo

kfivky D
dachodu posun poptavkové normalni statky
kiivky D vpravo, podfadné

vlevo

substituty vpravo,
komplementy vlevo

preferenci posun D vpravo
ocekavani posun D

ceny jinych statk posun D




Nabizené mnozstvi je mnozZstvi statku ¢i sluzby, které jsou
prodavajici ochotni a schopni prodat.

Nabizené mnozstvi zavisi na mnoha faktorech - nas zajima
predné, jak nabizené mnozstvi zavisi na cené statku ¢i sluzby.
Nabidkova tabulka znazoriiuje vztah mezi cenou statku a na-
bizenym mnozstvi.

Nabidkova kfivka graficky znézoriiuje vztah mezi cenou stat-
ku a nabizenym mnozstvi.

Nabizené mnozZstvi obvykle s ristem ceny roste [ nabidkova
kfivka je obvykle rostouci.

Nabizené mnozstvi na trhu je souétem mnozstvi nabizenych jed-
notlivymi prodavajicimi pfi dané cené.

cena piva |9’ Starobma ¢°P Plzné trzni Qs
zdarma |0 + 0 =0

5Ke 1 + 0 = 1

10 K¢ 2 + 3 =5

15 K¢ 3 + 6 =9

20 K¢ 4 + 9 = 13

25 K¢ 5 + 12 = 17

Nabidkové tabulky se secitaji vodorovné (pro kazdou cenu)!

Mezi hlavni faktory ovliviiujici poptdvané mnozstvi patii

cena statku

pocet prodavajicich
ceny vstupl
technologie
ocekavani

Nabidkova kfivka ukazuje, jak zména ceny méni ceteris pari
bus nabizené mnoZstvi.

Nabidka piva jednim pivovarem:
P
cena piva nabizené S
P mnozstvi ) 25
zdarma 0 20
5Ke 1
10 Ke 2 >
15 Ke 3 10
20 Ke 4 5
25Ke 5
% 12345 @

P

sS sP S
25
20
15
10

4+9=13
3+6=9
2+3=5
1+0=1

0
01 5 9 13 17 @

Nabidkové kfivky se secitaji vodorovné (pro kazdou cenu)!

Zména ceny znamend posun po nabidkové kfivce.
Zména ostatnich faktord ovliviiujicich nabizené mnozstvi po-
souva celou nabidkovou kfivku = zména nabidky.

P S p S S

P
P

Q Q Q Q

posun po kfivce nabidky

posun nabidkové kfivky




Zvys$eni ceny motivuje firmu vyrobit vice, protoze ceny vstupl
relativné klesaji vici cené produktu firmy. Firma mize odlakat
vice zdroji z jinych vyrob a za zvy$eni produkce je odménéna
ziskem.

V dlouhém obdobi laka zisk do odvétvi dalsi vyrobce.

Zvyseni zpusobi

ceny posun podél nabidkové kfivky nahoru
poctu prodavajicich posun nabidkové kfivky S vpravo
cen vstupli posun nabidkové kfivky S vlevo
technologie posun S vpravo
ocekavani posun S

Trzni rovnovaha je situace, ve které jsou nabidka a poptavka
uvedeny do rovnovahy, tj. trzni cena je na urovni, pfi které je

nabizené a poptavané mnozstvi stejné.
Rovnovazna cena je cena, pii které je nabizené a poptavané
mnozstvi stejné.

Rovnovazné mnozstvi je nabizené a poptavané mnozstvi pfi
rovnovazné cené. » ]

P

P Qd Qs
D S

0 6 0 6
1 5 1 5
it &
4 2 4 3
5 1 5 2
6 10 & 1

0 Q

0123456

Kupuijici a prodavajici posouvaji svym jednanim trh pfirozené

P¥i cené 5 P
kupujici poptavaiji 1 jednotku,
I D S
prodejci nabizeji 5 jednotek.
_Nadbytek
Vznika nadbytek 4 jednotky.

Prodejci, ktefi nemohou pro-
dat, snizuji cenu.

Cena klesa ke své rovnovazné
arovni.

o = N W O

0123 45@6

Q

Pfi cené 1 P
kupujici poptavaiji 5 jednotek,
prodejci nabizeji 1 jednotku.

Vzniké nedostatek 4 jednotky.

Prodejci, vidi, ze lidé jsou za
nabizené mnozstvi ochotni pla-
tit vic (chtéji vic jednotek, nez
je na trhu). Proto zvy$uji cenu.

o = N W > 0o

Qena_roste ke své rovnovazné 0123456
arovni.




Cenovy strop je pfikladem cenové regulace, kdy vlada stano-
vi nejvy$si povolenou cenu, za kterou smi byt zbozi prodano.
Priklad: regulace najemného. b s
Cenové stropy jsou bud’ nel- 6
¢inné (P 2P * ),
- - 5
nebo brani dosazeni rovno-
vahy a zplsobuji nedostatek 4 E
(P<Px). 3
2
Za regulovanou cenu se proda QF Nedost\ @D
minimumzQSaQD,zdeQS. 1
0 Q
0123 456

Pokud se z néjakého divodu posune nabidka nebo poptéavka,
zméni se i trzni rovnovaha.

Komparativni statika je porovnavani ptivodni rovhovahy

pfed zménou a nové rovnovahy po zméné nabidky nebo po-
ptavky.

Tii kroky analyzy:

=== urgi, zda udalost posunula nabidku, poptavku nebo ob&
= réi, kterym smérem se kfivka posunula
=== pomoci grafu urgi, jak posun kfivky ovlivni rovnovahu

Chmel napadla noveé zavle-
gena choroba. Jeho mnozstvi
klesa a cena roste. To snizuje D s S
nabidku piva. Na poptavku po
pivu to nema Zadny vliv.

Roste trzni cena, ale spotte- "
bované mnozstvi klesa. P

QQ* Q

Minimalni cena je prikladem cenova regulace, kdy vlada sta-

Priklad: zakon o minimalni
mzdeé.

Minimalni ceny jsou bud’ neu-
¢inné (P <P x),

nebo brani dosazeni rovno-
vahy a zplsobuji previs na-
bidky, napf. nezaméstnanost
(P>P ).

p S
_Prebytek

=5

O 4N w R ooy

Za regulovanou cenu se proda
minimumzQSaQD,zdeQD. 01234586

Nastalo parné léto. V parném
Iété lidé pivo preferuji vice P
nez jindy. Na nabidku piva ne- D D S
mé pocasi pfimy vliv.

Q

Roste trzni cena i spotfebova- P
né mnozstvi.
P*

Q*Q Q

Parné léto zvysilo poptavku
po pivu. Zarovefi chmel na- F
padla nové zavlecena choro- D D s S
ba, coz snizuje nabidku piva.

P
Roste trzni cena.
Zména spotfebovaného mnoz- x|
stvi neni jista - zalezi na tom, P
zda prevazi posun nabidky ¢i
poptavky.

Q*,Q Q




Parné léto zvySilo poptav-
ku po pivu. Podnikavci
ocekavali rust ceny piva, D D S S
a proto zalozili nové pivo-
vary, coz zvysilo trzni na-
bidku piva.
Spotfebovavané mnozstvi PP
piva roste.

Zména trzni ceny neni jis-

ta - zalezi na tom, zda pre-

vazi posun nabidky ¢i po- Q¥ Q Q
ptavky.

Trh je skupina lidi kupujicich a prodavajicich urcity statek nebo
sluzbu.

Na trhu mezi sebou soutézi kupujici a prodavajici.

Na trhu nabidka a poptavka ur€uji rovnovazné mnozstvi statku,
které se prodava, a rovnovaznou cenu, za kterou se prodava.

Cenové regulace zpusobuji na trhu poruchy.
Cena ma tii funkce: informacéni, motivacni a rozdélovaci.

Ly

Firmu zajim4, jak ovlivni jeji trzby tyto zmény:

=== firm& rostou naklady, proto chce zdrazit svou produkci
m== konkurenéni firma vyrabéjici podobny vyrobek zlevnila
= ocekava se prichod recese (klesnou diichody doméacnosti)

Potiebuje kvantitativni vysledek: o kolik se trzby zméni?

V trzni ekonomice se ceny pfizpusobuji tak, aby vyrovnaly na-
bidku a poptavku.

Rovnovazné ceny poskytuji signaly, které vedou ekonomické
rozhodnuti domacnosti a firem, a tedy alokuji vzacné zdroje,
poskytuji motivaci k vyrobé a rozdéluji vysledny produkt.

=0 je to elasticita poptavky
= jaké typy elasticity poptavky existuji
W co urduje jejich velikost
jak souviseji s poptavkovou kfivkou a celkovymi vydaji
—co je to elasticita nabidky
o ji uréuje
=== jak souvisi s nabidkovou kfivkou

Prednéaska odpovida kapitolam 5 a 6.
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Elasticita kvantitativné méfi, jak moc zavisla proménna reaguje
na zmény v nezavislé proménné, na které zavisi.

o5 rocentni zména f(x

procentni zména x

Dvé moznosti vypoctu:

fix2)-Hx1) fx2)-fix1) flx) ftx)
- fx1) (fx 1) +f(x2)2  fx2
x2-x1, x2-x17
x1 (xT+x2)2 fixc 1
Elasticita je bezrozmérna veli¢ina - je ne- x1 x2x

zavisla na pouzitych jednotkach.

Cenova elasticita poptavky méfi procentni zménu poptavaného
mnozstvi Q D pfi procentni zméné ceny P.

_ procentni zména Q D P
procentni zména P D

5

Cena roste o (5 - 4)/4 =25 %. 4

Mnozstvi klesa o (1 - 2)/2 =50 %.
Elasticita je 50/25 = 2.

Cena a mnozstvi se méni v opac-

ném sméru [ elasticita je zapor- Q
na. Budeme pracovat s jeji abso- 1 2

o = Procentnizména Qd 0%
procentni zména P = 25 % =0

P

Poptavkova kfivka je svisla.
Poptavané mnozstvi se pfi zméné
ceny neméni.

Elasticita je 0.

4
3

3 Q

Pomoci elasticity meéfime, o kolik procent se nabizené Ci po-
ptavané mnozstvi méni, kdyz se néktery z faktori, na kterém
toto mnozstvi zalezi, zménio 1 %.

V ptipadé poptavky nas zajima

zavislost na cené statku [ cenova elasticita
zavislost na diichodu kupujicich [ dichodova elasticita

zavislost na cené jiného statku [l kiizova elasticita

V ptipadé nabidky nas zajima

zavislost na cené statku [ cenova elasticita

mmm nezbytné x luxusni statky - poptavka po nezbytnych je
cenové malo elasticka, po luxusnich hodné
mmm dostupnost blizkych substitut(i - statky s blizkymi sub-

mmm Casovy horizont - v priibéhu del$iho ¢asu je elasticita
statkd vétsi nez v priibéhu kratkého, protoze lidem urci-
tou dobu trva, nez se pfizplisobi néjaké zméné

mmm podil na vydajich doméacnosti - kdyz tvofi velkou ¢ast
vydaji domécnosti, zvySeni ceny mé velky diichodovy
efekt a elasticita je vétsi

o = procentnizména Qd 20 %
procentni zména P = 100 %= 0.2

Poptavkova kfivka je klesajici.

Poptavané mnozstvi se pfi zméné

ceny méni relativné malo.

Elasticita je < 1.
2 D
1

45 9

11



- procentnizménaQd  100%
procentni zména P = 100 % =1

P D
Poptavkova kfivka je klesajici.
Poptavané mnozstvi se pfi zméné
ceny o stejné procento jako cena
(v opacném sméru).
Elasticita je = 1. 4
(Spocteno metodou stredu inter- 2

valu.)

e = brocentnizména Qd  libovolné %

procentni zména P~ 0% =

Poptavkova kfivka je vodorovna.

Poptavané mnozstvi se pfi libovol-

né malé zméné ceny nekone¢né
zméni. 3
Elasticita je nekone¢na.

Cenova elasticita poptavky nijak jednodu$e nesouvisi se sklo-
nem poptavkové kfivky!

P D
Sklon poptavkové kfivky s jednot-
kovou elasticitou se méni.
(Vypocteno metodou stredu inter- 4
vali.)

2

2 4

¢ = brocentni zménaQd 50 %
procentni zména P = 25 % =2

P

Poptavkova kfivka je klesajici. 5
Poptavané mnozstvi se pfi zméné
ceny méni relativné hodné.

Elasticita je > 1.

2 4 Q 12 Q

Cenova elasticita poptavky nijak jednodu$e nesouvisi se sklo-
nem poptavkové kfivky!

Napt. sklon linearni poptavkové
kfivky je konstantni, ale elasticita
ne.

(Vypocteno metodou stfedu inter-
valu.)

Elasticita obecné zavisi na sklonu kfivky a poloze na kfivce.

Qz-af1

7 Qz2-QiPi1

P2-P1=pz-pP1 Qi
P N

e=

smérnice P

(KdyZ je zména P 2 - P 1 nekone¢- P
né mala, zméni se smérnice sec-

ny ve smérnici te¢ny.)
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Celkové vydaje kupujicich = celkové pfijmy firem = P x Q.

P
Celkové trzby =P xQ=3x3=0. D
Zvy$eni ceny ma na pfijmy firem

dvoji vliv:

— 3

vy$§i cena znamenad vyssi pfi-

jem z kazdé prodané jednotky

= pocet prodanych jednotek kvuli
vyssi cené klesa 3 Q

Ktery z téchto efektl prevazi, zavisi

na cenové elasticité poptavky.

_ procentni zména Q

procentni zména P’ vydaje =P xQ
Kdyz je poptavka neelasticka (e <
1), pak procentni zména Q < pro- P
centni zména P.

Pti zvySeni ceny P je pokles pfi-
jmu z poklesu Q mensi, nez zvyse-
ni pfijmu ze zvySeni P, takze pfi-
jmy firem rostou. 2
Pii P = 1a Q=5 je celkovy pfi-

jem 5. 1

Pfi P.= 2 a Q=4 je celkovy pii- Q
jem 8. L 7l 45

Firma chce zvysit své trzby. Méla by zlevnit, nebo zdrazit?

4 5

To zalezi na elasticité jeji poptavky.

e = Pprocentni zména Q
procentni zména P’ vydaje =P x Q

Kdyz je poptavka elasticka (e > 1),

pak procentni zména Q > pro- P

centni zména P. k D

P¥i zvySeni ceny P je pokles pfi- 5

jmu z poklesu Q Vvétsi, nez zvySeni 4

pfijmu ze zvySeni P, takze piijmy

firem klesaji.

Pfi P =4 a Q =2 je celkovy pfi-

jem 8.

Pfi P.=5a Q =1 je celkovy pii- Q
fom5. J yp 1 2

_ procentni zména Q
procentni zména P’ vydaje =P x Q

Kdyz je poptavka jednotkoveé elas- D

ticka (e = 1), pak procentni zmé- P

na Q = procentni zména P.

P¥i zvySeni ceny P se pokles pfi-

jmu z poklesu Q piesné rovna

zvySeni pfijmu ze zvySeni P, takze 4

pfijmy firem se neméni.

Pfi P =2 a Q = 4 je celkovy pfi- 2

jem 8.

Pfi P =4 a Q =2 je celkovy pfi-
em 8.

ZlepSeni produkénich schop-
nosti zemédélcu (nova odru- P DS S
da, vic stroju, pfiznivy rok, . . .)
zvySuje nabidku.

Poptéavka je v8ak neelasticka,
takze trzby klesaji.

ZlepSovani technologie a aku-
mulace kapitalu v zemédélstvi
vysvétluje, pro¢ dnes v zemé-
délstvi ve srovnani s minulosti
pracuje jen hrstka lidi. 100

110 Q
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Vedlejsim efektem uzivani drog je zlo€innost: narkomani tak
ziskavaji penize na drogy. Snizi se zlo¢innost zdkazem drog a
stihanim dealert?

Kriminalizace drog snizuje nabidku.
Poptavka po drogach je neelasticka.
Cena roste vic nez klesd mnozstvi.

Roste objem penéz utracenych za
drogy, a tedy i zlo€innost.

Duchodova elasticita poptavky méfi procentni zménu poptava-
ného mnozstvi pfi procentni zméné dichodu spotebitell.
e / = Procentni zména Q d
procentni zména |

Rozdéleni statki podle diichodové elasticity:

poumalni statky majie | >0
luxusni statky majie | > 1
nezbytné statky maji0<el<1
podfadné statky majie | <0

sokych cenach drog s drogami experimentuje méné déti [
nestanou se zavislymi.

P sSs

Kriminalizace drog sniZuje nabidku. D
Poptavka po drogach je elasticka.
Mnozstvi klesd vice nez roste cena.

Objem penéz utracenych za drogy
i zloCinnost klesaji.

KFizova elasticita poptavky méfi procentni zménu poptavané-
ho mnoZstvi statku X pfi procentni zméné cepy statku Y .
e x =Procentni zména Q X
procentni zména P Y

Rozdéleni statkli podle kfizové elasticity:

substituty e x > 0
komplementy e x <0

Cenova elasticita nabidky méfi procentni zménu nabizeného
mnozstvi Q s pfi procentni zméné ceny P.

P S

e = Procentnizména Q S
procentni zména P
4

Cena roste 0 100 %.
Mnozstvi roste 0 100%. 2

10,
Elasticita e = 1o, = 1

2 4 2

Cenova elasticita nabidky zavisi na pruznosti, s jakou jsou vy-

robci schopni reagovat na zvySeni ceny.

mmm obnovitelné x neobnovitelné statky - nabidka Mony Li-
sy je dokonale neelastickd, nabidka reprodukci je elastic-
ka (co nabidka ropy?)

mmm Casovy horizont - v priibéhu del$iho ¢asu je elasticita
vétsi nez v prubéhu kratkého - vyrobci mohou ziskat vic
vstupl, postavit nové tovarny, novi vyrobci mohou vstou-
pit do odvétvi, . . .

14



e = brocentnizména QS  |ipovolng %

procentni zména P 0% Sl
P
Nabidkova kfivka je vodorovna.
Nabizené mnozstvi se pfi libovol-
né malé zméné ceny nekonecné S
zméni. 3
Elasticita e je nekone¢na.

Jak dochdzi k vy¢erpa-
vani kapacit a zapojuji P
se stale méné efektiv-

ni vstupy, elasticita na- 15

bidky klesa.
2]

Zvy$eni ceny z 3 na 4:
e=100>7

33
Zvyseni ceny 12 — 15: ﬁ
e=5 <7

25

100 200 500 525 Q

Zajimaji nas dvé otazky:
L jak zavedeni dané ovlivni rovnovazné mnozstvi a rovno-
vaznou cenu

= iak se dan rozdéli mezi kupujiciho a prodavajiciho

W hakolik méize vlada ovlivnit toto rozdéleni

Dariovy dopad méfi kdo nese jak velké darnové bfemeno,
tj. kdo zaplati jakou ¢ast dané.

Cenova elasticita nabidky nijak jednodu$e nesouvisi se sklo-
nem nabidkové kFivky!

P G P
4 S
2| 2
1 '
12 Q 2 4 Q

Napt. kazda linearni nabidkova krivka vychazejici z pocatku

Vlada uvaluje dané na mnoho statki a sluzeb, aby ziskala pfijmy
na financovani svych vydaji.

Vlada muze uvalit dai bud’ na kupujiciho, nebo prodavajiciho.
Dari mize mit dvé podoby:

== procento z prodejni ceny (napf. dafi z pfijmu, zdafuje
napf. praci)

pevna ¢astka za jednotku statku (napf. spotfebni dari)

Pro jednoduchost budeme uvazovat dar z jednotky statku.

Bez dané by P x = 5 K¢ a Q * = 3 jednotky. Vlada uvali na
kupujiciho dan 2 K¢ za jednotku.
Poptavkova kfivka se posune doli
o velikost dané 2 K&.

(Kupujici koupi 3 kusy, jen kdyz
zaplati stejné jako dfiv: 3 K& pro-
dejciim, 2 K¢ statu, celkem 5 K¢&.)

Rovnovazna cena stoupne na 6 K&,
mnozstvi klesne na 2 jednotky.

Prodejci dostanou za jednotku 4 K¢.

Kupujici zaplati za jednotku 6 K&
(4 K€ prodejciim, 2 K¢ statu).

15



Bez dané by P x =5 K¢ a Q * = 3 jednotky. Vlada uvali na
prodejce dari 2 K¢ za jednotku.

Nabidkova kfivka se posune na-
horu o velikost dané 2 K¢.

(Prodejci nabidnou 3 kusy, jen 7
kdyz jim zastane stejné jako dfiv: 6
pfi cené 7 K¢ zaplatidari 2 K¢ a 5
zbude jim 5 K&.)

Rovnovéazna cena stoupne na 6 K¢,
mnozstvi klesne na 2 jednotky.
Kupuijici zaplati za jednotku 6 K&.
Prodejci dostanou za jednotku 6 K¢, 2 3 Q

2 K¢ Zailatl' statu,zbude jim 4 KE.

Dariové bfemeno nerozdéluje viada, ale elasticita!

QQ* Q

Cena bez dané je P x . Kupuijici plati P K , prodavajici ziska P P .
Méné plati ten, pro koho je snazsi opustit trh, tj. ten, kdo méa

Cena, mnozstvi a rozdéleni dariového bfemene jsou stejné bez
ohledu na to, zda je dar uvalena na prodejce ¢i kupujiciho.

Dari vrazi klin“ mezi nabidku a P
poptavku.

Mnozstvi klesa ze 3 na 2.
Kupujici plati 6 K& misto 5 K¢, 4
tj. o 1 K¢ vic za jednotku.
Prodavajici ziska 4 K& misto 5 K¢,
tj. 0 1 K& méné za jednotku.

Dulezity pojmy: cenova, diichodova a kfizova elasticita poptav-
ky a cenova elasticita nabidky, jejich determinanty.

Cenova elasticita poptavky ur€uje, o kolik se zméni piijmy fir-
my, kdyz se zméni jeji cena.

Dané vrazi klin mezi cenu, kterou plati kupuijici, a cenu, kterou
dostava prodavaijici. Rovnovazné mnozstvi klesa

Cenova elasticita rozdéluje dariové bfemeno mezi kupujiciho

a prodejce bez ohledu na zadméry vlady.

W= jaky je vztah mezi ochotou spotiebitelti platit a poptavkou
== jaky je vztah mezi naklady vyrobct a nabidkou
=0 je to piebytek spotiebitele, prebytek vyrobce a celkovy
prebytek
pro¢ trzni rovnovaha maximalizuje celkovy pfebytek
=== pro¢ cenové regulace a dané celkovy pfebytek snizuji

Prednaska odpovida kapitolam 7 a 8.
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Ochota kupujiciho platit za statek je maximalni ¢astka, kte-
rou je kupujici ochoten zaplatit za statek. Nazyva se také pra-
hova cena nebo rezervacni cena.

Ochota platit méfi, nakolik si spotfebitel statku ceni, tj. jaka je
pro néj ,hodnota“ statku.

Kolik jste ochotni zaplatit za no-
vy iPod?

P
N Uvazte trzni poptavku po
8000 iPodech. Cena je 5 000 K&.
6000 4 1 000. kupujici je ochoten
koupit za 8 000 K&.
4000 . R
Pokud je cena 5 000 K&, ma
2000 prebytek 3 000 K¢&.
Ia) Celkovy prebytek je pre-
1000 3000 5000 7000 bytek viech kupujicich ochot-

nych zaplatit aspori 5 000 K¢.
Celkovy prebytek je roven plose pod poptavkovou kfivkou a
nad cenou mezi 0 a Q (vyznaceny trojuhelnik).
. - . _ ex

Prebytek vyrobce je mnoZstvi penéz, které prodejce ziska
prodeje statku, minus prodejcovy naklady.

prebytek vyrobce = P - naklady

jméno naklady | Cena rovna 250 K¢ za posekani travniku.
Honza 200 K& Prebytek Miry je 150 K¢ =250 - 100.

Mira 100 k& | Prebytek Honzy je 50 K& =250 - 200.

; 500 K& Krkavec neni za 250 K¢ ochoten pracovat,
a tedy nema zadny prebytek.

Celkovy prebytek vyrobce je 150 + 50 = 200 K¢&.

Prebytek spotiebitele je mnozstvi penéz, které je kupuijici
ochoten zaplatit, minus mnozstvi penéz, které skutec¢né za-
plati.

pfebytek spotfebitele = ochota platit — P

Predpokladejme, Ze cena je 7 000 K&.

5 Tondlv prebytek spotiebitele je

Honda 8000KE | g 0o - 7 000 = 1000 KE.

Kuba 4 000 K& Nikdo jiny nema zadny prebytek spotfe-
Pepa 6 000 K¢ bitele, protoze iPod za tuto cenu nekoupi.
\Jenda 2 000 K& Celkovy piebytek je 1000 K&.

jméno ochota platit

Naklady jsou hodnota toho nejlepsiho, Eeho se prodavajici
musi vzdat, aby vyrobil statek (tj. naklady pfileZitosti).

Naklady zahrnuji néklady na v8echny pouzité vstupy véetné
hodnoty prodejcova ¢asu.

Vyrobce vyrobi a proda jednotku statku, jen kdyz je cena vyssi
nez jeho naklady - porovnava mezni pfinos a mezni naklady.
Naklady méfi ochotu prodavat.

Prebytek spotrebitele =
= piinos z Uc¢asti na trhu pro kupujiciho =

= hodnota pro kupujiciho — cena, kterou zaplatil
Prebytek vyrobce =

= piinos z c¢astni na trhu pro prodejce =
= cena, kterou prodejce ziskal - jeho naklady
Celkovy prebytek =
= celkovy pfinos ze smény na trhu =
= prebytek spotiebitele + prebytek vyrobce =
= (hodn. pro kupuj. — cena) + (cena - nakl. pro prod.) =
= hodnota pro kupujiciho — néaklady pro prodejce

Celkovy prebytek je pfinos ze smény, o ktery se podéli kupujici
a prodejce.
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P

¥ 1. .. pfebytek spotfebitele
2 ... prebytek vyrobce

Kazdy kupujici, jehoZ ochota
platit je 2 P * , koupi.
Kazdy kupujici, jehoz ochota
platit je <P * , nekoupi.

Statky dostanou ti kupujici, ktefi si jich vazi nejvice.

Celkovy prebytek =
= hodnota pro kupujiciho — naklady pro prodavajiciho.

ﬁlct)klz(zce zdrojl je efektivni, pokud maximalizuje celkovy pre-
ytek.

Efektivnost znamena:

== statky dostanou ti kupujici, ktefi si jich nejvice vazi (= jsou
ochotni zaplatit nejvic)

== statky jsou vyrobeny t&mi vyrobci, ktefi je vyrobi s nej-

= snizeni ani zvy3eni mnozstvi statkii by nezvysilo celkovy
prebytek

Kazdy prodejce, jehoz nakla-
dy jsou < P x , vyrobi a proda
statek.

Kazdy prodejce, jehoz nakla-
dy jsou > P x , ho nevyrobi.

Statky vyrabéji ti prodejci, jejichz naklady jsou nejnizsi.

P
S

P 1. .. pfebytek spotfebitele
2 ... prebytek vyrobce

Q * Q

P¥i jakémkoli jiném mnozZstvi je mozné celkovy prebytek zvysit
posunem k trznimu rovnovaznému mnozstvi.

Trzni rovnovazné mnozstvi Q * maximalizuje celkovy prebytek.

Paretovska efektivnost: Efektivity je do-
sazeno, jestlize neni mozné dale zlep$o-
vat situaci nékterych lidi, aniz by pfitom
nebyli jini lidé poSkozeni.

Jestlize trzni ceny a mnoZstvi nejsou na
rovnovazné drovni, je vzdycky mozné uci-
nit takovou transakci, ktera zlepsi ekono-
mickou situaci nékterych lidi, aniz by pfi
tom doslo ke zhorSeni situace jinych lidi.

Trzni rovnovéaha je Pareto-efektivni.
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Pfi mnozstyi Q 1< Q * {e hod-
nota mezni jednotky statku
pro spotfebitele vy$si nez na-
klady vyroby mezni jednotky.

Mezni prodavaijici a a mezni
kupujici si oba mohou polep-
I-lcldnota Sit sménou.
haklady Prospéch nékoho jiného ne-
Q1Q* Q Kklesne.

To plati pro kazdé Q< Q * .

Proto zadné mnozstvi Q < Q * nemuze byt Pareto-efektivni.
Sména probiha tak dlouho, az dovede trh do rovnovahy.

Trzni rovnovéha je efektivni. Zadny jiny vysledek nezajisti vy$si
celkovy prebytek.

VlIadda nemuze zvysit celkovy prebytek zménou trzni alokace
zdrojl.

Laissez Faire (Francouzky ,nechte je byt) je pfedstava, ze by
vlada neméla zasahovat do fungovani trhi.

v

MP #6: Trhy jsou obvykle dobrym zpisobem organizace eko-
nomické aktivity.

Zatim jsme uvazovali situaci, kdy na trhu byla dokonala kon-
kurence, vSichni vyrobci nesli piné své naklady a vSichni kupci
ziskali cely prospéch ze statku.

Trhy nemusi fungovat efektivné, pokud
kupujici nebo prodavajici ma trzni silu, tj. neni dokonala
konkurence

== transakce maji dopad na tfeti strany (externality)

Za takovych okolnosti mize vladni z&sah efektivitu trhu zvysit.

Pfi mnozstvi Q 2 > Q * je hod-
nota mezni jednotky statku
pro spotrebitele mensi nez
naklady na vyrobu mezni jed-
notky.

Mezni sména se tedy nevy-
placi - neprobéhne. To zvysi
prospéch mezniho prodavaji-
ciho a mezniho kupujiciho a
nezméni prospéch ostatnich.

Proto zadné mnozstvi Q > Q * nemuze byt efektivni.

Objem smén piirozené klesa, az dovede trh do rovnovéhi.

Predpokladejme, Ze by zdroje byly alokovany nikoli trhem, ale
centralnim planovacem, ktery dba o blaho spole¢nosti.

Aby mohl alokovat zdroje efektivné a aby maximalizoval cel-
kovy pfebytek, planovac by musel znat naklady veskerych vy-
robcl a ochotu v8ech kupuijicich platit za kazdy statek v celé
ekonomice.

To je nemozné - proto byly centralné planované ekonomiky
vzdy neefektivni.

Cenova regulace snizuje trz-
ni mnozstvi pod rovnovazné.

=== #----=->---- P Neni dosazen veskery pro-
spéch ze smény, celkovy pfe-
D bytek neni maximalni.

Q1Q* Q

Cenova regulace je (Pareto-)neefektivni.
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Spotiebni daii vrazi klin mezi cenu, kterou plati kupujici, a cenu,
kterou ziska prodavajici. Klesa prodané mnozstvi.

P
s  Prebytky vyrobce a spotfebi-
tele klesaji.
Protoze klesl prodany objem,
P kupujici a prodavajici ztraci

vice, nez ziskava vlada - vzni-

ka ztrata z mrtvé vahy =

pfebytek, ktery ztrati kupujici

Q1Q * Q  aprodavajici, ale neziska vla-
da.

Marie je ochotna Josefovi za vymalovani pokoje zaplatit 250 K&.
Josef je Marii ochoten za 200 K& vymalovat pokoj.

Sména je mozna: prospéch ze smény je 250 — 200 = 50 K¢.
Kdyz vlada zavede dafi z malovani pokoju ve vysi 60 K&, sména
uz se nevyplati:

=== dan plati Josef: musi si G&tovat 260 K& - to Marie neda
W= dari plati Marie: miZe dat jen 190 K& - to Josefovi nesta&i

Josef a Marie spole¢né ztrati pfebytek 50 K¢&.

Stat neziska nic - nedo$lo ke sméné, nema co zdanit.
Cela ztrata prebytku je ztratou mrtvé vahy.

P P

Q1 @* Q o1 Pa

Cim jsou elasticity nabidky a poptavky vy$si, tim vétsi je ztrata
z mrtvé vahy zplsobena dani.

Ftratamrtv.v.

vySe dané
Lafferova kfivka

vySe dané
ztraty mrtvé vahy

Barevna plocha oznacuje ,zakdzanou oblast".

P| Vynos=1790 P| Vynos=2241 P| Vynos=1353

Q2 ax Q Q3 ax Q

QrQx Q

Jak roste mezni dafiova sazba, roste ztrata z mrtvé vahy rychleji.
Vynos dané = dafova sazba x trzni objem.

Vynos nejdfiv roste, protoze sazba roste v % rychleji nez v %
klesa objem; pozdéji klesa, protoze sazba roste v % pomaleji
S L

Vic vladnich vydaji znamena
méné zdroji dostupnych pro

soukromé vyuziti:
ladni vydaje —

zdroje se presouvaji od
soukr. subjektl k viade
[ ztraty mrtvé vahy (a dal-
i neefektivnosti) zmen-
Suje ekonomicky ,kolac"
k rozdéleni

soukromé vydaje

Premyslime, kolik nas stoji vladni vydaje?
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Dané jsou potfeba: bez nich by nebyly ani minimalni vefejné Subvence jsou opakem dané - vlada uméle zvySuje cenu -
sluzby. napf. vykoupi v8e, co by se pfi dané cené neprodalo.

Je tfeba se ptat, co je nejlepsi zdanit.

Dané snizuji obchodované (vyrobené) mnozstvi, takze S Vlada chce zvysitcenu z P x

na P . Musi vykoupit vSe, co
VerbCI vyrobi a spotrebitelé
nekoupi (rozdilQ2-Q1).
Pokud prebyte¢nou pSenici
rozdéli tém, kdo ji nejvic
chtéji, ztrata celkového pre-
Q7 Q@+ Q@2 Q@ Dbytkujetmavy trojuhelnik.

= danit statky, jejichz mnozstvi reaguje na zdanéni necitlivé
(méa malou ztratu mrtvé vahy)

== danit nezadouci aktivitu (napf. statky, které plsobf exter-
nality) - zde je snizeni aktivity Zadouci

V realité ztrata vétsi: viada neda statky tém, kdo je nejvic chtéji.

Pro¢ by efektivhost méla byt prvofadym cilem? Vyska poptavkové krivky odrazi hodnotu statku pro kupuijici

(jejich ochotu platit). Pfebytek spotfebitele je rozdil mezi ocho-
tou platit a skute¢nou platbou.

Vyska nabidkové kfivky je dana (meznimi) naklady prodavaiji-
cich - ti prodaji, pokud je cena aspoii rovna jejich nakladim.
Prebytek vyrobce je rozdil mezi cenou statku a naklady.
Efektivnost znamena, Ze je celkovy prebytek maximalni: stat-
ky jsou vyrobeny vyrobci s nejnizsimi naklady, a spotfebovany
kupujicimi, ktefi si jich nejvice vazi, a mnoZstvi je rovnovazné.
Dokonale konkurenéni trzni rovnovaha bez exter-

nalit je efektivni. Dané a cenové regulace celkovy
Efektivnost znamena, e celkovy ,kolag" je vétsi: prebytek sniZuji a zpusobuji traty mrtvé vahy.
chudi i bohati ziskaji vic.

MP #1: ,Lidé voli mezi alternativami.”

=== pokud koupi vic jednoho statku, zbude jim méné na na-
kup jiného statku

== pokud vic pracuji, vydélaji vy$si diichod a mohou vic spo-

trebovavat, ale zbude jim méné volného ¢asu

snizeni uspor umoziiuje vic spotfebovat nyni, ale snizi to

budouci spotfebu

Dnes bliz prozkoumame, jak se doméacnosti roz-
hoduji, jak reaguji na zménu cen a zvy3eni své-
ho dichodu a odvodime jejich poptavku po spo-
tfebnich statcich a nabidku vyrobnich faktori.
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=== jak rozpoctové omezeni zobrazuje volby, které si mize
domaécnost dovolit

=== jak indiferen&ni kivky zobrazuji preference domacnosti

[ co ur¢uje optimalni volbu domacnosti

== jak domacnost reaguje na zménu svého diichodu a cen

== jak rozlozit dopad zmény ceny na diichodovy a substituéni
efekt

ni doméacnosti

Prednaska odpovida kapitole 21.

Pepovo kapesné je 1 000 K& mé-
pivo si¢né, cena pizzy je 100 K¢, cena
piva je 20 K&.

50 Pepa miize koupit bud’ 10 kola¢u
pizzy mési¢né, nebo 50 piv mé-
si¢né, jejich kombinaci ¢i méné.
Rozpoctova mnozina je barevny
trojuhelnik.

Rozpoctova linie je tlusta barev-
. na Usecka.

10 pizza
Pepa muize koupit jakykoli spo-

tfebni ko$ uvnitf rozpoctové mnoziny (napf. ko$ A). Kose mi-

Pepa rozdéluje svij dichod mezi dva statky: pivo a pizzu.
Jak zobrazime jeho moznost volby?

Spotiebni ko$ je kombinace mnozstvi jednotlivych statki,

které mize doméacnost spotfebovavat.

Rozpogtova mnozina je mnoZina vSech spotfebnich kos(,
které jsou doméacnosti k dispozici pfi danych cenach, jejim
dichodu a ostatnich omezenich.

Rozpoctova linie je horni ¢ast obalu rozpoctové mnoziny -
na ni plati, ze domacnost nemuze zvysit svou spotfebu jednoho
statku, aniz by snizila spotfebu jiného.

Y Duchod je M, cena statku X
MPy jePx,cenastatkuYjePy.
Maximalni spotieba statku X
fv‘l’ﬁ nulovém nékupu statku Y2 je
/P x , maximalni spotfeba stat-
ku Y (pfi nulovém nakupu stat-
kuX)jeM/Py .
Rozpo¢tova mnozina (barevny
trojahelnik) ma tvar
M/P
xx Px-x+Py-ysM, x y=0.
Rozpoctova linie (tlustd barevna usecka) ma tvar
Px-x+Py-y=M, x y=20.

P¥i pfesunu z bodu A do B Pepa

pvo ztrati 10 piv a ziska 2 pizzy.
Sklon je -5.
50
40 Sklon rozpoctové linie se rovna

= poméru, v jakém Pepa mu-

30 N
k B Ze na trhu sménit pivo za
20 pizzu (5 piv za 1 pizzu)
10 = nakladum pfileZitosti pizzy
0 v pivu (1 pizza za 5 piv)
0 2 46 810 pizza = relativni cenu pizzy

L . cena pizzy 100 K¢ . i
Relativni cena pizzy = ~ o4 piva- 20Ké = 5 piv za pizzu.

Rozpoctova linie ma tvar

y=

—PX‘X x y20.
Py Py 20

Absolutni hodnota smérnice rozpoctové linie je P x /Py .

Absolutni hodnota smérnice rozpoctové linie se rovna

=== poméru, v jakém spotfebitel miZe na trhu sméfiovat sta-

tek Y za statek X
R nakladum prilezitosti statku X ve statku Y

relativni cené statku X=P x /Py
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Kdyz Pepiv dichod stoupne

pivo z 1000 K¢ na 1200 K¢, mize:
60 [ zvysit maximalni spotfe-
50 bu piva z 50 na 60

= zvysit maximalni spotie-

40 bu pizzy z 10 na 12
30 === nebo jejich kombinace
20
10 Rozpoctova linie se posouva

rovnobézné vzhiru.
0 2 4 6 81012 pizza Sklon je stejny, protoze se ne-
zménil pomér cen piva a pizzy.

y
MPy
Kdyz Pepuv dichod i véechny
ceny stoupnou o 20 %, rozpocto-
va mnozina se nemeéni.
Reélné méa Pepa pravé takovy
duchod jako dfive a ani relativni

ceny se nezménily.
M/P x x

Na vybilancovanou inflaci nemusi Pepa redlné reagovat.

Kdyz Peplv dichod zistane

pvo 1000 K¢, ale cena piva stoupne
na 40 K¢, Pepa
50 == musi snizit svou maximalni

40 spotiebu piva z 50 na 25
W nemusi ménit svou maxi-

30 méalni spotfebu pizzy
20 W= musi zménit jejich kombi-
10 nace

0
0 2 4 6 810 pizza

2Zvys$eni ceny jednoho statku otaci rozpoctovou linii dovnitf.

Sklon linie kles| irotoie relativni cena iizzi klesla na 2.5 iiva.

Doméacnosti se snazi dosdhnout maximalniho uzitku pfi danych
omezenich.

Uzitek je subjektivni pocit uspokojeni, které jednotlivci ziska-
vaji svou aktivitou, napf. spotfebou.

Zadny ¢lovék neni schopen uréit uzitek, ktery mu plyne ze spo-
treby né&jakého spotfebniho koSe, je vSak schopen jednotlivé
spotfebni koSe porovnat a uspofadat je od nejméné preferova-
ného k nejvice preferovanému.

Preference jsou schéma, podle kterého spotrebitel sefadi
v8echny mozné kombinace spotfebnich ko$i podle poradi,

ve kterém jim dava prednost.

Indiferencni kfivka je mnozina v8ech spotfebnich ko, kte-
ré jsou z hlediska spotiebitele stejné preferované, tj. které mu

prinaseji stejny uzitek.

Spotrebitel je Ihostejny (indiferentni),
ktery z ko$u na indiferenéni kfivce
bude spotfebovavat.

Body A a B pro pro spotiebitele stej-
né dobré - leZi na stejné indiferenéni
kfivce.

Body C a D ma spotiebitel rad jinak pizza
nez A a B -lezi mimo U 7.

Preference racionalniho ¢lovéka spliiuji vzdy dvé vlastnosti:
Axiom uplnosti srovnani: spotiebitel dokaze porovnat kazdé
dva spotfebni koSe A a B, tj. ficizda A Bnebo A B

Axiom tranzitivity: pokud spotfebitel slabé preferuje ko§ A
pfed koSem B a koS B pied koSem C, pak slabé preferuje A
pfed kosem C,t. A BIB CIA C.

Speciélni pfipady, které vyplyvaji z axiomu tranzitivity:

- A >BaB>CpalA>C
A=BaB=CpakA=C
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1. Spotiebitel dokaze porovnat kazdé dvé situace.

2. Spotrebitel m& nekone¢né mnoho indiferen¢nich kfivek -
indiferenéni mapu.

Indiferen¢ni mapa:

Body B a C preferuje spotebitel
stejné; body A a D jinak.

pizza

Obvykle (ale ne vzdy) spliiuji preference také dalsi dvé vlast-
nosti:

Axiom nenasicenosti (»vic je lip®): spotiebitel preferuje veétsi
mnozstvi statku pred mensim.

Axiom rozmanitosti (,primeér je lepsi nez extrém®): spotie-
bitel preferuje riiznorodéjsi spotfebu. Konvexni kombinace

dvou spotfebnich kosu je preferovana pred kazdym z téchto
kosu, tj. lezi na vy3si indiferen¢ni kfivce.

Pokud plati axiom nenasycenosti pro oba statky, pak jsou vyssi
indiferenéni kfivky preferované pred niz8imi.

Kose B a C jsou stejné preferované
(lezi na stejné indif. kfivce).
U3 Ko$e B a C jsou vice preferované

nez ko$ A (maji jednoho statku vi-

U2 ce)lU2 UT.

u7 KoSeB a C jsou méné preferované
nez ko$§ D (maji jednoho statku mé-

pizza ng)IU3 U2.

Pokud by se indiferenéni kfivky kizily, pak by:

Body A a B byly stejné preferované \7
(lezi na stejné indif. kfivce).

Body A a C byly stejné preferované

(lezi na stejné indif. kfivce).

Ut
Body B a C byly stejné preferované C
(podle axiomu tranzitivity). U2
Body B a C byly zaroveri rizné pre-
b yly Zeroverl iizrs p pizza

ferované (lezi na rGznych indif. kfiv-
kach).

To je spor [l indiferencni kiivky se nemohou protinat.

Pokud plati axiom nenasycenosti pro oba statky, pak jsou indi-
ferenéni kiivky klesajici.

Pokud plati axiom nenasycenosti pro
oba statky, pak:

body B i E jsou horsi nez bod A, stej-
Q né jako vSechny body ve spodnim ob-

délniku [ nemohou leZet na stejné
B® MG indif. kfivce

body C i D jsou lepsi nez bod A, stej-
i né jako vSechny body v hornim ob-
pizza délniku [ nemohou leZet na stejné
indif. kiivce
Indif. kfivka musi byt klesajici - leZzet mimo zabarvenou oblast.

N

Pokud plati axiomy nenasycenosti a rozmanitosti pro oba stat-
ky, pak jsou indiferen¢ni kfivky klesajici a konvexni (prohnuté
smérem k pocéatku os).
Indiferenéni kfivky jsou klesajici
(kvuli axiomu nenasycenosti).
Body extrémni spotieby B a C jsou
stejné dobré (lezi na stejné indif. kfiv-
ce).
Pokud plati axiom rozmanitosti, musi
U2 pod A (konvexni kombinace bodl B
U1 aC =lezina usecce BC) byt prefero-
vanéjsi - lezet na vyssi indif. kfivce.

pizza
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Mezni mira substituce (ve spotfebé) udava pomér, ve kterém
je spottebitel ochoten sménovat Leden spotfebovavany statek
za druhy tak, aby se nezménil jeho uzitek.

Mezni mira substituce odpovida sklon-
ku indiferenéni kfivky.

Jak se méni sklon kfivky, méni se
i mezni mira substituce:
V bodé A je 2:1 =2, tj. spotiebitel je
ochoten vyménit 2 piva za 1 pizzu.

7 V bodé B je 1:3 = 1/3, tj. spotfebitel je
ochoten vymeénit 1/3 piva za 1 pizzu.

Dokonalé komplementy jsou
dva statky, které je spotiebitel
spotfebovava v pevném poméru,

napf. 1:1.

Indiferencni kfivky maji tvar pis-
mene ,L“

Priklad: levé a pravé boty pro
zdravého CElovéka (4 levé a 2 pra-
vé boty jsou stejné dobré jako dva
pary).

2 4 6 levé

Dokonalé substituty jsou dva
statky, které je spotfebitel ocho-

qelené ten substituovat v pevném po-
méru, napf. 1:1.
6
4 Jejich mezni mira substituce je

konstantni, indiferenéni kfivky
jsou usecky.

2
\U UR U3 Priklad: zelené a modré tuzky
pro barvoslepého (zelena tuzka

2 4 6 modré je pro néj stejné dobra jako
modra).

Indiferenéni kfivky blizkych substitutli jsou prohnuté malo, in-
diferenéni kiivky blizkych komplementu jsou prohnuté hodné.

hlik

razenka smetana
blizké substituty blizké komplementy

(Substituty a komplementy definuje kfizova elasticita poptavky.)

Optimum je spotfebni ko$, ktery spotfebitel preferuje nejvic
ze vSech kosU, které si mize dovolit. Y L q
P¥i vnitfnim feSeni je v opti-
y mu rozpoctova linie te¢nou indi-
Ko$ A je optimum - nejlepsi do- ferenéni kfivky.
stupny kos. Sklon rozpoctové linie i indife-
C Kos D by by! lepsi, ale neni do- y A renéni kiivky je stejny, tj.
D stupny.
y* A Kose B a C jsou dostupné, ale MRS SPRIPY.
jsou hor8inez A. tj. spotfebitel smériuje statky ve
X ¥ X stejném poméru jako trh.
X * &
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MP #3: ,Racionalni lidé mysli v meznich veli¢inach.”

V bodé C se MRS = Px/PK,

tj. spotfebitel je ochoten statky
sménovat v jiném poméru nez

trh.

Je ochoten se posunout z C do

C’: obétuje (y 0 -y * ) statku Y, aby
ziskal (x 1 - x 0) statku X.

Trh mu v8ak nabizi za tuto obét

vice: (x * — x 0) statku X. Tim si po-
lepsi (dostane se na vy3si indif. kfivku

x0x1 x* X

Spotrebitel se vtomto sméru posouva, dokud bud’ neplati, ze

Pti zvySeni dichodu roste spotfeba normalnich a klesa spotfe-
ba podfadnych statku.
Y
y E :
y E
X *Xx X X * X X
oba statky jsou normalni statek Y je podfadny

Snizeni ceny statku X ma na spotfebitele dva dopady:
Duchodovy efekt: pokles ceny X zvy$uje jeho kupni silu, coz

mu umoziuje koupit vice obou statku.

Jako rist dichodu: spotiebitel kupuje vice norméalnich a méné
podradnych statku.

Substitucni efekt: pokles ceny X relativné zdrazuje Y proti X.

Spotiebitel nahradi to, co se relativné zdrazilo, tim, co se rela-
tivné zlevnilo.

Celkovy (Cisty) efekt neni jisty - zdleZi na tom, ktery efekt pre-

Vazi.

Rohové feSeni nastava napr. u dokonalych substitut (bod A).

y
MRS je konstantni, nemuze se te-

dy obecné rovnat P x /Py .

Kdyby spotfebitel vySel z bodu B,

postupnou substituci by se dostal

do bodu A. Dalsi substituce neni

moznéa - nema uz zadny statek Y.
X

(Indif. kfivky jsou €erné, rozpoctova linie barevna.)

y
Snizeni ceny X na polovinu ota-
¢&i rozpoctovou linii okolo bodu
max. spotfeby Y.
Zde spotfebitel kupuje vic X a
y méné Y.
y E Je to v8ak nutné?

Substituéni efekt: z bodu E do
pomocného bodu C - relativné
zdrazeny statek Y je nahrazen re-
lativné zlevnénym statkem X; uzi-
tek se neméni (posun po indife-
renéni kfivce).

Duchodovy efekt: z bodu C do
bodu E’ - kupuje vic obou nor-
malnich statkd; uzitek roste, po-

navyss§iu2.

Pro zlevnény normalni statek X jdou oba efekty stejnym smé-
rem. Pro zdrazeny normalni statek Y jdou proti sobé.
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X* x o X X o

oba statky normalni

Duchodovy efekt pisobi opanym smérem na normalni a pod-
fadné statky.

statek X podfadny

=== se cena statku X vice zméni

[ &im vétsi je podil vydaji na statek X na celkovych vydajich
domacnosti (P x : x/M)
¢im jsou statky vice luxusni

Y Y
A
I
X - X

nedok. komplementy

blizké substituty

Stejna zména relativnich cen vede k tim vétsi substituci, &im je
indiferenéni kfivka plo3si.

Indiferencni kfivky nelze kreslit podle oka. Vzdy je tfeba pro-
zkoumat jejich tvar.

Polozte si nasledujici otazky:

F===_Jsou oba statky dobré (nebo nezadouci)?

== Jsou oba statky normalni (nebo je jeden podtadny)?
R Plati pro oba axiom nenasycenosti?

== Plati pro oba axiom rozmanitosti?

Tyto faktory uréuji tvar indiferen¢nich kfivek a to, kam se po-
souva optimum pfi zméné rozpoctoveé linie.

IndividudIni poptavkovou kfivku od-
vodime snadno:

Ceteris paribus ménime ceny jedno-
ho statku (zde X) a do grafu vynasi-
me kombinace dané ceny a optimal-
niho mnozZstvi.

Pfi cené P 1 poptava mnozstvi x 1, pfi
niz&i cené P 2 vy$8i mnozstvix 2 .

100
80
60
40
20

0

1 3 6 9 12 15Q

Trzni poptavka je (horizontalni) soucet individualnich poptavek
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Lidé voli mezi volnym ¢asem a spotiebou.

@

Volny ¢€as i prace jsou

normalni statky, plati axi-
w-h+yu om nenasycenosti i roz-
manitosti.
Relativni cenou volného
¢asu je mnozstvi spotieb-
nich statku, které si do-
yu méacnost mize koupit za

h¥lsh h hodianvou mzdu w.
V optimu plati MRS = w.

Zvy$eni mzdové sazby ma dva efekty:
Substitu¢ni efekt: vy8si mzdova sazba zdrazuje volny ¢as a zlev-
fiuje spotfebu. Domacnost vice pracuje.

Duchodovy efekt: s vy$8im diichodem si domacnost mize do-
volit jak vice volného €asu, tak vice spotfebnich statku. ZvySuje
svou spotfebu obou, tj. snizuje objem prace.

Celkovy efekt neni ziejmy - zalezi, ktery prevazi.
Individualni nabidka prace mize byt rostouci i klesajici.

- - /s
(h=h)(h-hx)

Pokud prevazuje diichodovy efekt, je individualni nabidka pra-
ce klesajici.

Zvy3eni nepracovnich pfi-
jma vytvafi kladny di-
chodovy efekt.
Domécnost zvysi spotfe-
bu v8ech normélnich stat-
ka, tj. i volného €asu.
Nabizené mnozstvi prace
klesne.

/s

(h=h+)(h-h)

Pokud‘pfevaiuje substitu¢ni efekt, je individualni nabidka prace
rostouci.

Mzdova sazba nema v uzaviené ekonomi-
ce agregatné zadny duchodovy efekt. Je to cena - rozdéluji
agregatni produkt na mzdy, rentu a zisky.

Zvy$eni téchto cen ceteris paribus pferozdéli
agregatni produkt mezi subjekty: zvySeni mzdo-
- vych sazeb zvysi mzdy doméacnosti, ale také na-
klady firem, coz snizi jejich zisk - domécnosti do-
stanou vice formou mzdy, ale méné formou zisku.

urok

Néktera domacnost ma kladny dichodovy efekt,
jina zaporny; v priméru vSak nulovy.

Celkové zbyva pouze substitu¢ni efekt, takze agre-
gatni kfivka nabidky prace je rostouci.

Aireiétné dﬁchodovi’ efekt iline ze zviéem’ HDP.

mzdy
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Zvy3eni mzdové sazby zvysi pfij-
my primérné domacnosti.
Zarover v8ak zvysi naklady fi-
rem, coz snizi nemzdové pri-
jmy y u primérné domacnosti

o stejnou Castku.

Pro primérnou domécnost je
Cisty dichodovy efekt ze zmény
mzdové sazby nulovy.

Zustava jen substitucni efekt.
v

Nabidka prace primérné domacnosti je rostouci, stejné jako
agregatni nabidka prace.

Dlouhodobé se zlepSuji technologie:
o L% L%
\ W prace je produktivn&jsi, tak-

Ze firmy poptavaji vice pra-
ce (rosteLd)
vic se vyrobi, takze roste
HDP - lidé jsou bohatsi,
takze nabizeji méné prace
(klesaLs)

Prevazit mize kterykoli efekt;
L dlouhodobé vSak prevazuje di-
chodovy efekt ze zvySovani HDP.

Pti skute¢ném rozhodovani si lidé obvykle nekresli rozpocto-
vou mnozinu ani indiferenéni kfivky (rozumni lidé si v8ak se-
piSou rozpocet).

Presto se snazi vytézit maximum uspokojeni ze svych omeze-
nych zdroji.

Teorie rozhodovani je model = metafora toho, jak se lidé sku-
te€né rozhoduji.

Model pomérné dobfe vysvétluje chovani do-
mécnosti v mnoha raznych situacich a je za-
kladem pokrocilé ekonomické analyzy.

Rozpoctové omezeni zobrazuje volby, které ma domacnost
k dispozici. Sklon rozpoctové linie je dan pomérem cen statku.

Indiferenéni kivky zobrazuiji preference. Jejich sklon je mezni
mira substituce.

Domacnost voli spotfebni ko uvniti rozpoctové mnoziny, ktery
lezi na nejvyssi indiferencni kfivce.

Dichodovy efekt je zména spotieby zplisobena riistem kupni
sily diichodu pfi poklesu ceny.

Substituéni efekt je zména vznikla tim, Ze pfi ristu
jedné ceny doméacnost substituuje relativné zdraze-
ny statek relativné zlevnénym statkem.

Zkoumani, jak domacnost reaguje na zménu jedné ceny, umoz-

fiuje odvodit ioitévkovou Ci nabidkovou kfivku.

Cilem kazdé firmy je co nejvyssi zisk.

zisk = celkové pfijmy — celkové naklady = TR - TC

Abychom porozuméli chovani firmy, musime rozumét tomu, co
ur€uje jeji piijmy a naklady.
Prijmy jsou snadné, pokud firma vyrabi jen jeden typ vyrobku:

TR=P-Q s\
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co je zahrnuto ve vyrobnich nakladech firem

jak souvisi vyrobni proces a naklady

vyznam primérnych a meznich nakladu

tvar typickych nakladovych kfivek

vztah mezi kratkodobymi a dlouhodobymi naklady

Prednaska odpovida kapitole 13.

MP #2: ,Néaklady na véc se rovnaji tomu, ¢eho se vzdate pro
jeji ziskani.

Explicitni naklady vyZaduji odtok penéz - jsou to naklady

na vyrobni faktory, které nepatii majitelim firmy; projevi se

v Ucetnictvi.

Implicitni naklady nevyZaduji odtok penéz - jsou to naklady
na vyrobni faktory, které patfi majitelim firmy - jejich naklady
prilezitosti.

Skute¢né naklady jsou soucet explicitnich a implicitnich nakla-
du. Oboje ovliviiuji rozhodovani firmy.

Tradi€ni vyrobni faktory:

— .

prace mzdova sazba mzda
kapital urokovéa sazba urok
puda renta renta

Pro¢ je nakladem kapitalu urok (a ne jeho pofizovaci cena)?

W firma si kapital pronajme - plati njem = drok
== firma si na kapital vypujci a koupi Ho - plati aroky
W= firma koupi kapital ze svého - ztraci trok

(Do uroku je tfeba zahrnout i miru depreciace.)

Nadiny vynosy:
—_— . s x .
z projede jidla: pocet porci x cena

Nadiny naklady - Nad'a musi:
=== Kkoupit provozovnu;
cena provozovny je 1.2 milionu K&; Nada polovinu zainves-
tovala ze svého, polovinu si pujcila od kamaradky Klary
=== nakupovat suroviny a energie
= zaplatit praci;
Nad'a zde pracuje sama a navic najima kamaradku Klaru

Nadiny explicitni naklady:

[ {irok, ktery Nad'a plati Klare
(financovani poloviny ndkupu provozovny)
(1.2 milionu/2 x 5%/12 = 2.5 tisice mésicne)
mzda za Klafinu préaci (20 tisic mésicné)

m==suroviny a energie (50 tisic mé&si¢né)

Nadiny implicitni naklady:

==urok, ktery Nad'a ztraci protoze své penize investovala do

provozovny (1.2 milionu/2 x 5%/12 = 2.5 tisice mési¢né)
mzda, kterou Nad'a ztraci, kdyz pracuje ve své firmé
(20 tisic mésicne)

Nadiny celkové naklady jsou soucet explicitnich a implicitnich

F=cely arok z fondt investovanych do nakupu provozov-
ny - to, co Nada plati Klare, i to, co nevydéla na urocich
(1.2 milionu x 5%/12 = 5 tisic mésicné)
veSkera mzda - ta, co plati Klare, i ta, co Nad'a sama ne-
vydéla (2 x 20 tisic = 40 tisic mésicné)
veskeré naklady na suroviny a energie (50 tisic mési¢né)

Celkové mésicni naklady jsou tedy 95 tisic K&.

Celkové naklady jsou naklady na v8echny vstupy pouzité ve
vyrobé bez ohledu na to, kdo je vlastni.

V ucetnictvi se v8ak projevi jen explicitni naklady 72.5 tisice K&.
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Ugetni zisk = celkové prijmy — explicitni naklady.
Ekonomicky zisk = celkové pfijmy — celkové naklady (zahr-
nujici explicitni i implicitni naklady).

zisk Geetni U.E:e’tni'zisk ignoruje impli-w
implic. zisk citni naklady, proto je vyssi
nakl. | nez ekonomicky.

Ekonomicky zisk nam Fika,

o kolik vice vydéla na své

zdroje v tomto pouziti nez

Jjak firmu jak firmu v jejich druhém nejlepSim.

vidi ekonom vidi ugetni

Nadin Gcetni zisk = piijmy — explicitni naklady =
=80 000 - 72 500 = 7 500 K& mésicné.

Nadin ekonomicky zisk = pfijmy — celkové naklady =
=80 000 - 95 000 = -15 000 K& mésicné.

Nada plati dané z ,kladného zisku", a pfitom je ve ztraté.
Ekonomicky zisk fika, o kolik vice vydéla

na své zdroje v tomto pouziti nez v jejich
druhém nejlepSim.

Produkéni funkce ukazuje vztah mezi mnozstvim vstupti po-
uzitym ve vyrobé a mnoZstvim vystupu.

Lze ji zobrazit jako tabulku, rovnici nebo graf.
TP=Q=fK L, ...)

(vyrobni linka Fordu T, 1913)

P¥i analyze rozhodovani firmy musime odliSovat kratké a dlou-
hé obdobi:

Kratké obdobi je doba, kdy se subjekt nemuze piné pfizpuso-
bit zméné, napf. nemlze ménit objem v8ech vyrobnich faktord.

Dlouhé obdobi je doba, kdy se subjekt mize plné pfizplso-
bit zméné, napf. mize libovolné ménit objem vSech vyrobnich

faktoru.

(Délka kratkého a dlouhého obdobi neni
pevné déna v ¢asovych jednotkach.)

Predpokladejme, Ze pouzity objem kapitalu a pdy je v kratkém

obdobi fixni - firma ho nemulze hned zménit; objem prace je

variabilni - firma ho miaze pruzné zménit, kdyz se podminky

zméni.

Kratkodoba produkéni funkce je funkci variabilniho faktoru
TP=Q=AL)

Zménit velikost provozovny chvili trvé - je to fixni vstup.
Objem prace mize operativné ménit - je to variabilni vstup.

Q
L (potet pracovnik) Q (pocetjidel) | Ui
b I 2
1
2 180 80
3 240 100
4 280
5 300 123451

iPro jednoduchost zanedbame material - také variabilni vstui.l
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Kdyz Nad'a najima dal$i pracovniky, produkt firmy roste o mez-
ni produkt prace.
Mezni produkt jednoho vstupu je zvySeni celkového vystupu

ziskané z dodate¢né jednotky tohoto vstupu, kdyz se mnozstvi
ostatnich vstupli neméni.

Mezni produkt prace AQ
M

MP #3: ,Racionalni lidé mysli v meznich veli¢inach.”

Kdyz Nada najme dalSiho pracovnika

=== ieji naklady vzrostou 0 mzdu tohoto pracovnika
jeji produkce vzroste o mezni produkt tohoto pracovnika

Nad'a snadno zjisti, zda ma pfijmout dal$iho pracovnika, tak, ze
porovna pfinos prace tohoto pracovnika (mezni pfijem) s na-
klady na jeho pfijeti (mezni naklad).

Produkéni funkce ukazuje vztah mezi mnozstvim vstupti po-
uzitym ve vyrobé a mnoZstvim vystupu.

TP=Q=fKL, ...)

Funkce celkovych naklad( ukazuje vztah mezi mnozstvim
vystupu a celkovymi naklady jeho vyrobu, . na porizeni vstu-

pu potiebnych k jeho vyrobé.
TC=TCQ) =W L+r-K

Mezni produkt prace fika, o kolik se zvysi celkovy vystup, kdyz
se objem prace zvysi o jednotku a mnozstvi ostatnich vstupl se
nezméni.
Q
ALl L @ pavel ™
300
o 9
)@ ,< 240
1 100 100| 180
1 g 80 80
1 6060 100
1 ?@ QZ&< 40 40
1 \@ 20l 20 1 23 451L

MP

Nadina produkce roste stale mé-
né, kdyz Nada najima dalsi pra- 100

covniky. Pro¢? 80
Jak Nada pfidava pracovniky, pri- 60
mérny pracovnik méa stale méné 40
kapitalu, se kterym miize praco- mP
vat, a je tedy méné produktivni. 20

123 451L

Klesajici mezni produkt: vlastnost produkéni funkce, kdy

mezni produkt vstupu klesa, kdyz objem tohoto vstupu roste

Nad'a musi platit irok za provozovnu bez ohledu na to, kolik

jidel uvafi.
Mésiéni mzda pracovnika je 20 000 K&.
e
L@ ik [wLTC| s e
00 5 Q 5 85
11005 20 25 | g5
21805 40 45 | 45
32405 160 65 | o5
42805 80 85
513005 100 105

100 180 240 300 Q
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Mezni naklady jsou zvétSeni celkovych nakladl vyvolané vy-
robou dodatecné jednotky.

MC = ATC-
AQ
AQ Q - TCATC MC mc e
(tis. KC) (K&)| 1000

100100l 25 20| 200
80 180 45 20| 250 | 500

60 240, 65 20| 333 ggg

40/ 280 85 20| 500

20l 300l 105 | 20l 1000 100 180

c
c

QFC vaiTC 105 ve
0 5 0 5 85
1005 20 25| g5
11805 40 45| 45
2405 60 |65
2805 80 |85 2: re
3005 10010 Q

Fixni naklady jsou néklady, které se neméni s mnozstvim
vyrabéné produkce.

Pro Nad'u jsou to naklady na provozovnu: FC =r - K.
Variabilni naklady jsou naklady, které se méni s mnozstvim
vyrabéné produkce.

Pro Nad'u jsou to naklady na pracovniky: VC =w - L.

Celkové naklady jsou soucet fixnich a variabilnich nakladi:
TC=riig+w s=FC+VC

Dvé mozna pojeti:
Primérné naklady jsou primérné naklady na vyrobu jedné
jednotky:

_T1c
AC= o)

Mezni néklady jsou néklady na vyrobu jedné jednotky navic:
ATC

AQ

MC =

Typicky prabéh nakladovych kfivek:

we = BIC
AQ ¥
ac=1C npaklady mC
Q =AFC+AVC “C
AFc= FC
Q AVC
e AFC
Q

Vyroba je nékladové efektivni, pokud firma vyrabi v mini-
mu AC.

Alternativni pribéh nakladovych kfivek:

MC = ATC.
B 7ACQ ngklady mc
T Q =AFC+AVC g
FC
AFC= " AVC
_ve AFC
AVC =
€=

Vyroba je nakladové efektivni, pokud firma vyrabi v mini-
mu AC.
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mMc
MC > AC S mc ac /AC
act | _— AC
MC <AC
JAC| \ '/?4% \ AC & @
mc=ac |~ e mc
JAC-

MC AC MC

Kizi se me /\
v extrému =AC AC

_T1C _ FC _wc
AC‘?:AFC+AVC, ABE G =G5
ngklady aklady
AC AC
AvC AvC
AFC . AFC
Qr Q Qr Q
| |

Kratkodobé primérné néklady jsou vétsi rovny dlouhodobym
primérnym nakladim.

AC AC LRAC

CT1AC2 AC3 CT1AC2 AC3

maly stredni velky
QA QB Q Q

spojita velikost kapitalu

tfi velikosti zavodu

P¥iciny rostoucich vynosu z rozsahu:

lepsi délba prace

efektivnéjsi vyuziti kapitalu
nedélitelné naklady (napf. na vyvoj)
mnozstevni slevy

|
I
—_——
—_——
Priciny klesajicich vynost z rozsahu:

=== problémy s fizenim velkych firem
== dopravni naklady

V kratkém obdobi ma AC U-tvar, protoZe primérné naklady

rostou, kdyz se vyroba vzdaluje od dlouhodobé optimalni kom-

binace vyrobnich faktoru.

V dlouhém obdobi firma vzdy vyrabi s optimalni kombinaci

vstupu. Tvar dlouhodobé AC vyplyva z vynost z rozsahu.

Tvar AC v dlouhém obdobi za-

visi na vynosech z rozsahu:
rostouci | AC s riistem Q
klesaji

== Konstantni ] AC se s riis-
tem Q neméni

rostouci | AC s ristem Q
rostou

AC LRAC

rostouci konst. Klesajici Q

Efektivni rozsah vyroby je mnozstvi produkce, pfi kterém
Jjsou primérné ndklady minimaini.

niklady MC  AC

Vyroba je nakladové efektivni pfi
vyrobé objemu Q * .

Q
%
Q
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Firmu a jeji ekonomicky zisk ovlivriuji jak explicitni, tak impli-
citni naklady.

Mezni produkt je v SR od urcité trovné klesajici, takze krat-
kodoba produkéni funkce je €im dal tim plossi a nakladova
funkce ¢im dal tim strméjsi. Kratkodobé mezni naklady jsou
proto rostouci. Kfivka primérnych nakladi ma ,U“-tvar.

Tvar dlouhodobé kfivky primérnych nakladl zavisi na vyno-
sech z rozsahu.

Variabilni naklady se méni s rozsahem produkce, fixni ne -
Mezni ndklady protinaji primérné néaklady v jejich @

minimu.

Kazda firma musi ucinit nasledujici rozhodnuti:
" Kolik vyrabst
jakou cenu si Gctovat
F=s jakymi vyrobnimi faktory (kolik prace a kolik kapitalu)

Tato rozhodnuti jsou ovlivnéna dvéma faktory:

=== naklady (studovanymi v pfedchozi kapitole)
=== konkurenci, které firma &eli

Zatneme studiem firmy na dokonale konkuren¢nim trhu.

"==¢0 je to dokonale konkurenéni trh
=0 je mezni pfijem a jaky ma vztah k celkovému a pri-
mérnému pfijmu
jak konkurenéni firmy ur€uji mnozstvi, které maximali-
zuje jejich zisk
=== kdy konkurencni firma kratkodobé ukongi &innost a kdy
opusti trh
jak vypada trzni nabidkova kfivka v kratkém a v dlouhém
obdobi

Prednaska odpovida kapitole 14.

Podminky na dokonale konkurenénim trhu:

"= mnoho kupujicich a mnoho prodavajicich
= prodavané statky jsou stejné (homogenni)
=== firmy mohou voIné vstupovat na trh a odchézet z trhu

Diky podminkam 1 a 2 jsou vSichni kupuijici i prodavajici ce-
novymi pfijemci - berou cenu jako danou.

Priklady dokonale konkurenénich trhi:

=trh obili v USA
nékteré finanéni trhy

Celkovy prijem TR=P-q

Pramérny pfijem AR=TRg=P

Mezni pijem MR = ATR
Aq

P TR |AR |MR

10 Q - -
i (N ()N N ()
10 20 (10 |10
10 30 10 10
10 140 10 10
10 150 110 10

VSimnéte si, ze pro do-
konale konkuren¢ni firmu
a pouze pro ni) plati
(AlgzMRp:P, )P

bR o
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Na trhu dokonalé konkurence muze firma libovolné zvétsit svij
vystup, aniz by ovlivnila trzni cenu P.
Proto zvy$eni vyroby a prodeje (zvy$eni q) o 1 zvysi celkové
trzby o P, tedy

MR =P

Tato podminka plati pouze na dokonale konkuren¢nim trhu!

v
Vodorovnou kfivku P = AR = MR Ize te- w2l
dy chépat jako kfivku poptavky po vyrob- )
cich jedné dokonale konkuren¢ni firmy. #

MP #3: Racionalni lidé mysli v meznich veli¢inach.

2Zvys$eni vystupu q o 1 jednotku
zvysi celkové prijmy o MR
2zvysi celkové naklady o MC

zisk tedy roste o MR - MC

Pokud plati MR > MC, pak zvy$eni vyroby zvySuje zisk.
Pokud plati MR < MC, pak snizeni vyroby zvySuje zisk.
Firma dosahuje maximalniho zisku, pokud plati MR = MC.

Firma maximalizuje zisk z vyroby pro q takové, Ze MR = MC.

q P TR |TC |AR | isk IMR |MC |p jick
Q 10 [0 3 - -5 - - -

1 10 |10 |9 10 1 10 4 6

2 10 20 (15 |10 |5 10 16 4

3 10 30 23 |10 |7 10 8 2

4 10 40 33 |10 |7 10 10 0

5 10 50 45 10 IS 10 12 -2

mc
Pro g A plati MR > MC [ zvy3eni q
ngklady zvySi zisk.
Pro q B plati MR < MC [l snizeni q
P MR zvysi zisk.

Pokud plati MR > MC, pak zvy3eni vyroby zvySuje zisk.
Pokud plati MR < MC, pak snizeni vyroby zvy$uje zisk.
Firma dosahuje maximélniho zisku, pokud plati MR = MC.

Pokud je MR > MC, pak zvy$eni produkce zvysi zisk - za
kazdou dodate¢né vyrobenou jednotku o MR — MC.

Pokud je MR < MC, pak snizeni produkce zvysi zisk - za
kazdou nevyrobenou jednotku o MC - MR.

mc MC

ngklady naklady /
P MR P MR

Pro q * plati MR = MC [ jakakoli
zména q snizi zisk.

gA g% 9B ¢

Firma maximalizuje zisk z vyroby pro q takové, ze MR = MC.

mc
akl.

PPBUSERIT VAI9BIE A kdeDBm
MR 2 =d 2 je zisk maximalni, stoupne
zqlnaq2.
M/-?I:dI? a L
Kfivka MC urcuje pfi kazdé
cené objem vyroby q.
Takze kiivka MC (jeji ¢ast)
je kfivkou nabidky firmy.

Kfivka MR = AR = P je kfivkou popta’vki po vi' robcich firmi.
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) mc
nakl. Zisk firmy je TR - TC.
AC  Zisk firmy na jednotku produkce
P MR (tj. po vydéleni objemem produk-
20 ceq)je AR-AC=P-AC.
Celkovy zisk firmy je (P -AC)-q * .
(Zisk je oznacen svétlou plochou.)
q * q

Pokud jsou podminky na trhu nepfiznivé a firma je ztratova,
firma fe$i, zda nezastavi vyrobu.

Naklady na ukonéeni vyroby = ztracené celkové pfijmy TR

Pfinos z ukonceni vyroby = uSetfené variabilni néklady V C
(firma musi stéle platit FC).

Firma zastavi vyrobu, kdyz se ji to vyplati: kdyz TR <V C.
Po vydéleni q: firma zastavi vyrobu, kdyz P = AR < AV C.
¥

Firma je ochotnd kratkodobé vyrabét i se ztratou, pokud ji cena

Fokryvé aspoil AV C. FC rozhodovani neovliviiuji, protoZe je
irma nedokaze kratkodob& zménit - nese je v kazdém pfipadé.

MC=s

akl.

Firma vyrabi takové mnozstvi q,
AV C kdy se MR = MC, pokud cena
aspoil pokryva AV C.

Pokud P < AV C, firma zastavi vy-
robu.

q

V kratkém obdobi je nabidkou dokonale konkurencni firmy ta
¢ast kivky MC nad jejim prisecikem s AV C.

i mc
nakl. Zisk firmy je TR - TC.

AC  Zisk firmy na jednotku produkce
(tj. po vydéleni objemem produk-

AC ceq*)jeAR-AC=P-AC.

P MR Celkovy zisk firmy je (P ~AC)-q * .

(Zde je firma ve ztraté = zapor-

ny zisk. Ztrata je oznacena svétlou

plochou.)

Q

qg*

Pokud je firma ve ztraté, méla by ukonéit ¢innost nebo dokonce
opustit trh?

Firma vyrabi, pokud P > AV C; zastavi ¢innost, pokud P <AV C.

AC AC
AVcC AVcC

Pokud P > AV C, pak pfijmy pokryji celé variabilni a ¢ast fix-
nich - vyroba snizuje ztratu.

Pokud P < AV C, pak pfijmy nepokryji ani variabilni naklady -

Naklady odchodu z trhu = ztrata celkovych pfijma TR

Ptinos odchodu z trhu = Gspora celkovych nakladi TC
(FC jsou v dlouhém obdobi nulové)

Firma opusti trh, pokud TR < TC.
Po vydeéleni q: firma opusti trh, pokud AR = P < AC.
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V dlouhém obdobi vstoupi nové firmy na trh, pokud je to zis-
kové, tj. pokud TR > TC.
Po vydéleni q: firma vstoupi na trh, pokud AR =P > AC.

&

«a»

VSTUP
ZAKAZAN

Chvili uvazujme zjednodus$ujici pfedpoklady:
[=Vgechny existuijici firmy i firmy, které by mohly potenci-
alné vstoupit do odvétvi, maji stejné naklady.
=== Naklady firem se nezméni, kdyZ dal3i firmy vstoupi na
trh, opusti ho nebo zméni objem produkce.
= Pocet firem na trhu je
W fixni v kratkém obdobi
(kvuli fixnim nékladim a ¢asu potfebnému na vstup)
=== variabilni v dlouhém obdobi
(kvuli volnému vstupu do odvétvi a odchodu z néj)

V dlouhém obdobi se pocet firem na trhu méni v dusledku
jejich prichodu na trh a odchodu z trhu.

Pokud existujici firmy dosahuji kladného zisku, pak

=== nové firmy vstupuji na trh, kratkodoba nabidkova kfivka
Se posouva vpravo

===y dusledku toho klesa cena a zpomaluiji se vstupy na trh

Pokud existujici firmy dosahuji ztraty, pak

=== nékteré firmy odchazeji z trhu, kratkodoba nabidkova
kfivka se posouva vievo

===y dusledku toho roste cena, coz snizuje ztratu firem, které
zlstaly

Firma vyrabi takové mnozstvi q,
kdy se MR = MC, pokud cena
aspoii pokryva AC.

Pokud P < AC, firma odejde z trhu.

V dlouhém obdobi je nabidkou dokonale konkurenéni firmy ta
¢&ast kfivky MC nad jejim prisecikem s AC.

Pokud plati, ze P > AV C, kazda firma vyrabi mnozstvi, které
maximalizuje jeji zisk, tj. kde MR = MC; jinak nevyrabi.

P¥i kazdé cené je mnozstvi nabizené trhem souctem mnozstvi
nabizenych jednotlivymi firmami, tj. trzni nabidkova kfivka je
(horizontalni) soucet nabidkovych kfivek jednotlivych firem.

1000 firem

10K 20K 30K Q

1020 30 9

Dlouhodoba rovnovaha: proces prichodt firem na trh a od-
chodu z trhu je u konce - zbyvajici firmy dosahuji nulového
ekonomického zisku.

Nulovy ekonomicky zisk nastava, kdyz P = AC.
Protoze firmy vyrabéji tam, kde P = MR = MC, podminka
nulového zisku zajistuje, Ze plati P = MC = AC - to je obljem
vyroby, kde firmy vyrabi s minimalnimi pramérnymi naklady.
V dlouhém obdobi plati P = min AC.

v

Dlouhodoba kfivka trzni nabidky je vodorovna - na drovni mi-
nima AC.
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Ekonomicky zisk = vynosy — v8echny naklady (vEetné impli-
citnich nakladu, jakojsou naklady prileZitosti ¢asu a penéz ma-
jitele firmy).

V rovnovaze s nulovym ziskem maijitelé vydélaji na své vstupy

stejné, éako by vydélali v jejich druhém nejlep$im pouziti [ ne-
mayji tedy duvod tyto vstupy nikam presouvat - jinde by vydélali
stejné nebo méné.

Pokud stoupne poptavka, roste trzni cena P.

i MC=s
nakl. /AC
P —
PR —— f/J'._.....
qg*q q Q*xQ Q

P¥i vy38i cené jsou firmy ochotny vyrabét vice - posouvaji se
po své nabidkové kfivce. Trh se posouva po trzni nabidkové
kfivce. Objem produkce rostenaQ=n-q.

Pokud spojime body dlouhodobé rovnovéahy odvétvi pro riizné
nabidkové krivky, dostaneme dlouhodobou nabidku odvétvi.

MC =s

q* q QaxQQ Q

Ta lezi na minimu AC. Za naSich ptedpokladu je vodorovna.

Prozkoumejme reakci dokonale konkurenéni firmy a dokona-
le konkurenéniho odvétvi na zvySeni poptavky.

MC =s

q * q

V pivodni dlouhodobé rovnovéze je na trhu n = Q * /q * firem.
VSechny maji nulovy ekonomicky zisk.

Kladny zisk 14ké do odvétvi dalSi firmy, coz posouva trzni na-
bidku doprava a snizuje cenu. Firmy pfichazi, dokud neni zisk
opét nulovy.

MC=s

Nakonec opét plati, Ze firmy vyrabi q * a prodavaji za P x . Pocet

Dlouhodoba trzni nabidkova kfivka je vodorovna, pokud plati

"===y&echny firmy maji identické naklady a
== naklady se neméni, pokud dal3i firmy vstoupi na trh &
z ného odejdou

Pokud tyto podminky nejsou splnéné, pak bude poptavkova
kfivka rostouci.
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KdyZz cena P roste, nejdfiv na trh vstupuji firmy s nizsimi na-
klady, a az pak ty s vysSimi naklady.

Dlouhodoba trzni nabidkové kfivka je proto rostouci.
P¥i kazdé cené

_—
ro mezni firmu plati, Ze P = min AC a jeji zisk je nulovy
— Ermy s niz&imi ngklady maji kladny zisd ! ! Y

Dlouhodoba trzni nabidkova kfivka spojuje body minima AC
mezni firmy.

Q1a2 Q

Pokud minimum AC mezni firmy roste (rostou naklady vSech
firem nebo pfi vy$si cené vstupuji firmy's vy$simi naklady), pak

je dlouhodoba trzni nabidkova kfivka rostouci.

Pro firmu na dokonale konkur. trhu plati P = MR = AR.

Pokud P > AV C, firma maximalizuje svUj zisk vyrobou toho
mnozstvi, kde MR = MC. Pokud je P < AV C, firma v kratkém
obdobi ukoné&i vyrobu.

Pokud je P < AC, firma v dlouhém obdobi opusti trh.

V kratkém obdobi nemohou vstoupit dalsi firmy a zvy$eni po-
ptavky zvysuje zisky firem.

Diky volnému vstupu a odchodu firem jsou zisky v dlouhém

obdobi nulové a P = min AC. 3@

V nékterych odvétvich je nabidka klicovych vstupi omezena
(napf. mnozstvi ptidy vhodné pro zemédélstvi).

Vstup novych firem zvysi poptavku po téchto vstupech, coz zvysi
cenu téchto vstupu.
To zvysi néklady vSech firem - min AC se posouva vzhuru.

TakZe zvy$eni ceny P je nutné, aby zvysilo trzni nabizené mnoz-
stvi, takze nabidkova kfivka je rostouci.

Maximalizace zisku: MC = MR

Dokonala konkurence: P = MR

Takze na dokonale konkurenénim trhu: P = MC
MC jsou naklady vyroby dodate¢né jednotky. P je ,hodnota

mezni jednotky pro kupuijiciho.

Takze dokonale konkurenéni rovnovéha je efektivni - maxi-
malizuje celkovy prebytek.

Zaroveri je i vyrobné efektivni - firmy v dlouhodobé rovno-
véze vyrabi v minimu pramérnych nékladi.




V redlném svété neni dokonald konkurence piili§ Casta. Ob-
vyklejsi jsou rizné formy nedokonalé konkurence:

=== monopoly
= oligopoly
monopolisticka konkurence

Dnes se zaméfime na monopoly.

Monopol je firma, které je jedinym prodejcem statku, ktery
nema blizké substituty.

Zakladni rozdil mezi monopolem a dokonale konkurencni fir-

mou: monopol ma trzni silu = schopnost ovliviiovat trzni cenu
produktu, ktery prodava.

Dokonale konkuren¢ni firma nema zadnou trzni silu.

Prirozeny monopol vznika v odvétvi, kde jedna firma muze
uspokojit celou trzni poptavku pfi niz8ich nakladech, nez by
to dokéazalo nékolik firem.

Prirozené monopoly vznikaji v od-
vétvich, kterd maji rostouci vynosy

z rozsahu v podstatné ¢asti produkce,
tj. jejich dlouhodoba AC je klesajici.
Pak jedna firma vyrabi s niz8imi na-
klady nez dvé ¢&i tfi firmy.

1015 30

=== jak monopoly vznikaji
—_— Y . L,

pro¢ pro monopolistu plati MR < p

Jak monopolista uréujte objem produkce a cenu
== jak monopoly ovliviiuji blahobyt spole¢nosti
W co je to cenova diskriminace
=0 miize vlada s monopoly délat

Prednaska odpovida kapitole 15.

Pri¢inou vzniku monopolu jsou bariéry vstupu do odvétvi,
které zplsobuji, Ze jiné firmy nemohou vstoupit na trh.

Tti typy bariér vstupu:
=== inovace (dogasng)
== jedina firma viastni daleZity vstup
=== Vlada dava jediné firmé exkluzivni pravo vyrabét dany
statek \ 8
= exkluzivni licence
= patenty
— 3
copyright
[ piirozeny monopol

Ekonomicky zisk monopolu laka do odvétvi dalsi vyrobce:

"= patent ¢asem vyprsi

==k vzacnému zdroji i patentu Ize objevit nahradu
pfirozeny monopol Ize odstranit zménou technologie ¢i
zvétSenim trhu

»Soukromé monopoly nejsou schopny dlouhodobé prezivat, po-
kud nemaji za zady vladu.” (George Stigler?)
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Monopol je jediny vyrobce na trhu, proto je jeho individualni
poptavka totozna s trzni poptavkou.

Aby monopolista prodal vétsi

p=P vystup, musi snizit cenu.
p Takze MR = p.
P (Naproti tomu individualni po-

ptavkova kfivka jedné firmy
g=p hadokonale konkurencnim
trhu je horizontalni, takze zvy-
@ Seniqnezméni trzni cenu P,

g7 42 ¢
takze MR =P.)

Celkové pfijmy monopolu jsou TR =p - q.

Zvy$eni objemu |i)1rodukce q ma na prijmy dva vlivy:
mmm efekt rozsahu vyroby - vy$8i vystup zvySuje prijmy
mmm cenovy efekt - nizSi cena snizuje prijmy

Aby monopol zvysil q, musi snizit cenu vSech jednotek, které
prodava.

Takze MR < p.

MR muze byt i zaporné pokud cenovy efekt prevazi nad efek-

tem rozsahu vyroby, coz plati v neelastické ¢asti poptavkové
kfivky.

p MR

20 =
80 80
70 60
60 40
50 20

40 0
30 20

oUW RO Q

o TR AR MR

0 o - -
g0 80 80 80
70 140 70 60
60, 180 60 40
50, 200 50 20
40, 200 40 0
30 180 30 20

ok wN oS

Pro monopol plati:
mmm AR = p (stejné jako pro dokonale konkurencni firmu)
mmm MR < p (v dokonalé konkurenci plati MR = P)

Celkovy pfijem monopolu ma tvar
TR=q-p=q D(q)
kde p = D(q) je poptavka po vyrobcich monopolu.

Mezni pfijem monopolu je pak

<0
_dIR an(g) | _ db(g)
Mz dg =D(g)+ dq 2 * o dg

efekt rozsahu ,
cenovy efekt

Linearni poptavkova kfivka mé tvar

p=a-bg. P
Celkové piijmy maji tvar
TR=p-g=aq-bg2.
d
Mezni pfijmy maji tvar 4
prijmy d;’R q ZMR q0q

MR = dg=a-2bq

Kfivka MR vychéazi ze stejného bodu na cenové ose jako po-
ptavkova ka, pak lezi pod poptavkovou kfivkou a’je dva-

krat strméjsi. Poptavkova kfivka protina vodorovnou osu pro
q 0, MR ji protina pro q 0 /2.
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MP #3: ,Racionalni lidé mysli v meznich veli¢inach.”

4 mc
Jako jakakoli firma, i monopol maxi-
malizuje zisk tim, Ze vyrobi objem q * ,
kde MR = MC.
MR
qg1qg*xq2 q

Pro mnozstvi q 1 (MC < MR) plati, Ze zvyseni vyroby o 1 zvysi

zisk 0 (MR = MC), tj. firma by méla zvySovat vyrobu.

Pro mnozstvi g 2 (MR -<MC) plati, Ze snizeni V{/raby o 1zvysi

p mc
M | imalizuie zi
p VBRI BTN
MC(q * Cenu p * najde monopol pro

mnozstvi q * na poptavkové
MR g  Kiivee.

q * q

Jakmile monopolista urci optimalni objem produkce q * , nastavi
cenu p *_na nejvySSi cenu, kterou jsou spotfebitelé ochotni za

toto mnozZstvi zaplatit. Tuto cenu najdou na poptavkové kfivce.

P

Stejné jako pro jakoukoli jinou
firmu i pro monopol plati, Zze
zisk se rovnd TR-TC, tj. po vy-
déleni q se rovna (p - ATC) - q.

P4\
AC(q *

Dokonale konkurenéni firma:
=== here cenu jako danou
ma nabidkovou kfivku, kterd ukazuje, jak q * zavisi na P

Monopol:

e tvirce ce,n|¥“, ne ,,cenovly En" emce"” . .
mmm (% nezavisi na’cené; ve skutecnosti g * a p jsou spole¢né

uréeny z MC, MR a poptéavkové kfivky

Proto monopol neméa zadnou nabidkovou kfivku.

Dvé riizné poptavkové kfivky mo-

hou vést

ke stejné cené a ruznému
mnozstvi

ke stejnému mnoZstvi a rizné
cené (jako na obrazku)

R
q

g7=q2

Monopol nereaguje na objektivni
cenu, ale na kfivku poptavky.

Neexistuje zavislost mnozstvi na cené - existuje vzdy jen jedna

oetima'lnikombinacei * a i *

Pfipominka; Na dokonale konkurenénim trhu plati, ze P = MC
a celkovy prebytek je maximalni.

V optimu monopolu plati p * > MR =MC

=== hodnota“ dodate&né jednotky pro posledniho kupujici-
ho (p * ) je véti nez naklady na zdroje potfebné k vyrobé
této jednotky (MC)
monopolni produkce je pfili$ nizka - kdyby g * vzrostlo,
vzrostl by i celkovy prebytek

=== tak monopol pusobi ztraty z mrtvé vahy
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Celkovy prebytek je maxi-
malni pro mnozstvi q C tako-
vé, ze P =MC.

Produkce monopolu g M tako-

V4, ze p * > MC plsobi ztraty
mrtvé vahy.

Cenova diskriminace znamena prodej stejného zbozi riznym
kupujicim za rizné ceny.

Firma muze zvysit svij zisk tak, ze uctuje vy$si cenu tém ku-
pujicim, ktefi maji vy$si ochotu platit.

s
olng

SLEVOVY POUKAZ*

S 15% 2 CiNY AKEOKU Nk QOSTEANEN] DIOPTRCIICH WAD

Poptavka po letu na mésic; mezni naklady jsou konstantni 100.

jméno  |ochota platit| PGDTRMR =p
Mira 200 200/ 1 1200 200
Honza 150 150/ 2 1300 150
Krkavec 125 125/ 3 1375 125
Tomas 100, 100[ 4 1400 100
Veronika 501 7 501 5 250 50

Monopol s dokonalou cenovou diskriminaci: kazdy spotebitel

plati svou ochotu platit, q * = 4, prebytek spotiebitele 0, prebytek
vyrobce 175, ztrata mrtvé vahy 0.

Vyrobce odcEerpal cely pfebytek formou zisku; ekonomicky

Pokud monopolista tctuje véem

kupujicim stejnou cenu P M,
e vznika ztrata z mrtvé vahy.

.. . Zisk monopolu
MR d ... prebytek spotrebitele
aM gC v W zdta mnvé vihy

Monopol ziska ¢ast prebytku spotfebitele (= monopolni zisk).
To neni pfi¢inou neefektivity - je to jen transfer.

Poptavka po letu na mésic; mezni naklady jsou konstantni 100.

iméno | ochota platit PO TRMR
[Mira 200 200| 1200/ 200
Honza 150 150/ 2 1300 100
Krkavec 125 125/ 3 375 75
Tomas 100 100/ 4 1400, 25
Veronika 50 7 500 5250 =150

Dokonaléa konkurence: P = MR = MC = 100, Q % = 4, pfeby-
tek spottebitele 175, prebytek vyrobce 0.

Monopol: MR = MC =100, q * =2, p * =150, pfel:?/tek spotre-
bitele 50, prebytek vyrobce 100, ztrata mrtvé vahy 25.

Dokonala cenova diskriminace znamend, Ze firma uctuje
kaZdému kupujicimu cenu rovnou jeho ochoté platit.

p
Monopolista ziské cely pre-
bytek spotrebitele.
MC Nevznika Zadna ztrata z mrt-
mc vé vahy.
d=MR ... zisk monopolu
q * q
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V redIném svéteé neni dokonald cenové diskriminace mozna:
"===firmy neznaji ochotu kazdého kupujici platit

== kupci neoznamuji prodejcim svou ochotu platit

Firmy rozdéluji kupujici do skupin podle pozorovatelnych ve-
licin, které jsou pravdépodobné spojeny s jejich ochotou platit.

Priklady realné cenové diskriminace:
W===slevy pro déti na vstupném do kina
" studentské slevy

" slevové kupony

= mnozstevni slevy

Moznosti:

"= branit fuzim, rozdélovat firmy
=== pokutovat kartely a ,zneuZiti trzni sily*

Problém: Firmy neflzuji (nespojuji se) jen kvili omezeni kon-
kurence, ale i kvuli tspordm nakladul - vidda nemusi byt schop-
na poméfit prospéch ze zvyseni konkurence s naklady ztraty
synergie. e e

podporevat tymevou prici>

Vida tomu Flk&
antimenepeln..

timonopolniho ufadu.

,Zajeti regulatora“ - regulace ve prospéch regulovaného.

Umeélé snizeni monopolnich ziski snizuje motivaci vyvijet al-
ternativni statek ¢i zpisob vyroby.

Milaéku, to je z antimenopolniho Gfadu. Rikaji,
2e se musime nechat rozvést.

=== antimonopolni zakonodarstvi
= regulace

— verejné vlastnictvi
W nicnedélani

Vlada se snazi regulovat cenu monopolu. Na jaké trovni?
14 14

mC N 4 MC
MR 9R gq MRgR q
p=MC p=AC

firma je ve ztraté

Misto, aby monopol provozovala soukroma firma, provozuje
ho vlada.

vznika ztrata mrtvé vahy

Problémy:
— neni jasné, co to fesi
vladni afednici nejsou motivovani ke snizovani nakladi

= GFednici sami lobbisticka skupina
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Kazdé vladni feSeni problému monopolu méa své vlastni pro- Cisté monopoly jsou v redlném svété vzacné.
blémy. Néktefi ekonomové navrhuji nedélat nic.

.- . . Stupefi trzniho selhani' americké ekonomiky [je] mnohem Nicmeng, mnoho firem ma urcitou trzni silu, protoze
nizsi nez ,politického selhani‘ prameniciho z nedokonalosti hos- = rodava unikatni vyrobek
podafskych politik, které existuji v redlnych politickych systé-

méa velky trzni podil a malo vyznamnych konkurentt
mech.” (George Stigler) amwm Yy p Y. Y

V mnoha takovych pfipadech se aplikuje vétSina zavéra této
kapitoly véetné

= ptirazka nad mezni naklady
[ ztraty mrtvé vahy

_—— A A P
Navic pokrok v technologii (pfilakany ziskem monopolu) &asto cenova diskriminace

monoEoI odstrani.

Monopol je jediny prodejce vyrobku, ktery nema dobré substi-
tuty. Monopoly vznikaji kvili bariéram vstupu do odvétvi (vy-
tvorenym vladou, vlastnictvim kli€ového vstupu nebo vynosy
z rozsahu).

Monopol €eli klesajici poptavkové kfivce. Pokud chce prodat
vice, musi zlevnit, takze mé klesajici MR. Monopol si tc¢tuje
ceny vy38i nez mezni naklady, takze vznikaji ztraty mrtvé vahy.
Monopol miiZze zvysit svuj zisk tim, Ze Gctuje vy3si ceny kupu-
jicim s vy3Si ochotou platit.

VI&dy se snazi problémy s monopoly fesit antimonopolnim z&-
konodarstvim, regulaci monopolt &i jejich zestatiiovanim. Tyto
politiky maji tolik problému, Ze mize byt lepSi nechat mono-
poly byt.

V redlném svété je mélo jak dokonale konkurenénich odvétvi, = CO je to monopolistickd konkurence

tak monopold. mmmm jak firmy v monopolistické konkurenci uruji vyrabéné
mnozstvi a cenu

VétSina skute¢nych odvétvi lezi mezi témito extrémy: mmm jak efektivni je monopolisticka konkurence

mmm oligopol: malo hraéd na trhu, vzajemné se silné ovliviiuji, mmm jaké jsou spolecenské pfinosy a naklady reklamy
takze vznika strategické chovani

== monopolisticka konkurence: mnoho firem prodava po-
dobny, ale ne tplné stejny produkt, vzajemné se ovliviiuji
zanedbatelné

Prednéaska odpovida kapitole 17.
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Vlastnosti monopolistické konkurence:

mmm mnoho malych firem, vzajemné se ovliviiuji zanedbatelné

mmm diferencovany produkt (podobny, ale ne identicky)
[tvurci cen, Celi klesajici poptavkové kfivce

= volny vstup do odvétvi a odchod z odvétvi
[pocet firem na trhu se pfizpusobuje, dokud neni eko-
nomicky zisk nulovy

Priklady:

mmm knihy, hudba, filmy, Casopisy, . . .
mmm Obleceni, boty, . ..

mmmm potraviny, balend voda, . . .

mmm restaurace, kluby

Firma na monopolisticky konkurenénim trhu se rozhoduje po-
dobné jako monopol.

Firma celi klesajici poptav-
kové kiivce d, tj. MR < p

pro kazdé q.

Firma maximalizuje svuj zisk
pro q * takové, Zze MR = MC.

Firma nastavi cenu p * pro
dané q * podle kfivky poptav-
ky po svych vyrobcich d.

V dlouhém obdobi vstup dalSich firem do odvétvi (a odchod
firem z odvétvi) stlaci ekonomicky zisk na nulu:

mmm pokud jsou firmy v odvétvi ziskové, vstupuji na trh dalsi
firmy, odebiraji stavajicim firmam ¢ast jejich poptavky -
jejich ceny a zisky klesaji

mmm pokud jsou firmy v odvétvi ztratové, nékteré firmy od-
chazeji z trhu, zbyvajicim firmam roste jejich poptavka -
jejich ceny a zisky rostou

dok. monopol monopol.

konkur. konkur.
pocet prodejct mnoho jeden mnoho
volny vstup / odch.  ano ne ano
LR ekon. zisk nulovy kladny nulovy
vyrobky identické jen jeden diferenc.
mé firma trzni silu? pe ano ano
individ. popt. kfivka vodorovna klesaj. (trzni) |klesajici
blizké substituty mnoho ne mnoho ne-

dokonalych dokonalych

Ztratova firma: pro tuto fir-
mu plati, ze p * < AC pfi vy-
stupu, kde MR = MC.
Nejlepsi, co tato firma mize
udélat, je minimalizovat svou
ztratu.

g * q

P
me AC Firmy 'pl“'ichézejl' Ci od:
p chézeji, dokud neplati
p * =AC (4. dokud neni
MC(q * ekonomicky zisk nulo-
vy).
MR d
q * q

Firma si Uctuje pfirdzku nad mezni naklady a nevyrabi v mini-
mu AC.
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TFi problémy:

mmm piirdzka k meznim nakladim
mmm nadbytek kapacit
mmm nedostate¢na ¢i nadmeérna rozmanitost vyroby

Firmy v monopolistické konkurenci vyrébi v klesajici ¢asti AC,
tj. vyrabéji mensi vystup nez ten, ktery by minimalizoval AC.
(V dokonalé konkurenci firmy vyrabi objem produkce, ktery
minimalizuje AC.)

4 Dfiv vnimano jako zdroj
mc neefektivnosti.
Dnes ne - neni davod,
aby firma vyrabéla vzdy
MC(q v minimu AC.

Monopolisticky konkurenéni trhy maji mnoho firem, diferen-
covany produkt a volny vstup do odvétvi.

Firmy v ni maji nadbyte¢né kapacity (vyrabi mensi objem pro-
dukce, nez aby minimalizoval AC) a G¢tuji si cenu nad meznimi
naklady.

Existuji ztraty z mrtvé vahy. Firem maze byt pfili§ mnoho nebo
prili§ malo (diferenciace produktu miaze byt pfili§ mala ¢i prilis
velka).

Firmy pouzivaji reklamu, znacky apod.

Neexistuje zadna jednoducha cesta, jak by viada mohla zvysit

efektivnost trhu. @i@

V monopolistické konkurenci platii LR, ze p > MC. (V doko-
nalé konkurenci P = MC.)
Protoze p > MC, trh vyrabi
P méné nez spolecensky opti-
mC malni vystup (existuje ztrata
AC z mrtvé vahy)

p
‘3. Problém nelze snadno na-

pravit:
1) pfili§ mnoho firem [ vy-
55 g soké administrativni naklady
q * 9 cenové regulace
2) firmy maji nulovy ekonomicky zisk - pfi cené p = MC by
mély ztratu a odesly

Pocet firem v odvétvi nemusi byt optimalni, tj. rozmanitost vy-
robkd nemusi byt optimalni - kvili externalitdm ze vstupu dal-
Sich firem:

Externalita riiznorodosti statki (pozitivni) = prebytek, ktery
spotrebitelé ziskaji zavedenim dal$iho produktu.

Externalita sniZeni trzniho podilu (negativni) = ztraty zpl-
sobené existujicim firmam, kdyz na trh vstoupi dal3i firma.

Efekty pusobi proti sobé [ neni obecné platny zavér, lisi se
mezi odvétvimi.
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== CO je to oligopol

mmm jaké vysledky jsou v oligopolu mozné

mmm pro€ je pro oligopolni firmy obtizné spolupracovat

mmm jak antimonopolni zdkonodarstvi mize prospét konku-
renci

= jemny uvod do teorie her

Prednaska odpovida kapitole 16 v u¢ebnici.

Reknéme, Ze na trhu jsou pouze dvé automobilky: Skoda a
Ford. Pokud Skoda zlevni, Fordu klesne poptavka.

T

q1g2 q qZq1 q
Skoda Ford

Pokud by Ford nereagoval, Skoda by vyrazné zvysila svij odbyt
a Ford by ztratil.

Tytéz, jako v pfipadé monopolu, ovéem v mensi mite [ do
odvétvi mlze vstoupit pouze nékolik firem:
mmm nékolik malo firem viastni dileZity vstup
mmm vldda dava jen nékolika firmém pravo vyrabét dany statek
= licence
== patenty
== copyright
mmm vynosy z rozsahu [ na trh se ,vejde” jen nékolik firem

-

Oligopol je trzni struktura, ve které jen malo hracu nabizi
podobné nebo identické produkty.

Strategické chovani: Rozhodnuti firmy o objemu produkce

(a cené) silné ovlivni ostatni firmy - ty budou reagovat. Proto
firma musi pfi svém rozhodovani vzit v Givahu reakce ostatnich
firem na své rozhodnuti.

K analyze strategického jednani slouzi teorie her.
Teorie her je disciplina, ktera studuje,
jak jednotlivci jednaji ve strategickych
situacich.

Na tak vyrazny pokles odbytu v8ak Ford musi zareagovat -
zlevni, &imZ snizi poptavku po vozech Skoda.

qg1=q2 q q1=q2 q
Skoda Ford
Pokud nizsi ceny nepfildkaji nové spotfebitele, pak na cenové

valce ztrati oba. | Skoda musi vzit reakci Fordu v Gvahu pfi
planovani svého 1. kroku.

Mira koncentrace = jaké procento z celkové trzni produkce
vyrébi tyfi nejvétsi firmy na trhu.

odvétvi koncentrace

herni konzole 100 %

tenisov micky 100 % Cim vy3si mira koncentrace,
kreditni Karty 99 % tim méné konkurencnich fi-
baterie 94 % rem.

nealko napoje 93 % . L a
web. vyhledavaci stroje |92 % Oligopoly maji vysokou miru
snidafové ceredlie 92 % koncentrace.

cigarety 89 %

ti§téna blahoprani 88 %

pivo 85 % . o
mobiini operator 2% (mira koncentrace vybranych
auta 79 % odvétvi v USA)
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Q | pidives ma 140 obyvatel.

P
0,140 . - ¢ -
Statek: mobilni telefony s neomezenym volanim, tele-
5130 fonv cené.
10

120 Konkurenti (duopol): T-Mobile a O 2 .

15110 azda firma ma FC = 0a MC = 10.
201100

25|90
30/80
35|70
40/60
45/50

Jeden mozny vysledek duopolu: kartel.

Koluze je dohoda mezi firmami na trhu o mnoZstvich, kte-
ré budou produkovat, nebo o cenéach, které si budou uctovat
(tj. o rozdéleni trhu).

Kartel je skupina firem, které jednaji v souladu (napt. v kolu-
zivni dohodeé).

T-Mobile a O 2 se mohou dohodnout, Ze kazdy vyrobi polovinu
monopolniho mnozstvi, tj. kazda firma vyrobi q = 30, uctuje si
cenu P =40 a dosahne zisku 900.

PQ

0140
5[130 Pokud kazda firma vyrabi q = 40, pak je trzni mnoz-
10/120 stvi Q =80, cena P = 30 a zisk kazdé firmy je 800.

15110
. : T — 500
50100 Je v zajmu T-Mobilu dal zvysit vystup na q = 507?

5590 JetovzagimuO2?
30/80
35|70
140/60 |
4550

P Q| TR|TC zisk ! .
Pokud b tovala dokonalé kon-
o740 017400 -1 404 klcj)retace:yexmovaa okonalé kon
5
0

130 65011300 -650 | P =MC =10, Q = 120, zisk = 0.
1212001200 0| Pokud by existoval monopol:

15/110/ 16501100 550 | P =40, Q =60, zisk = 1 800.

2011002000/ 1 000 1 000
2590 2 250 900 (1350
30180 2 400 800 (1600
35/70 2 450 700 (1750

4550 E 250 500 [1 750

PQ

0(140

5[130] Pokud T-Mobile dohodu nedodrzi a vyrobi g = 40:
12 120w trni mnozstvi stoupne na Q = 70, cena klesne

110 naP =35
20/100 === zisk T-Mobilu vzroste na 40 x (35 - 10) = 1 000

25|90 | T-Mobilu se vyplati dohodu porusit.

30180
3570 | Totéz vSak plati pro 0 2, takZe obé firmy vyrobi q = 40:
40/60 | === trzni mnoZzstvi bude Q = 80, P = 30

7550 | ™= zisk kazdé firmy bude 40 x (30 - 10) = 800

Pokud kazda firma dodrzi dohodu, dosahne zisku 900.

Obéma firmam by se vyplatilo udrzet kartel, ale kazdad ma motiv
Sidit. [ Pro firmy je téZzké dodrzovat kartelové dohody.

PQ

0140 Pokud kazda firma vyrabi q = 40, pak je trzni mnoz-
5[130 stvi Q =80, cena P = 30 a zisk kazdé firmy je 800.

10120
15/110
20/100

Pokud by T-Mobile zvysil vystup na q = 50:

mmmm trzni mnozstvi by bylo Q =90, P = 25
mmmm zisk T-Mobilu by byl 50 x (25 - 10) = 750

gg gg Zisk T-Mobilu je vy8si pfi mnozstvi q = 40.
35/70 | Totéz platiproO 2.

140(60 |

4550
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Nashova rovnovaha je situace, ve které si kazdy hrac¢ zvoli
svou nejlepsi strategii pfi danych strategiich, které si zvolili
ostatni hraci.

N&s duopol méa Nashovu rovnovahu pfi mnozstvi, pii kterém

kazda firma vyrabi mnozstvi q = 40:

mmm pokud O 2 produkuje q = 40, pak je pro T-Mobile nejlepsi
produkovat také q = 40

mmm pokud T-Mobile produkuje q = 40, pak je pro O 2 nejlepsi
produkovat také g = 40

Kdyz se oligopolni firmy samostatné rozhoduji pro objem pro-

dukce, je celkové trzni mnozstvi mensi, nez by bylo v dokonalé
konkurenci, a vétsi, nez by bylo v pfipadé monopolu.

Jak roste pocet firem na trhu

mmm cenovy efekt se zmenSuje

mmmm oOligopol vypada stéle vic jako dokonaléd konkurence

mmm cena se blizi k MC

mmmm trzni mnozstvi se blizi ke spolec¢ensky optimalnimu obje-
mu

2
DalSi pfinos zahrani¢niho obchodu: obchod zvySuje mnozstvi

vzajemné si konkurujicich firem, coz zvy$uje Q a priblizuje
cenu P k MC.

Policie pristihla dva zlo¢ince (,Butche Cassidyho" a ,Sundan-

ce Kida“). Jsou podezreli, ze vonup|I| banku. Policie ma v8ak

dukazy postadujici pouze na jejich uvéznénina 1 rok.

Policie je vyslycha v oddélenych mistnos-

tech a nabidne jim nésledujici podminky:

mmm kdyZ se pfizna$ a usvédcis spolupa-
chatele, nechame té jit

mmm kdyZ se nepiiznas$ a tv(j spolupacha-
tel ano, zavieme té na 20 let

mmm kdyZ se pfiznate oba, kazdy z vas do-
stane 8 let

(Kdyz se ani jeden nepfizna, dostane kaz-

dy 1 rok.)

Zvy3eni vyroby ma dvoji dopad na zisk firmy:

mmm Efekt rozsahu vyroby: pokud je P > MC, prodej dalSich
kusu zvySuje zisk

mmm Cenovy efekt: zvySovani produkce zvySuje trzni mnoz-
stvi, coz snizuje trzni cenu a zisk na vSechny prodané jed-
notky

Pokud je efekt rozsahu vyroby vétsi nez cenovy efekt, firma
zvySuje produkci.

Pokud je cenovy efekt vétsi nez efekt rozsahu vyroby, firma
snizuje produkci.

Teorie her pomaha pochopit chovani oligopolnich firem a jiné
situace, kde ,hraci“ interaguiji a jednaji strategicky.

Kazda hra se sklada ze tfi prvku:

mmm hracl

mmm mnoziny moznych akci (strategii), ze kterych si hraci vy-
biraji

mmm vysledki, kterych hraci pii kazdé kombinaci strategii do-
sahnou

Dominantni strategie = strategie, ktera je pro hrace v da-

né hre nejlepsi bez ohledu na to, jakou strategii zvoli ostatni
hraci.

Situaci ,Butche” a ,Kida“ Ize popsat vyplatni matici.

Vyplatni matice je tabulka, kterd uvadi vysledky pro vSechny
kombinace strategii.

Cassidy
pfiznat nepfiznat
Cassidy 8 let Cassidy 20 let
Kid 8 let Kid O let
- Cassidy 0 let Cassidy 1 rok
nepiznat fiq 20 Jet  Kid 1 rok

priznat

Kid

Co by méli ,Butch” a ,Kid" udélat?
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Dominantni strategii pro oba je pfiznat se.
Vysledek: Oba stravi ve vézeni 8 let.
Pro oba by byvalo lepsi, kdyby se nepfiznali.

Ale i kdyby se dopfedu domluvili, Ze se nepfiznaji, logika se-
bezéajmu prevazi a pfiméje je se pfiznat.

OPEC:

Clenské zemé se snazi jednat jako kartel, domluvit se na li-
mitech tézby ropy, aby zvysili ceny a své zisky. Ale dohody se
obvykle rozpadnou, kdyz jednotlivé zemé za¢nou Sidit.

Reklamni valka:

Dvé firmy utraci miliony korun ve snaze prebrat zakazniky
druhé firmé. Efekt reklamy se vzajemné vyrusi, ale zisk obou
firem klesne o naklady na reklamu.

Zéavody ve zbrojeni:
Kazda zemé by na tom byla lépe, kdyby obé odzbrojily, ale
dominantni strategii kazdé je naopak zbrojit.

Dva kandidati: pan Modry a pan Oranzovy. Kdyz jeden vede
negativni volebni kampan, druhy ztrati 3 000 voli¢i a sdm z nich
1000 ziska - zbytek nejde volit.

pan Oranzovy

pozitivni kampan

negativni kampari

pozitivni
pan |kampan

Oranzovy beze zmény
Modry beze zmény

Oranzovy: zisk 1 000
Modry: ztrata 3 000

Modry | negativni
kampafn

Oranz.: ztrata 3 000
Modry: zisk 1 000

Oranz.: ztrata 2 000
Modry: ztrata 2 000

Dominantni strategie je vést negativni kampari. Nema vliv na
vysledek voleb, ale znechuti mnoho voli¢u.

Kdyz oligopolni firmy vytvofi kartel v nadéji, Ze dosdhnou mo-
nopolniho vysledku, stanou se hraci ve véziiové dilematu.

Nas$ predchozi piiklad: T-Mobile a O 2 jsou duopolisté v Pidivsi.

Kartel maximalizuje jejich zisky: kazda firma souhlasi, Ze ob-
slouzi q = 30 zakazniku.

T-Mobile . .
Dominantni
qg=30 qg=40 strategii kaz-
g=30 T-Mobile: zisk 900 T-Mobile: zisk 1000 | dé firmy je
- 02 : zisk 900 02 : zisk 750 | sidita vy-
— 4p|I-Mobile: zisk 750 T-Mobile: zisk 800 | rabétq =
4 02:zisk 1000 | O2: zisk 800 40.

Lidé na koncertech a stadionech stoji:

Pro kazdého ¢lovéka na koncertu &i stadionu plati, Ze Iépe uvi-
di, kdyz bude stat: pokud ostatni sedi, Iépe uvidi ve stoje; po-
kud ostatni stoji, také uvidi Iépe ve stoje. Nakonec vsichni stoji,
i kdyz by v sedé vidéli stejné dobie a jeSté mohli sedét.

Lidé na vegircich kfi¢i:
V mistnosti, kde mluvi hodné lidi, je dominantni strategii kazdé-

nez kdyby se dokéazali domluvit na tichém hovoru.

Standardizace benatskych gondol:

Ve stfedovékych Benatkach se kazda rodina chtéla blysknout
krasnéjsi gondolou - boj o pozi¢ni statek. Ekonomicky nicivou
hru zrusil déze pfikazem standardizace gondol.

Situace typu véziiovo dilema brani spolupraci, ktera by byla
potencialné vyhodna pro obé strany.
Pro spole¢nost jako celek muze byt neschopnost spoluprace
Zadouci:
mmm nekooperativni rovnovaha oligopolu:
mmm brani oligopolistim dosahnout monopolniho zisku
mmm spolecnosti prospiva (Q bliz spoleCensky optimalni-
mu, P blize MC)

nebo nezadouci:

mmm z&vody ve zbrojeni
= negativni volebni kampari

Zalezi na situaci.
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Aby lidé mohli spolupracovat, musi se véziiovo dilema zménit
na jinou hru.

Dvé moznosti, které zajisti spolupréaci:

= VNEjSi vynuceni
= Opakovani

Opakovani vyznamné méni hru - podvedeny mize v pfistim
kole podvodnika potrestat. Vyhoda z jednoho podvodu je ¢asto
zanedbatelna proti dlouhodobému trestu.

Vyplaty za riizné strategie:

wmm 7 (templation) - odména uspésného podvodnika

mmm R (reward) - odména za spolupréci, kdyZ oba spolupracuji
mmm P (punishment) - trest, kdyZ oba nespolupracuji

mmm S (sucker's payoff) vyplata postiZzeného spolupracujiciho

Ve véziiové dilematu plati

T>R>P>Sa’ZR>T+S. spolupr. |Sidi
(Cassidy a Kid: spolupr.R,R |5, 7]
T=0R=-1,P=-8aS=-20let) Sidi .S |PA

Problém €. 1: hra se musi hrat nekone¢né nebo aspoii s ne-
znadmym koncem.

Pokud by byl znam konec, v poslednim kole se nebude spolu-
pracovat (protoze po ném uz nelze trestat). Proto je poslednim
kolem vlastné predposledni, takze i v pfedposlednim se bude
$idit atd. [ Pokud je zndm konec, bude se $idit ve vSech kolech.
Jedno feSeni je hrat donekone¢na. Druhé hrat bez znamého
konce - hra mize v kazdém kole skon¢it s pravdépodobnos-

ti 0 < p < 1; pravdépodobnost zahrnuta do diskontniho fakto-
ruw.

Problém €. 2: neexistuje jedna optimalni strategie, jak hrat -
co je optimalni strategie, zalezi na strategii soupere.

Kazdy vézeri vi, Ze Mafie zasteli kazdého praskace.

Cassidy
priznat nepfiznat
Cassidy smrt |Cassidy 20 let
Kid smrt Kid smrt
- Cassidy smrt |Cassidy 1 rok
nepiznatiiiq 20 et Kid 1 rok

pfiznat
Kid

Nyni je dominantni strategii nepfiznat se. Mafie vyhrizkou
smirti zlo¢incim pomaha.

(Co muze udélat policie, aby se pfiznali? Tj. jak zméni hru zpét?)
(Co udéla v dalsim kroku mafie, aby se opét nepfiznali?)

Jak hréat proti dobromysInému vzteklikovi? Dobromysiny
vzteklik poprvé spolupracuje, pak spolupracuje pokazdé, do-
kud ho druhy ,nepodrazi“; pak navéky nespolupracuje.
Muj vynos, kdyz navéky spolupracuji:
V=R+w-R+w2 - R+w3-R+...= R
(1-w)
Muj vynos, kdyZ ho poprvé ,podrazim*:
N=T+w-P+w2-P+w3-P+.. =T+ WP
(1-w)
V mém zajmu je spolupracovat, pokud
X R w-P X
VaN G gy 2T Gy $R2(1-W T+w P

Rob Axelrod uspoféadat turnaj, ve kterém bojovaly pocitacové
algoritmy v opakovaném vézioveé dilematu. Kdokoli mohl po-
slat navrh vlastniho algoritmu.

Vyhrél algoritmus ,tit-for-tat“: v prvnim kole spolupracuj, pak
hraj soupetiv posledni tah.

Zobecnéni:
mmmm nebud’ nepiejici / zavistivy (envious)
mmm neSid’ jako prvni
mmm odplacej spolupréaci i Sizeni
mmm nech se vydrazdit, pokud partner nespolupracuje
mmm PO N€jaké dobé odpust (umozni dal$i spolupraci)
mmm nebud piili§ chytry (necitelny pro partnery)
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Oligopol miize produkovat pfili§ malo za pfili§ vysoké ceny
oproti spole¢enskému optimu (Bertrand ne).

Role pro verejnou politiku: podporovat konkurenci a branit
kooperaci mezi oligopolisty, aby se trh priblizil efektivnimu vy-
stupu.

Pomoci protimonopolniho zakonodarstvi:

mmm nevymahatelnost kartell a jejich trestani
mmmm postihovani protikonkurencnich dohod mezi firmami
mmmm postihovani ,monopolnich praktik*

Je v8ak problém rozeznat ,monopolni praktiku“ od praktik, kte-
ré maji legitimni cile. (Pfiklady viz u€ebnice.)

Vyrobni faktory jsou vstupy uzité pfi vyrobé statku a sluzeb.
= prace

mmm plda

mmmm kapital (vyrobené statky slouzici k dalsi vyrobé)

Vyrobni faktory nabizeji domacnosti a poptavaiji firmy.

Firmy nepoptavaji vyrobni faktory jako takové, ale jejich sluzby
za urcitou dobu.

Ceny vyrobnich faktorii jsou ceny za sluzbu vyrobniho faktoru
za danou dobu.

Oligopolisté mohou maximalizovat zisk, pokud vytvofi kartel a
jednaji jako monopol. Sebezajem viak vede kazdého z nich, aby
2zvysil mnozstvi a snizil ceny. Cim je pak podet firem v odvétvi
vétsi, tim vice se oligopol chové jako dokonalé konkurence.
Strategické chovani (oligopolu) zkouma teorie her.

VIada pouzivé antimonopolni politiku, aby zabranila protikon-
kuren&nimu jednani oligopolistl. Pouziti téchto zakonu je v8ak

nékdy kontroverzni.

mmm o uréuje poptavku dokonale konkurenéni firmy po praci

mmm jak zavisi nabidka prace na mzdové sazbé a na dalSich
faktorech

mmmm jak r0zné udalosti ovliviiuji rovnovaznou mzdovou sazbu
a Uroveri zaméstnanosti

mmm jak jsou ur€eny rovnovazné ceny a mnozstvi ostatnich vy-
robnich faktort

Prednaska odpovida kapitolam 18 a 19.

Ceny a mnozstvi pouzitych vstupl jsou uréeny nabidkou a po-
ptavkou na trhu vyrobnich faktord.

Poptéavka po vyrobnich faktorech je odvozenéa poptavka - je
odvozena z rozhodnuti firem nabizet statky a sluzby na trzich
statku a sluzeb.
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1. Pfedpokladame, Ze vSechny trhy jsou dokonale konkurenéni,
tj. Ze typicka firma je cenovy piijemce

mmm na trhu statk(, které vyrabi
= na trhu prace

2. Predpokladéame, ze firmy zajiméa pouze maximalizace zisku:

mmm kazda firma nabizi svij vystup a poptava vstupy tak, aby
maximalizovala svij zisk

3. Formalné uvazujeme pouze kratké obdobi:

mmm Objem ostatnich vyrobnich faktord je fixni

Farmar Josef prodava obili na dokonale konkurenénim trhu.
Najima pracovniky na dokonale konkurenénim trhu.

Kdyz se rozhoduje o tom, kolik pracovnikii najme, Josef ma-
ximalizuje svUj zisk tak, ze uvazuje v meznich veli¢inach: Josef
najme dal$iho pracovnika, pokud pfinos pfijeti dalSiho pracov-
nika pfevazuje nad naklady.

Naklady pfijeti dal$iho pracovnika = mzda = cena prace.
Prinos z piijeti dal$iho pracovnika = Josef vyrobi vic obili, coz
2zvysi jeho prijmy.

Velikost piinosu zavisi na Josefové produkéni funkei = vztahu
mezi mnoZstvim vstupd pouZitych ve vyrobé a mnoZstvim
vystupu.

Produkéni funkce je vztah mezi mnozstvim vstupl pouzi-
tych ve vyrob& a mnozstvim vystupu.

T aMPL] 5000 )
?1 0081000 2400

21 800 800 | 200

32 400/ 600 | 1000

4 800| 400

58 000 200 0123 457

Mezni produkt prace je zvySeni objemu vystupu pfi zvy$eni
objemu prace o jednotku. (MPL = Ag/Al)

Reknéme, Ze cena obili P je 100 K& za pytel.

1 qMPLYMPL | 100 085
(1)1 oog 1000700 000 0 00
21 800 800 goooo | ©° 000
32 400 600 0000 | 40000
4D 800 400 40000 | 20000
53 000 200 20 000 T 5 04 e

Josefova produkéni funkce ma klesajici mezni produkt: MPL
klesd, kdyz | roste.
V MPL klesa kviili klesajicimu meznimu produktu.

Problém:

= néklady na pfijeti dalSiho pracovnika (mzdové sazba) jsou
méfeny v K&

mmmm piinos pijeti dal$iho pracovnika (MPL) je méfen v jed-
notkach produkce

Regeni: prevést MPL do K&.

Hodnota mezniho produktu je penézni hodnota mezniho
produktu, tj. mezni produkt daného vstupu krat cena vystupu:

VMPL =P - MPL

Ke

100 000

Predpokladejme, Ze mzdo-  gg oo
va sazba je 40 000 K& mé-

sicné. 60 000 .
Pak Josef najme 4 pracov- 40000 w
niky. 20000 N VMPL

. 12 3 45 /
Pokud je V MPL > W , pak

zvySeni | zvySuje zisk.
Pokud je V MPL < W, pak snizeni | zvySuje zisk.
Zisk je maximalni, pokud V MPL=W .
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Kazdéa dokonale konkurenéni firma maximalizuje svij zisk, po-
kud najima pracovniky do bodu, kdy plati, ze V MPL =W .

w

VMPL =/d
11 /

V MPL je tedy krivkou poptavky jedné firmy po praci.

Pravidlo, podle kterého dokonale konkurenéni firma najiméa
praci:
P-MPL=W

Po vydéleni obou stran pomoci MPL:

P=W/MPL =MC
To je pravidlo, podle kterého dokonale konkurencni firma na-
bizi vystup.
Poptavka po vstupech a nabidka vystupu jsou dvé strany stej-
né mince.
To tak musi byt, protozZe plati q = f(l).

Trzni poptavka po praci je (horizontalni) soucet individualnich
poptavek, tj. poptavek v&ech firem pusobicich na stejném trhu
prace (tj. trhu prace pro danou profesi).
Trzni poptavku po praci posouvaji stejné faktory jako individu-
alni poptavku:
mmm zmeény ceny vystupu P
mmm technologické zmény, které méni MPL
mmm zména objemu ostatnich vyrobnich faktord
(napf. kdyz firma ziska vic kapitalu, pracovnici budou pro-
duktivnéjsi, takze MPL i V MPL vzroste [ poptavka po
préci vzroste)

a jeden na vic:
mmm pocet firem (poptavajicich) na trhu

Mezni néklady jsou n&klady na vyrobu dodate¢nych jednotek
vystupu.
MC =ATC/Aq

Pokud farmar Josef najme dal$iho pracovnika, produkt vzroste
o MPL a naklady o W, tj.

ATC=W, Aq = MPL

v

MC =ATC/Aq = W /MPL
Aby vyrobil vétsi vystup, najme Josef dalSiho pracovnika. Jak |
roste, MPL klesa, takze W /MPL roste, takze MC roste.
Klesajici mezni produkt a rostouci mezni néklady jsou dvée

Poptéavka po praci je kiivka V MPL.
VMPL =P - MPL

Cokoli, co zvySuje P nebo MPL pro
kazdé |, zvySuje V MPL a posouva
kfivku poptévky po praci vzhru.

Poptavku po praci méni: V]

mmm zmény ceny vystupu P

mmm technologické zmény, které méni MPL

mmm zména objemu ostatnich vyrobnich faktort
(napf. kdyz firma ziska vic kapitalu, pracovnici budou pro-
duktivnéjsi, takze MPL i V MPL vzroste [ poptavka po
praci vzroste)

Monopson je jediny kupujici na trhu, napf. jedina firma na
malém mésté.

Monopson si miize diktovat ceny, ale Eeli rostouci nabidce pra-
ce - kdyz chce zaméstnat vice pracovnikl, musi véem zvysSit
mzdové sazby.

Monopson zaméstnava pracovniky, dokud V MPL > MFCL,
kde MFCL = ATC/Al > W . Zaplati jim mzdy podle nabidkové
kfivky.

Monopson tedy zaméstna méné pracovniki nez dokonale kon-
kurenéni firma a zaplati jim niz&i mzdy.

Tak snizuje ekonomickou aktivitu pod spolecensky optimalni
uroven a vytvari ztratu mrtvé vahy.

s!ranE slei'ne‘ mince.

2

/
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Volba mezi praci a volnym ¢asem.
Cim vice &asu lidé stravi praci, tim w

méné ¢asu maji na zabavu. /s
Néklady prilezitosti volného Casu je
mzdové sazba.

SN

ZvySeni mzdové sazby W zvySu-
je naklady prilezitosti volného ¢asu
(substitu¢ni efekt).

Lidé reaguiji tak, Ze vice pracuji a /112 /
méné si uzivaji volna.

Trzni nabidka prace je (horizontalni) soucet individualnich.

Silny ro¢nik délnikl v automobilovém primyslu odchézi do
dachodu.

Délnici odchazeji, nabidka prace
klesa (posouva se doleva).
Mzdova sazba W roste, pocet pra-
covniku v automobilovém prumys-
lu L klesa, hodnota V MPL roste.

(V dlouhém obdobi vy$si mzdy pfi-
lakaji dal$i délniky - nabidka opét
stoupne a mzdovéa sazba klesne.)

w L s Mzdové sazby se prizpisobuji tak,
aby vyrovnaly nabizené a poptava-
né mnozstvi.

w Mzdova sazba se vzdy rovna vV MPL.
Ld
L ¥ L

Nabidku prace posouvaji pro kazdou danou mzdovou sazbu:
zmény v preferencich tykajici se volby mezi volnym ¢a-
sem a spotfebou

prileZitosti pracovniku na jinych trzich prace
porodnost a imrtnost (se zpozdénim)
imigrace

zmény zdanéni a socialniho zabezpeceni

V8echny firmy na jednom trhu prace maji stejnou hodnotu
V MPL, protoZe vsechny plati konkurencni mzdovou sazbu W
a protoze najimaji praci do bodu, kdy se V MPL =W .

To je podminkou efektivniho rozdéleni pracovniki mezi firmy.

Pokud by to neplatilo, pak by stacilo pfesunout pracovnika z fir-
my z niz8im V MPL do firmy s vy$8im V MPL. Celkové naklady
spole¢nosti by se nezménily, hodnota celkového produktu by
stoupla o rozdil mezi V MPL obou firem.

Tak trh pfirozené zajistuje efektivni alokaci zdroju.

Preference spotrebitelu se zméni tak, ze zacnou preferovat do-
vazena auta.

Kratkodobé snizeni poptavky po
Ls domécich autech snizi jejich ce-
nuP.

Pro kazdé | klesa kazdé firmé
VMPL, a tedy klesa poptdvka jed-
notlivych firem po préaci. Tim kles-
\ ne i trzni poptavka (soucet).

LN 19 Klesa mzdova sazba W i pocet pra-
217 7 covnikl L i hodnota V MPL.
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V dlouhém obdobi se stanou dvé dalsi véci: Technologicky pokrok zvysi produktivitu prace v automobilo-

mmm nékteré automobilky ukonéi, coz vrati cenu P zpét; po- venprumvSiu

ptévka po praci v odvétvi bude nizsi, protoze je méné fi-
rem na trhu
mmm nékteli délnici odchazi do jinych odvétvi (preskoli se),
coz snizuje nabidku prace tak dlouho, nez mzdové sazby
stoupnou pfiblizné na svoji pavodni trover (stejné schop-
ni délnici museji v LR vydélavat ve vSech odvétvich zhruba
stejné)

PFi kazdém | roste diky technolo-
gickému pokroku MPL.

Diky tomu roste V MPL a poptavka
po préaci se posouva vzhiru.

Mzdova sazba W i zaméstnanost L
roste, hodnota V MPL roste.

MP #8: ,Zivotni Groveil zemé zavisi na jeji schopnosti vyrabét Mzdy v ruznych zemich a regionech se lisi, protoze se zde li8i
statky a sluzby.” produktivita prace.
- = — MP #8: ,Zivotni Grovel zemé zavisi na jeji schopnosti vyrabét

doba rust produktivity r(ist redlnych mezd statky a sluzby.*

1959-2006(2.1 % 2.0 %

1959-1973/2.8 % 28% Produktivitu prace ur€uji zejména tfi faktory:

1973-1995/1.4 % 12% mmm objem fyzického kapitalu

1995-2006|2.6 % 2.5% mmm Objem lidského kapitalu

== technologie
(rast produktivity prace a mezd v USA)

Nase teorie fika, Ze mzdy jsou svazany s produktivitou prace
W=VMPL.

prislusnici armady 26 304 K¢ Klompenzpjl'c‘i’rozdﬂy jsou rozdily v !“Z.d""YCh sazbach, kte-
T T T e 54 847 K& ré vyrovnavaji nepenézni charakteristiky riznych povolani.
védecti a odborni duSevni pracovnici 35395 K¢ Tyto charakteristiky zahrnuji (ne-)pfijemnost, obtiznost, bez-
technicti, zdravotnicti, pedagogicti prac. 28 592 K¢ pecnost, spolecenske ohodnoceni apod.
niz&i administrativni pracovnici 21099 K¢ Priklady: L R e
provozni pracovnici ve sluzbach a obchodé 16 245 K¢ e houicia pozarnicl d’os'ta\{ap vySssi mzdy nez jini ['Ej,e se

_ _ , srovnatelnym vzdélanim jako kompenzaci za vysSi riziko
kvalif. déInici v zeméd' lesnictvi a rybolovu 17756 ke mmm délnici na no&ni sméné dostavaji vyssi mzdy nez na denni
femesinici, kvalifik. vyrobci a zpracovatelé 21896 K¢ sméné jako kompenzaci za nepfijemny Zivotni styl
obsluha stroju a zafizeni 21219 Ké — unive!'zitm' u(f:itelé ekonomie c_losta’x@_ji méné pgnéz nez
pomocni a nekvalifikovani pracovnici 14 448 K¢ v pus_negsu jskolkempenzecizalpijemnollpiecitlnlay

dymi lidmi :-)

primérné hrubé mésiéni mzdy v roce 2008, zdroj: CSU




V&t3i schopnosti a vy$si pracovni nasazeni obvykle vede k vy33i Lidsky kapital je akumulované mnozstvi investic do pracovni

3 o> 2] i Kkt ika. sily, jako je vzdélani nebo pracovni zkuSenosti.
mzdé, protoze zvySuje mezni produkt pracovnika Lidsky kapital zvy3uje produktivitu, a tedy poptavku po praci a
Mzdové sazby mize ovlivnit i ndhoda: napf. novy neocekavany mzdové sazby.
objev miize zpusobit, Ze néktera povolani jsou nadale zbyte¢na,

zatimco poptavka po jinych vzroste. vzdelani promeér median
zékladni a nedokoncené 17 013KE| 15609 Ké
stfedni bez maturity 20544 K& 19380 K¢
stfedni s maturitou 26 763 K&| 23 653 K¢
vy$8i odborné a bakalarské 30263 K¢ 26 100 K&
|vysoko§kolské 45 566 Kt':| 34370 K¢
celkovy pramér 26 349 K¢ 22217 K¢

hrubé mzdy v CR podle vzdélani, rok 2008, zdroj: CSU

Fakulta 2006 2007 2008 2009 V USA roste rozdil mezi platy college-educated a non-college-

FF 15160 17720, 16992 16959 Educatedipracovniky

LF 13915 15 063 16 903 18 696 Dvé hypotézy:

PedF 15891 14 590 15 590 14738 mmm mezinarodni obchod - rostou vyvozy zbozi vyrobenych

PrF 16 884 19982 18 640 19 926 vzdélanymi pracovniky a importy zbozi vyrobeného ne-

PrirF 14 436 17 044 18 417 16 538 vzdélanymi pracovniky

ESF 21635 23187 27 646 26 744‘ mmm technologicka zména - nové technologie zvysSily poptav-
- ku po vzdélanych zaméstnancich a snizily poptavku po

Fl 25111 29 073 31711 30574 nevzdélanych pracovnicich

FSS 16 313 20303 23412 23421

FSpS 16 200 16 982 16 800 15031 Je obtizné mezi témito hypotézami rozhodnout.

hrubé nastupni mzdy absolvent( fakult MU v K&, zdroj: Nekuda,

muni.cz, zari 2009

Alternativni pohled na vyznam vzdélani: vzdélani samo o sobé Super Stars v show businessu vydélavaji mnohonasobky toho,
nema zadny vliv na produktivitu prace ani schopnosti. co primérni jedinci v daném odvétvi.
Firmy pouzivaji uroven vzdélani k tomu, aby odlisily schopné Naproti tomu nejlepsi zednici nebo tesafi ne.

pracovniky od méné schopnych.

Obtiznost ziskani diplomu demonstruje, Ze uchaze¢ o praci, kte- SunerStarshznikajinalizichilkierslSpinujildveidastnosti

ry ziskal vysokos$kolské vzdélani, je vysoce schopny. mmm kazdy zékaznik na trhu chce statek vyrobeny nejlepsim
vyrobcem
Dusledek pro hospodaiskou politiku: pokud je to pravda, pak mmm statky se vyrabi technologii, ktera nejlep$im vyrobcim

zvySeni dostupnosti vzdélani neovlivni mzdy. umoziuje prodat kazdému zakaznikovi s nizkymi naklady

Ale: firmy by zfejmé dokazali schopnosti rozeznat lacingji [
vzdélani asi produktivitu zvySuje.
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Zatim jsme predpokladali, Ze mzdova sazba je rovnovazna. V re-

alité maze byt vy$si nez rovnovazna:

mmm zakon o minimalni mzdé zvysi mzdy nékterych velmi
chudych (jiné pfipravi o praci)

mmm odbory mohou zvysit mzdové sazby vyhrizkou stavky

mmm efektivnosti mzda

Efektivnostni mzdova sazba je mzdové sazba, které je vyssi
nez rovnovazna a kterou firma dobrovolné vyplaci pracovni-
kiim, aby zvysila jejich produktivitu, napf. snizila jejich fluk-
tuaci, zvysila pracovni Usili nebo pfilékala kvalitnéjSi uchazece
0 préaci.

Pracovnici v odborové organizovanych odvétvich si hrozbou
stavky vynuti vy$8i nez rovnovazné mzdové sazby. . .

w
S,
- LA (LB)
w
LA & L LB
LA LA L [BLB L
odvétvi A odvétvi B

... ovsem na tkor pracovniku v ostatnich odvétvich.

Diskriminace znamena nabizeni rliznych pfileZitosti podob-
nym jednotliveim, ktefi se li§i pouze rasou, etnickou pfislus-
nosti, pohlavim nebo jinymi osobnimi charakteristikami.

V roce 2007 v USA:
mmm bili muzi vydélavali o 21 % vic nez bilé Zeny
mmm bili muzi vydélavali o 24 % vic nez ¢erni muzi

V CR v roce 2008

mmm muzi vydélavali v praiméru o 35 % vice nez zeny (29 628 K&
oproti 21 939 K¢)

To vypada jako dukaz, Ze zaméstnavatelé diskriminuji.

Odbory jsou organizace, pomoci niz se pracovnici snazi ko-
lektivné vyjednavat se zaméstnavateli lepSi mzdy a pracovni
podminky, tj. snazi se nahradit konkurenc¢ni trh kartelem (mo-
nopolem) na strané nabidky.

w w
LA LB

w w
LA : LB

LA L LB L
odvétvi A odvétvi B

Vy3§i nez rovnovazna mzdova sazba (bez ohledu na to, jak
vznikla) ma na trh podobny dopad. Vy3§i mzdova sazba

mmm zvySuje nabizené mnozstvi prace
= SNiZuje poptadvané mnozstvi prace

a tedy snizuje zaméstnanost. Blize viz makroekonomie.

Pokud se navic V MPL v riznych firmach lisi, pak je alokace
prace neefektivni.

Ale existuje jiné vysvétleni - rozdily v lidském kapitalu. V USA:

mmm bili muzi maji s o 75 % vy$8i pravdépodobnosti college
degree nez Cerni

mmm bili muzi maji s o 11 % vy$si pravdépodobnosti univerzitni
diplom nez zeny

mmmm Zeny maji méné pracovnich zku$enosti nez muzi (matef-
ska apod.)

mmm vefejné Skoly v prevazné ernoSskych oblastech maji niz-
$i kvalitu

Thomas Sowell: Facts and Fallacies: ,Rozdily mezi platy muzu
a zen jsou velmi malé pfi zahrnuti srovnatelnych promén-
nych®.

60



Diskriminace spotfebitelem miize zpUsobit diskrimina&ni roz-
dily ve mzdach.

Predpokladejme, Ze se firmy staraji jen o maximalizaci zisku,
ale spotiebitelé davaji prednost ,bilé" obsluze.

Pak maji firmy motiv najimat ,bilé"“ pracovniky, i kdyby ,ne-bili*
byli ochotni pracovat za niz§i mzdu.

Neékteré viady historicky vynucovaly diskriminacni praktiky:

mmm apartheid v Jizni Africe pred rokem 1994
mmmm na zaCétku 20. stoleti vynucovaly zakony v USA nucenou
segregaci v autobusech

Takové politické praktiky mohou trhu zabranit, aby odstranil
diskriminujici mzdové rozdily. g

U pudy a kapitalu musime rozliSovat mezi
=== kupni cenou = cena, kterou je tfeba zaplatit, aby subjekt
ziskal a vlastnil tento vyrobni faktor navzdy.

== najemni cena = cena, kterou je tfeba zaplatit, aby sub-
jekt mohl tento vyrobni faktor po uréitou dobu pouzivat.

Podobné, jako jsme to uvazovali u prace: mzdovéa sazba je na-
jemni cena prace.

Najemni ceny pudy a kapitalu jsou uréeny analogicky k uréeni
mzdové sazby.

Firmy se rozhoduji, kolik ka- S
pitalu si najmou tak, ze po-

rovnavaji ndjemni cenu ka-

pitélu s hodnotou mezniho P

produktu (V MP) kapitalu.

Najemni cena kapitalu se

pfizplsobuije tak, aby vyrov- D=VMP
nala nabidku a poptavku po
Kapitalu. @z g

Firmy se rozhoduji, kolik s

pudy si pronajmou tak, ze

porovnavaji ndjemni ceny a

hodnoty mezniho produktu P

(V MP) pudy.

Najemni cena pudy se pfi-

zpusobuje tak, aby vyrovnala D=VMP
nabidku a poptavku po pudé. Qx Q

Ve vétsiné pfipadu se vyrobni faktory pouzivaji spolu zpliso-
bem, pfi kterém produktivita jednoho vyrobniho faktoru zavisi
na mnozstvi ostatnich vyrobnich faktord.

Priklad: pfi zvySeni objemu kapitalu

mmm mezni produkt a ndjemni cena kapitalu klesaji

= VEtSi objem kapitalu zvySuje produktivitu prace, takze
MPL a W rostou
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Neoklasicka teorie rozdéleni diuchod fika, Ze ceny vyrobnich
faktoru jsou uréeny nabidkou a poptavkou; kazdy vyrobni fak-
tor je ocenén podle svého mezniho produktu.

Poptavku po vyrobnim faktoru je odvozena od nabidky vystupu.
Konkurenéni firma maximalizuje sv(j zisk tak, Ze najima kazdy
vyrobni faktor do bodu, kdy se hodnota jeho mezniho produktu
rovna jeho najemni cené.

Vyrobni faktory se pouzivaji spolecné - zména objemu jednoho
ovlivni mezni produktivitu, a tedy vynosy ostatnich.

Mzdové sazby se lii také podle atraktivity prace, lidského kapi-
talu pracovnika, jeho pracovniho nasazeni apod. Trh mé pfiro-
zené odstrariuje diskriminaci zaméstnavatelem. Diskriminace
spotfebitelem ¢&i viadou v8ak mize pretrvat.

o
| - |

MP #6: ,Trhy jsou obvykle dobrym zplisobem organizace eko-
nomické aktivity.*

Pokud neexistuje trzni selhani, pak jsou vysledky dokonale
konkurenénich trh(i efektivni - maximalizuji celkovy prebytek.
Za urcitych okolnosti v8ak trhy mohou selhévat - pak vznika
prostor pro vladni feseni.

MP #7: ,Vlady mohou nékdy zlepsit vysledky fungovani trhu.”

prozkoumame externality - jednu z pfi€in selhani trhu.

Externalita je nekompenzovany vliv jednani jednoho ¢lovéka
na blaho nezuicastnéného jedince.

Externalita miize byt pozitivni nebo negativni, podle toho, zda
je vliv na neztc¢astnénou stranu pfiznivy nebo nepfiznivy.
Sebezéajmem pohanéni kupuijici a prodavajici ignoruji externi
néaklady nebo prospéchy svého jednani, takze trzni vysledky
nejsou efektivni.

Proto v pfitomnosti externality mize vladni politika zvysit efek-
tivnost.

== CO jSou to externality

= proC jsou vysledky trzniho procesu pfi existenci externalit
neefektivni

mmm jaké vladni politiky mohou vyfesit problém externalit

mmm jak mohou lidé sami vytesit problém externalit a pro¢
soukromé feseni vzdy nefunguje

Prednaska odpovida kapitole 10.

znecisténi vzduchu tovarnou
souseduv Stékajici pes

fev vecirku ze sousedniho poko-
je na kolejich

hlukové znecisténi ze stavby
zdravotni riziko zpusobené pa-
sivnim koufenim

zvy$ené riziko dopravni nehody
zplsobené tim, Ze fidi¢ za jizdy
telefonuje
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mmm oCkovani proti nakazlivé chorobé
chrani nejen ockovaného ¢lovéka,
ale i lidi v jeho okoli

= vyzkum a vyvoj vytvafi znalosti,
které mohou vyuzit i ostatni

mmm vzdélani lidé pachaji méné trest-
nych ¢€inl a jsou lep3i volici, coz
ostatnim zlepSuje Zivot

mmm krasna zahrada ¢i opravené histo-
rické budovy pfinasi radost i ko-
lemjdoucim

¢

[

Negativni externalita znamena odchyleni spole¢enskych nakla-
di od soukromych nakladii. Pozitivni externalita znamena od-
chyleni spole¢enské hodnoty od soukromé hodnoty.

Spolecenské naklady = soukromé naklady + externi naklady.

Externi néklady jsou hodnota negativniho vlivu na nezucast-
nénou stranu.

Spolecenska hodnota = soukroma hodnota +
externi prospéch.

Externi prospéch je hodnota pozitivniho vlivu
na nezucastnénou treti stranu.

Poptavkova kfivka odrazi ,hodno-
P tu“ statku pro spottebitele, mére-
S nou ochotou mezniho spotrebitele
platit.

Nabidkova kfivka odrazi (mezni)
néklady na produkci statku.

Na svobodném trhu cena vyrovna
D nabidku a poptavku zpusobem, kte-
ax Q ry maximalizuje celkovy pfebytek
(rozdil mezi ,hodnotou*“ statku pro
spotfebitele a naklady statku pro prodejce).

Pfi existenci pozitivni externality neberou soukromé subjekty
v Uvahu veskeré prospéchy své €innosti.

Velikost externich prospéchu zob-

= razuje Sipka.
Spolecensky optimalni mnozstvi
S je Q %, trh v8ak vyrabi Q M, proto-
P spol. ze vyrobci do kalkulace vynosu
P prosp. nezahrnuli externi prospéchy.

D spolecensky prospéch vzdy vys-
QMQ* Q  §inezspolecenské naklady. Trzni
mnozstvi Q M je tedy pfili§ malé.

P¥i existenci negativni externality neberou soukromé subjekty
v Gvahu veskeré naklady své Cinnosti.

Velikost externich naklad( zob-

I
& SPo razuje Sipka.

nakl.
Spoleéensky optimalni mnozZstvi
P S je Q %, trh v8ak vyrabi Q M , proto-
P Ze vyrobci do kalkulace nakladu
D nezahrnuli externi naklady.
Pfi mnozstvi vy$§im nez Q *
jsou spolecenské naklady vyssi
Q*QM Q nezspolecenska hodnota. Trzni
mnozstvi Q M je tedy pfili§ velké.

Pokud existuje negativni externalita, pak je trzni mnozstvi vys-
i nez spolecensky zadouci.
Pokud existuje pozitivni externalita, pak je trzni mnoZstvi men-
§i nez spole¢ensky zadouci.

Regenim problému je internalizace externality = zména mo-
tivace tak, aby lidé brali v ivahu externi efekty svého jednani.

Je tfeba zajistit, aby Gcastnici trhu
mmm nesli pné spolecenské naklady svého jednani
mmm ziskali plny spolecensky prospéch svého jednani

Pak bude trzni mnozstvi a cena stejné jako spolecensky opti-
méalni, které maximalizuje prebytky spole¢nosti.
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Dva pfistupy:
mmm Politiky pfimé regulace reguluji chovani pfimo, napr.:
mmm |imity objemu vypousténych Skodlivin
mmm pozadavky, aby firmy pfijaly néjakou konkrétni
technologii k omezeni zne¢isténi

== Trzné orientované politiky poskytuji takové motivace,
Ze se soukromé subjekty samy rozhodnou fesit problém,
napt.:
mmm korektivni dané a dotace
mmm obchodovatelné emisni povolenky

Spotfebni daii z pohonnych hmot méa eliminovat tfi negativni

externality:

mmm zneci$téni - spalovani fosilnich paliv produkuje skleni-
kové plyny

mmm z&CpY - ¢im vic kdo fidi, tim vic pfispiva k zacpam

== nehody - vétsi auta (s vétsi spotiebou) pii nehodé zplso-

Pigouova dar (také korektivni dari) je dari nastavena tak,
aby soukromé subjekty vzaly pfi svém rozhodovani v ivahu
spolecenské naklady, které vznikaji z negativni externality.

Idedlni korektivni dan = exter-
P SPOL ni naklady. To snizi trzni nabidku
nakl.  na aroven spolecenskych nakla-
du. (Sipka = velikost dané.)

P o Jiné dané pokfivuji motivace a
P vychyluji trh od spolegenského
D optima; tato slad'uje soukromé

jednotlivce brat v dvahu externi
Q+*QM Q naklady a posouva trh k efektiv-
ni alokaci zdroj.

V ptipadé pozitivni externality je idealni korektivni dotace ve
vySi externich prospéchu.

Dotace posouva trzni poptavku
vzhiru na Grover spoleenské-
ho prospéchu.

Jiné dotace pokfivuji motivace

motivy se zajmy spole¢nosti, nuti

bé vétsi kodu . . i
spol. a vychyluji trh od spole¢enské-

prosp. ho optima; tato slad’uje soukro-
mé motivy se zajmy spolecnos-

D ti, nuti jednotlivce brat v Gvahu
- externi prospéchy a posouva trh
QMQ* Q kefektivni alokaci zdroji.

(Sipka oznatuje velikost dotace.)

RuUzné firmy maji rizné néklady na snizeni znecisténi.

VlI&da subvencuje $kolstvi, protoze vzdélani poskytuje pozitivni

externalitu. Efektivni je, aby nejvic omezily znecidténi ty firmy, které to

mohou udélat s nejnizsimi naklady.

Pigouova dan je efektivni:

mmm firma s nizkymi naklady na odstranéni znecisténi ho od-
strani, aby sniZila své dafiové bremeno

mmm firma s vysokymi naklady na odstranéni znecisténi ma
vy$8i ochotu platit dari

Vlada se snazi subvencovat efekt technologického prelévani.
Efekt technologického prelévani vznika, kdyz vyzkum ¢&i vy-
roba jedné firmy maji vliv na pfistup jiné firmy k technolo-
gickému pokroku.

mmm subvencuje zakladni vyzkum

mmm zavadi patenty
Naproti tomu regulace, kterad nuti vSechny firmy snizit znecis-

téni o urcity objem, neni efektivni.
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Pigouova dafi je pro Zivotni prosttedi lepsi, protoze

mmm dava firmé motivaci omezovat znecisténi tak dlouho, do-
kud nejsou naklady na odstranéni znecisténi vy$si nez darn

mmm kdyZ se objevi ,Cist$i technologie®, firma ma motivaci ji
pouzit

Naproti tomu pfi specifické regulaci nema firma zadnou moti-

vaci jit za droven presné danou vyhlaskou.

Jako vétsina poptavkovych kfivek je i poptavka firem po moz-
nosti znecistovat klesajici funkci ,ceny” znecisténi.

Pigouova dafi zvySuje tuto cenu, a tak snizuje objem znecisténi,
které firmy poptavaji.

Systém obchodovatelnych emisnich povolenek omezuje nabid-
ku prav znecistovat, coz také zvysi cenu ,cenu” znecisténi, takze
ma stejny efekt jako dari.

Kdyz tviirce hospodafské politiky nezna kfivku poptavky po
znecCisténi, pak systém obchodovatelnych povolenek zajisti
pfesnéji dané cilové sniZzeni znecisténi.

Néktefi politici a mnozi environmentalisté tvrdi, Ze nikdo by si
nemél mit moznost koupit ,pravo znegistovat". Zivotni prostredi
je pry neocenitelné hodnotné.

Nicméné, lidé Celi nutnosti volby. Hodnotu ¢istého vzduchu a
vody je tfeba porovnat s jejich naklady.

Trzné-konformni pfistup snizuje naklady na ochranu Zivotniho
prostfedi, coz by mélo zvysit poptavku spolecnosti po Cistém
Zivotnim prostiedi.

Systém obchodovatelnych emisnich povolenek sniZuje znecis-

mmm firmy s nizkymi néklady na snizeni znecisténi prodaji
v8echny povolenky, které mohou

mmm firmy s vysokymi naklady na snizeni znecisténi povolenky
nakoupi

Vysledek: snizeni znecisténi provedou ty firmy, které to mohou
udélat s nejnizsimi naklady.

Pigouova dari i obchodovatelné emisni povolenky maji stejny
dusledek: firmy plati za pravo znecistovat.

P P s

I

dan P *
D D
Q * Q Q * Q
Pigouova dafi obchodovatelné
poukazky

Mnoho indikatoru Zivotniho prostredi vykazuje vici bohatstvi
Spolecnosti obracenou ,U“-kfivku.

Rozvojové ekonomiky be-
rou maly ohled na Zivotni
prostfedi, coz zvy$uje zne-
Cisténi. Po dosazeni urcité-
ho Zivotniho standardu se
zvySuje diraz na kvalitni Zi-
votni prostfedi.
Napf. v USA mezi lety 1970
a 2006 vzrostl readlny HDP
bohatstvi naroda o 195 %, pocet aut se’vic
nez zdvojnasobil, ale emise
oxidu uhelnatého, oxidu sifi¢itého, sirniku dusiku atd. klesly.

Mfra zngcisténi
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Z&kladni problém Pigouva pfistupu spociva v tom, jak ma vlada
stanovit urovefi znecisténi, ktera je spole¢ensky efektivni?

Ochotu platit za Cisté zivotni prostredi nelze méit.

Silné lobby (primyslové i environmentalisticka) vytvafi tlak na
vladu.

V tradi¢nim Pigouové pohledu externalita znamena, ze Adam
Skodi Bétce. Otazka zni, jak mu v tom zabranit.

Podle Coase jde o reciproky problém: bud’ Adam $kodi Bétce,
nebo Adamovi zakdzeme $kodit, ¢imz poskodime Adama.

Skute¢na otazka podle Coase zni, zda mame Adamovi povolit
poskodit Bétku, nebo Bétce poskodit Adama? Jde o to zabranit
vetsi skodé. V disledku je to volba mezi Adamovou a Bétcinou
produkci.

Problém negativnich externalit neni v tom, jak
jim zabranit, ale jak rozhodnout, zda vétsi Sko-
da plyne z externality, nebo ze zastaveni aktivity,
kterd ji plsobi.

Tovarna vypousti do feky rychle se rozkladaijici jed, ¢imz po-
Skodi rybarovy vydélky. Tovarna miize odstranit jed filtraci.

filtrace bez filtrace
zisk tovarny 100 130
zisk rybare 100 50
celkovy prospéch 200 180

Pokud tovarna nemusi platit rybafi kompenzaci za zplsobené
Skody, pak je v z&jmu tovarny nepouzivat filtraci, protoze tim
zvysi svij zisk o 30.

Je to v8ak spolecensky neefektivni, protoZe tovarna ziskava mé-
né nez rybar ztraci (spole¢nost ztraci prebytek 20).

Pokud jsou néklady na vyjednavani malé, pak se rybar s tovar-
nou dohodnou na zavedeni filtru. Rybaf zaplati tovarné kom-
penzaci 40. (Rybaf plati, protoZe tovarna ma pravo znecistovat.)

filtrace bez filtrace
zisk tovarny 100 130
zisk rybare 100 50
celkovy prospéch 200| 180

mmm Tovarna na tom bude Iépe (ziska 140).
mmm Rybéf na tom bude lépe (ziska 60).

Celkovy prebytek je maximalni (200), tj. zdroje jsou alokovany
efektivné.

Pokud tovarna musi zaplatit rybafi $kody, které mu zpusobila,
pak sama zavede filtraci.

filtrace bez filtrace
zisk tovarny 100 130
zisk rybare 100 50
celkovy prospéch 200 180

Musela by rybafi zaplatit aspoil 50, coz je vice nez jeji prospéch
z vypousténi jedu (30).

(,Plati“ tovarna, protoZe nyni ma rybaf pravo na €istou vodu.)
P¥i jiném rozdéleni vlastnickych prav je tedy vysledek stejny.

Tovarna odpovida za Skodu, ale naklady a vynosy jsou jiné: Nyni
tovarna nebude filtrovat a radéji zaplati rybafi napf. 40.

filtrace bez filtrace
zisk tovarny 100 150
zisk rybare 100 70
celkovy prospéch 200| 220

mmm Rybéf je na tom lépe (ziskava 110).

mmm Tovarna je na tom lépe (ziskava 110).

Zdroje jsou alokovany efektivné, protoze celkovy piebytek je
maximalni bez filtrace (220).

(Zakon zakazujici emise, Pigouova dari i obchodovatelné emisni
poukazky by zde celkovy piebytek sniZily.)
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Tzv. Coaseho teorém: Pokud jsou transakéni naklady nulové a
vlastnicka prava dobfe definovand, pak alokace zdroji nezalezi
na jejich pocatecnim rozdéleni.

v

Pokud mohou soukromé strany vyjednavat o alokaci zdroju
s nulovymi transak&nimi naklady, mohou vyfesit problém ex-
ternalit samy.

Pokud vysokeé transakéni naklady zabrani trhu dosahnout efek-
tivni alokace zdroj, jsou vzdy mozna tato feSeni:

mmm jina forma organizace, napf. firma - firma ziska vlast-
nicka préva vSech stran; reorganizace aktivit neplyne ze
smlouvy, ale z rozhodnuti firmy

mmmm stat primo piidéli vlastnicka prava, tj. fekne, co kdo muize
¢i nem(ze délat (stat funguje jako super-firma)

mmm nedélat nic - to dava smysl, pokud jsou naklady feSeni
vy$§i nez prinos odstranéni externality

Jedind metoda, jak zjistit, jestli nejlepsi feSeni problému exter-
nality pfedstavuije trh, firma, stat, nebo nicnedélani, je peclivy
empiricky vyzkum v kazdém pripadé zvIast.

(Pokud to nelze jinak, vzdy je tu jesté Pigouova daii. . . )

Pravidla chovani (morélka, zvyky, socilni sankce, . . .).
Charity, cirkve, . . .

Transakéni naklady jsou naklady, které vznikaji béhem vy-
jednavani a uskute¢novani dohody mezi dot¢enymi stranami.

Pokud jsou transakéni naklady pfilis vysoké, pak mohou za-
blokovat oboustranné prospésnou dohodu.

Problém je zhorSen, pokud jsou strany uminéné a pokud musi
vyjednavat mnoho hraca.

Mohlo by se zdat, Ze na principu Coaseho teorému nelze fe-
$it znecisténi, které se dotykd mnoha stran, napf. znecitovani
feky, které postihne mnoho subjektl na jejim toku.

Meiners a Yandle tvrdi, Ze to anglosasské pravo Common Law
dokéazalo na principu hromadnych Zalob.

(Tento systém byl postupné odstranén - ziej-
mé na nétlak primyslové lobby - chranil zi-

Jak common law

votni prostredi pilis!) chrani Zivotni prostiedi

VlIada vytvafi zakony, které maji fesit problémy s externalitami.

Vlada vSak také externality vytvari, kdyz umozriuje, aby lidé

nenesli plné dusledky svého jednani.

mmm v Ceském systému zdravotniho zabezpeceni lidé neplati
podle rizikovosti svého Zivota | sponzoring piti, koufeni,
obezity, . . .

=== pomoc obétem zéplav [ motivace stavét v zaplavovych
oblastech

mmm “too-large-to-fail” | banky nesou prehnané riziko

=== pomoc svobodnym matkam1. . .

Vlada sponzoruje nezadouci chovani, které se nasledné snazi
vyfesit dalsi regulaci.
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Externalita vznikd, kdyz trzni transakce ovliviiuje tfeti stranu.
Pokud je dopad na tfeti stranu negativni, trzni mnoZstvi je vys-
§i nez spolecensky optimalni; pokud je pozitivni, pak je trzni
mnozstvi mensi nez spolecensky optimalni.

Lidé mohou nékdy vytesit problém externalit sami. Coasuv te-
orém fikd, Ze pfi nulovych transakénich nakladech mize sou-
kromy trh zajistit efektivni alokaci zdroji.

Pokud jsou transakéni naklady vysoké, pak muze problém vy-
fesit vlada zavedeni korektivni dané nebo systému obchodova-
telnych povolenek. Tyto politiky chrani Zivotni prostiedi s niz-

$imi naklady nez pfima regulace. i ,é

Spotfebovavame mnoho statk, za které neplatime: parky, na-
rodni obranu, €isty vzduch a vodu, . . .

Kdyz statky nemaji Zddnou cenu, pak trzni proces, ktery nor-
maélné alokuje zdroje, nepracuje.

Soukromé trhy mohou selhat a neposkytovat spole¢ensky op-
timalni mnozstvi takovych statk(

Pak se aplikuje MP #7: ,VIady mohou nékdy zlepsit vysledky
fungovani trhu.*

== CO jSou vefejné statky

= CO jSou spole¢né zdroje

mmm proC trhy nedokézou poskytovat efektivni objem téchto
statkd

mmm jak muze vlada zlepsit vysledky trhu v pfipadé vefejnych
statku a v pfipadé spole¢nych zdroju

mmm jak by mohlo vypadat soukromé feseni téchto problému

Prednaska odpovida kapitole 11.

Vylouéit ze spotieby statku Ize, pokud jde subjektu (technic-
ky) zabranit v jeho spotfebé.

= vylucitelné statky: koblihy, WiFi pfipojeni k internetu, . . .
mmm nevylucitelné statky: rozhlas. vysilani, narod. obrana, . . .

Statek je rivalitni (ve spotiebé), pokud jeho spotfeba jednim
subjektem snizuje spotfebu jiného.

= rivalitni statky: koblihy, oble€eni, Iéky, . . .

mmm nerivalitni statky: MP3 soubor s poslednim hitem

g

AP

Soukromé statky jsou vylucitelné a rivalitni.
= jidlo, obleceni, Iéky, bydleni, . . .

Verejné statky jsou nevyluéitelné a nerivalitni.
= narodni obrana, nekddované televizni vysilani, . . .

Spole¢né zdroje jsou rivalitni, ale nevylucitelné.
= ryby v ocedné, Cisty vzduch, . ..

Statky, které jsou vyluciteIné ze spotreby, ale nerivalitni, jsou
obvykle pfirozené monopoly.

mmm kabelova televize, . . .




Odpovéd' zalezi na tom, zda jsou na ni zacpy a zda na ni Ize
vybirat myto.

Je silnice rivalitni ve spotfeb&? Pouze, kdyz je na ni zacpa.
Je vylucitena? Pouze, kdyZ jde vybirat myto.

Ctyfi moznosti:

mmmm nezacpana silnice bez myta: vefejny statek
mmmm nezacpana silnice s mytem: pfirozeny monopol
mmm zacpana silnice bez myta: spole¢ny zdroj

mmm zacpana silnice s mytem: soukromy statek

Oboje je rivalitni:

mmmm vic 24kU ve Skole snizuje kvalitu vyuky

mmm |6k, ktery spotiebuje jeden, nespotfebuje dalsi

mmm péce, kterou lékar / ucitel vénuje jednomu, neziska dalsi

Oboje je technicky vylucitelné ze spotieby:
mmm technicky Ize vyloucit ze spotfeby (neucit, nelécit) ¢lovéka,
ktery nezaplatil

V obou pfipadech se jedna o soukromy statek!

Verejné poskytovany statek je soukromy statek, ktery se vla-
da rozhodla sama poskytovat ¢i financovat z mimoekonomic-
kych divodu.

Pro soukromé firmy je obtizné poskytovat vefejné statky kvli
problému s ¢ernym pasazérstvim.

Cerny pasazér je subjekt, ktery ziskava prospéch ze statku,

ale vyhne se jeho placeni.

Pokud nelze vyloucit ze spotfeby statku, pak maji lidé motiv

byt Eernymi pasazéry, protoze firma nemuze zabranit tém, kdo
nezaplatili, ve spotfebé statku.

Vysledek: Vefejny statek neni vyrabén, prestoze hodnota statku
pro spotiebitele (jejich ochota platit) je kolektivné vy3si nez
naklady na jeho vyrobu. ®

Problém: Méfeni prospéchu z vefejného statku je obtizné.

Analyza nakladu a pfinost (cost-benefit analyza) je studie,
ktera se snazi porovnat naklady a pfinos z poskytnuti vefej-
ného statku.

mmm kvantifikace prospéchu pomoci dotaznik je obtizna
mmm respondenti maji silny motiv nemluvit pravdu

Cost-benefit analyzy jsou nepresné, takze efektivni poskytova-
ni vefejnych statkd je mnohem obtiznéj$i nez u soukromych
statkd.

MP #7: ,VIady mohou nékdy zlepsit vysledky fungovani trhu.“

Verejné statky miize obéaniim poskytnout vlada - a financovat
je zdani.

Pokud je hodnota vefejného statku vy$si nez néklady na jeho
poskytnuti, pak by vidda méla statek poskytnou a financovat ho
uvalenim dané na subjekty, které maiji ze statku prospéch.

Dva divody, pro¢ by méla vefejné statky poskytovat viada:

mmm protoze verejné statky jsou nevylucitelné, nelze jednotliv-
ce pfimét k placeni, takze je nemohou poskytovat sou-
kromé firmy

mmm protoZe jsou vefejné statky nerivalitni, jsou naklady na
uspokojeni dal$iho zakaznika nulové, takze je neefektivni
Zadat platbu za jednotku, i kdyby to $lo

Aby vefejné statky produkoval stat, ma smysl pouze tehdy, po-
kud to dokaze udélat lacingji nebo bezpecnéji nez alternativy.

kromou firmu, aby statek vyrobila a distribuovala.

mmm stavba délnic
mmm poskytovani ohriostroju

Ale: poskytovani narodni obrany, . . .
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mmm neni zaji$téna efektivnost (kvli problémim s méfenim
hodnoty)

mmm neni zajiSténa spravedinost (neni metoda, jak zajistit, aby
Clovek platil podle své ochoty platit)

= ,jedna velikost pro vSechny*

mmmm pocit ,nasili* pfi financovani z dani

. @ verejné statky Ize poskytovat soukrome.

Podobné jako u vefejnych statk(, ani v pfipadé spole¢nych
zdrojui nelze vyloucit ze spotfeby.

mmm Nelze zabranit Cernému pasazérstvi v uzivani zdroje.

mmm Je maly motiv pro firmy, aby zdroj poskytovaly.

mmm Role pro vladu: méla by zajistit, aby se spole¢né zdroje
poskytovaly.

Dal$i problém se spole¢nymi zdroji: jsou rivalitni ve spotfebé.

mmm Spotieba kazdé osoby sniZuje schopnost ostatnich spote-
bovéavat.
mmm Role pro vladu: zabranit nadmérnému uziti.

w

Tragédie obecni pastviny vzni-
ka kvuli externalité: pokud umoz-
nime jednomu ¢lovéku past ov-
ci na spolecné pudeé, snizi to
mnozstvi dostupné ostatnim ro-
dinam.

Lidé ignoruji externi naklady,
c0z ma za nasledek nadmérné
uziti pady.

V kazdé zemi jsou nékteré vefejné statky aspori ¢aste¢né po-
skytovany soukromé.

Moznosti soukromého financovani:

mmm financovani z daru (charita, mecenda$stvi, dobrovolné po-
skytnuti)

mmmm VvyVvoj novych zafizeni pro vylouceni neplati¢l ze spotfeby
(napt. kédovany televizni signal, anglické majaky)

mmm prodej vedlejSich produktl (napf. prodej reklamniho ¢asu
financuje soukromé televizni a rozhlasové stanice, prodej
reklamniho mista soukromy web)

mmmm soukromé kontrakty (8 mil. Ameri¢anu Zije v soukro-
mych ohrazenych komunitach, které poskytuji vefejné
statky a regulaci)

Podobenstvi, které ukazuje, pro¢ spole¢né zdroje jsou naduzi-
vany, tj. uzivany ve vétsi nez ve spole¢ensky optimalni mite.
Predstava: stredovéké mésto, kde se ovce pasou na spolec¢né
pudé.

Jak roste pocet obyvatel mésta, roste i poCet ovci.

Objem pudy je konstantni; trava zacina kvuli nadmérné spo-
tfebé mizet.

Soukroma motivace (uziti piidy zdarma) pfevazuje nad spole-
Eenskou motivaci (uvazlivym uzitim pady).

Vysledek: Lidé uz nadal nemohou chovat ovce.

Existence vlastnickych prav zlepSuje efektivnost vyuzivani vzac-
nych zdroju [ zvySuje agregatni produkt spolecnosti.

PFinos z ustanoveni vlastnickych prav dan plochou B v obrazku.
ZvysSuje HDP, pierozdéluje bohatstvi.

Ustanoveni a udrzovani vlastnickych prav je nakladné (spotre-
bovéva reéiné zdroje):

mmm naklady na specifikaci a pfidéleni viastnickych prav

mmm néaklady na monitorovani a vynucovani vlastnickych prav
Pokud je sou¢asna hodnota zavedeni vlastnickych prav vétsi
nez sou€asna hodnota nakladu jejich zavedeni a vymahani, pak
je to nejlepsi feseni.
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bizoni na planich (a ji-
na migrujici zvitata)

= piima regulace (regulovat uziti pidy, kdo kdy kde. . ., mé-
sice na lov, velikost ,podmérecnych ryb®, . . .)
mmm Pigouova dafi, kterd internalizuje externality (rybarské a
lovecké licence, vstupné do néarodniho parku, . . .)
= obchodovatelné povolenky (V aukci prodat povolenky na
uziti pady, v aukci prodat spektrum radiovych vin, . . .)
] 3 R HE

V pfipadé vefejnych statku i spole¢nych zdroji existuje exter-
nalita - statky jsou nevylucitelné, takze jsou kazdému k dispo-
zici zdarma - hodnotny statek nema pfifazenou kladnou cenu.

mmm vefejné statky plsobi kladnou externalitu - lidé neplati za
prospéch

mmm spolecné zdroje plisobi zapornou externalitu - lidé neplati
za snizeni prospéchu jinych

Proto soukromé rozhodovani o jejich spotfebé a vyrobé muize

vést k neefektivnimu vysledku.

Verejna politika mize zvysit ekonomickou efektivnost tak, ze
vyfesi problém externality.

Externality, vefejné statky a spole¢né zdroje jsou tradi¢né po-
vazovany za pficiny (pfiklady) selhani trhu.

Problém vznika, protoZe nejsou dobfe definovéna a vynucova-
na vlastnicka prava.

Je to selhani trhu, nebo selhani prava?

MP #6: ,Trhy jsou obvykle dobrym zpisobem organizace eko-
nomické aktivity."
Trhy v8ak funguji dobfe jen tehdy, kdyz jsou zdroje vlastnéné
soukromé.

¥

Vira, ze trhy jsou dobry zplsob organizace ekonomické ak-
tivity, je nerozlu€né spojena s virou v soukromé vlastnictvi -

v kapitalismus.
PRIVATE PROPERTY

IFYOU CAN READ THIS YOU
ARE WITHIN RANGE

Pro¢ potfebujeme stat? Existuji urcité ekonomicky odivodné-
né funkce vlady:

mmm poskytovat vefejné statky a spolecné zdroje
stanovovat a vymahat vlastnicka prava
regulovat spole¢né zdroje a jiné externality
regulovat nekonkurenéni praktiky (?)

—_—
—
—_—
mmm vylad'ovat hospodaisky cyklus (?)

K ostatnim funkcim neexistuje ekonomic-
ky divod - jedna se jen o politicka roz-
hodnuti.

71



Verejné statky jsou nevylucitelné ze spotfeby a nerivalitni. Maji
tendenci byt poskytovany v men&im nez optimalnim objemu,
protoze lidé za né nemusi platit, takze firmy nemaji motivaci je
poskytovat. Zda se, Ze vefejné statky by méla poskytovat viada
a financovat je z dani.

Spole¢né zdroje jsou rivalitni, ale nevylucitelné ze spotfeby. Ma-
ji tendenci byt nadmérné konzumovany, protoze je lidé mohou
spotfebovavat bez placeni. Proto je k nim tfeba omezit pfistup,
coz muze ucinit napfiklad vlada.

Tyto problémy vznikaji, protoZze nejsou dobfe definovana vlast-

nické prava. a I%
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