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Literatura

m Prednaska
m +material v ISu
m Rozsifujici:
Rektorik, J. a kol. — Ekonomika a rizeni odvetvi

verejného sektoru — kpt.4.3
Hobza V., Rektorik J. — Zaklady ekonomie sportu:

m Kpt. 4 Institucionalni a qrganizaém’ zabezpeceni sportu v
ramci télesné kultury v CR a EU (s.33-52)

Novotny J. — Ekonomika sportu



Zakladni pojmy




Pohled na sport

m Sport v minulosti
Priprava na boj

m Sport dnes
Cil bavit se
Cil vitézit
Cil dosahnout zisku
?




" S
Zakladni pojmy

m latinského ,disportare” a starofrancouzského ,le désporter®, coz
znamena bavit se, prijemné travit volny Cas

m [élesna kultura:

m sociokulturni systém, ktery jako vysledek Cinnosti, tvorby hodnot, vztaht a
norem zabezpecuje specifickymi télocvicnymi prostfedky uspokojovani
zvlastnich biologickych a socialnich potfeb ¢lovéka v oblasti fyzického,
psychického a socialniho rozvoje s cilem jeho socializace a kultivace

Télesna vychova
Sport
Pohybové aktivity

m A nebo... sport = télesna kultura

m Sport pro vSechny versus reprezentace
m Sportovni svaz a sportovni odveétvi



Vyznam sportu

m Socialni aspekt

Rovné prilezitosti, moralni hodnoty,
m Zdravotni aspekt

Priznivé dopady na zdravi
m Ekonomicky aspekt

Stimul k rozvoji ekonomiky (vystavba, zameéstnanost, vyroba)

Sekundarni ekonomické dopady — cestovni ruch, modernizace
infrastruktury (kvuli sportu)

m Politicky aspekt
Sport jako reprezentace politického systemu
Sport jako politicka agenda, prosazovani vlastniho zajmu

m Muzeme ignorovat ekonomicky aspekt, prakticky ale
nase moznosti vzdy uréi mnozstvi disponibilnich zdroju



Ekonomie sportu

m Mladé odvetvi
m Siroky (nejasny zabér)
m Oblasti

Verejny sektor, spotreba, sportovni akce,
ekonomicke podminky rozvoje sportovani,
mezinarodni sport,..
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Problémy ekonomie sportu

m Metodologické
Aktivni sportovec
Nepresné (nerozkliCované) statistiky
Hodnoceni nepfimych efektl
m Vliv ekonomickych teorii
Neoklasicka - trh
Marxisticka - rovnost
Keynesianska - stat
m Nejasna identita discipliny

? Politika statu, profesionalni sport, obchod se sportovnim
zbozim, pravni aspekty, ekonomika sportovniho zafizeni,...?



Prakticke problemy ekonomie sportu

m Role statu — jak moc ma stat zasahovat
Do produkce a skladby sport. produktu
Do podminek fungovani sportovnich firem
m Chovani klubu

Jak uvnitf danych pravidel maximalizovat svuj uzitek
(pfipadné zisk)

m Chovani firmy
Jak maximalizovat zisk
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Duvody statnich zasahu

m Ekonomicke

Externality, nedokonala konkurence, verejnée
statky, asymetricka informace

m Mimoekonomicke
Kultivace lidskeho potencialu, rozvoj rovnych
prilezitosti...

m A nebo... proste ,,zajem"



Pozitivni a negativni externality

m Podpora zdravi Clovéka

Ovlivihovani zdravotniho stavu

Biologicky zaklad zdravého Zivotniho stylu

Vliv pohybové aktivity na zdravi

Moznosti ovlivnéni zivotniho stylu
m Formovani osobnosti Clovéka a jeho systému zivotnich hodnot a ideji
Tvorba a kvalita socialnich vztahu

Propagace zemé Ci regionu

Negativni vlivy na zdravi Clovéka
Negativni vlivy na zivotni prostredi
Komercionalizace télesné kultury
Ostatni negativni vlivy
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Cesi a sport

m % Cechu maji zajem o sport, 2/5
aktivne

m i, kteri se zajimaji o sport,
sleduji sport nékolikrat tydné (44
%), ¢tvrtina ho sleduje dokonce
denné (25 %).

m nejaky sport aktivné provozuje
60,8% muzu a 58,5% zen.
Pravdepodobnost, ze se lide
aktivne venuji nejakemu sportu,
klesa s rostoucim vékem.

m Nejoblibengjsi sporty aktivne
muzi: fotbal a posilovna
zeny: aerobic

Sledovani sportu v médiich

Muzi Zeny

ledni hokej krasobrusleni
fotbal ledni hokej
motoristicke fotbal

sporty

lyzovani a lyzovani a
snowboarding snowboarding
atletika aerobic

tenis gymnastika




Typologie sportovnich produktu

m zakladni produkty telesné
kultury

nabidka telesnych cviCeni
nabidka sportovnich akci

nabidka sportovne-
rekreacnich akci

m produkty podminujici sport
sportovni zarizeni
spoleCenské akce
pojisteni, doprava,
vstupenky

m klasické materialni produkty
naradi, oblec¢eni, nadini

m produkty vazané na osobnost
sportovce
vykony trenéra

reklamni vystoupeni
sportovcl

m  mysSlenkoveé produkty
iniciuji télovychovu a
sportovni oblast (skol, OH)
sportovni informace Sifené
medii
hodnoty zazitku v telesné
kulture a sportu

m  Produkty navazujici na sport

Sazky,reklama



Specifické vlastnosti sportovnich produktu

m subjektivni ocenovani (u Casti sportovnich produktu
nelze stanovit trzni cena)

m prevazna abstraktnost a nematerialnost
nepredvidatelny vyvoj produktu (nejisty vysledek)

m mala moznost kontroly sloZeni produktu (jsou mozné dva
stejné vysledky)



Instituce v CR




Instituce v CR

Zakon o podpore sportu €. 115/2001 Sb., ze dne 28.danora 2001 ve znéni
zakona €. 219/2005 Sb.

KONCEPCE STATNi PODPORY SPORTU V CESKE REPUBLICE (2009)
(2011 — usneseni viady)
Kodex sportovni etiky 2006

Zasady vlady pro poskytovani dotaci ze statniho rozpoctu Ceské republiky
nestatnim neziskovym organizacim ustfednimi organy statni spravy (2010)

Cile a priority statni politiky (2000)

Zmény hodnotové orientace obcCant
Trvale zlepSovat podminky pro provozovani sportu
Trvale vytvaret podminky pro sportovni aktivity déti a mladeze na Skolach

Dosahovat o¢ekavanych a odpovidajicich sportovnich vysledkt na
vyznamnych svétovych soutézich

Vytvaret ucinny systém podpory programu zabranujici negativnim jevim ve
sportu
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Schema struktury v CR




Zas!rlesuplcll organizace

ZastreSujici Pocet SKI/TJ Pocet €lenu
organizace

CSTV 16 758 1187 966
CASPV 2135 223 171
SSS 2 590 90 563
ACR 505 83 454
ASSK 2139 209 486
COS 1038 170 941
KCT 649 41178
CSS 801 19 990
ATJSK 23 12 004
OREL 234 13 461
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MSMT

m Antidopingovy vybor CR — organizaéni slozka
statu (Ceska charta proti dopingu)
m Sport
Sportovni reprezentace
Sportovni centra
Sportovni tfidy
m [elovychova
Sport pro vsechny
Sport a skola
Sport zdravotné postizenych
Udrzba a provoz TVS zafizeni
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Klicové oblasti institucionalniho ramce 1/2

m  Statni struktury
O Vliada
O Kraje
O Obce
m  Spolkoveé struktury

O Kluby (40000), Svazy (120), ZastreSuijici
organizace (9), Vsesportovni kolegium



Financovani TK

Verejné zdroje
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Podil TK na vykonu ekonomiky

m Podil sportu a télovychovy na HDP 1,5-2%
m Podil TK na vefejnych vydajich 0,4-1,7%
m Zaméstnanost- CR odhad 1,5% (SRN 2%, Finsko 0,8%)



Statni rozpocet
m Sport je financovan prostfednictvim
MSMT (kap. 333),
MO (kap. 304),
MV (kap. 314)
m MSMT je z kompetenéniho zakona resortem pro t&lovychovu,
sport a turistiku.

m Statni podpora prostrednictvim ministerstev se uskute€fiuje na
zakladé zakona o Statnim rozpoctu pro dany rok

m celkovy objem vydaju pro oblast sportu je kompromisem mezi
pozadavky a realnymi moznostmi
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Verejne zdroje na sport — kolik jich vlastne je?
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m Ukoly kraju kraje ve své samostatné ptsobnosti
vytvareji podminky pro sport, zejména
a) zabezpecuji rozvoj sportu pro vSechny a pripravu
sportovnich talentu, v€etné zdravotné postiZzenych
obc¢anu,
b) zajistuji vystavbu, rekonstrukce, udrzovani a
provozovani svych sportovnich zarizeni,

c) zabezpecuji finan¢ni podporu sportu ze svého
rozpoctu.

m Kazdy kraj podle svého uvazeni od 0 cca do 3%
rozpoctu
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Celkova vyse podpory sportu a télesné
vychovy (tis.Kc)
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Komparace zdroju dat o objemu verejnych prostredku
alokovanych na sport

Celkovy objem [ vEUR na1| statni

zdroju v mil. KE | obyvatele |rozpocet| Municipality
Novotny, Dohnal, Cikl 2006 11 000 44 1900 9100
Analyza financovani sportu 2008 7 700 31 NA NA
Analyza financovani sportu 2008* 2500 10 NA NA
Cesky statisticky ufad 2008 12 084 48 3114 8 970
Cesky statisticky arad 2010 13 116 52 2 387 10 729
Koncepce financovani sportu -
KPMG 2008 16 624 66 4 333 12 291
Koncepce financovani sportu -
KPMG 2010 17 853 71 2729 15124
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There Is a question...

M€l by stat podporovat financné sport?

AINO ——= prot? <=—= |N|E

/' "\ _

sport pro vsechny?  vrcholovy sport?

A|NO —= prog? <= [NJE A|[NOQ = proc? <= |N|E
kolik penéz? kolik penéz?
jakym organizacim? jakym organizacim?
jakym sportiim? jakym sportim?
jakym zplsobem? jakym zpsobem?

N/

Co bylo vysledkem rozhodnuti?
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Deéekuji za pozornost




