- Dokonceni z minula:
SROI analyza
Zhodnoceni stavajici kulturni politiky MB

- Evropska hlavni mésta kultury

- Masmeédia - soucasnost a
budoucnost

Ekonomika kultury, podzim 2014 Simona Skarabelova



SROI ANALYZA

® Metoda méreni socialni dopadu ,,social
impact®

® Radu let vyuzivana jako metoda k mérenti
vykonu a efektivnosti organizace

® Vychazi z CBA analyzy a social accounting

® Jeji podstatou je SROI matice - meéri
Socialni -

Ekologické — dopady projektu ve vztahu k jejich
nakladim

Ekonomické —
Ma sva omezeni ve zhmotnéni ,,nevycislitelneého*
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SROI - VYCHODISKA: ZREALIZOVANE
AKTIVITY

Abbildung 1: Szenario A - Ausgangspunkt: Handlungen werden gesetzt

Umsetzung Ergebnisse Evaluationsbasis

r "\

Direkt beobachtbare Ergebnisse

Leistungen/ ’ Wirkungen
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gesetzt OQutput (Outcome) 5
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— = \ Erbrachte Identifizierte o
N?"‘v wiirden Leistungen/ Wirkungen
nicht gesetzt Output fallen - (Outcome)
werden weg fallen weg

Evaluationssicht mit evidenzbasiertem Wissen und
hypothetischen Annahmen
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SROI - VYCHODISKA:
NEZREALIZOVANE AKTIVITY

Abbildung 2: Szenario B - Ausgangspunkt: Handlungen werden nicht gesetzt

Umsetzung Ergebnisse Evaluationsbasis

KEINE direkt beobachtbaren Ergebnisse

Keine Keine
Nein, werden Leistungen/ Wirkungen
| nicht gesetzt / Output (Outcome)
Handlungen/

Aktivitaten \

Ja, wiirden | Hypothetische Hypothetische
gesetzt Leistungen/ Wirkungen
werden Output (Outcome)

uabuebabsne pam
uabunyaipy/ uabumsien
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Evaluationssicht mit evidenzbasiertem Wissen und
VIELEN hypothetischen Annahmen
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Abbildung 3: Gesellschaftliche Wirkungsmatrix

Oko = . Kurzfristige Mittelristige Langfristige
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ZAKLADNI LOGIKA SROI ANALYZY

Abbildung 4: Grundlegende Logik SROI-Analyse

quantifizieran msiemny

Leistung (= Output) Wirkungen bei Wirkungen in € bei
bei Stakeholder A Stakeholder A Stakeholder A
Projekt, B
Investition Programm, . Leistung (= Output) Wirkungen bel Wirkungen in € bei
in € Organisation, bei Stakehoider B Stakeholder B Stakeholder B
Unternehmen
l = | |
1 Le'smngeg Eupul Wirkungen bei ... ‘ Wirkungen in € bei ...
=]
—/
= : Summe Wirkungen
SRO 2. monetarisierte Netto-Wirkungen in € alle Stakeholder

> Investitionen
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VYZNAMY ANALYZY SROI A CBA

® Obé se snazi ocenit dopady
® Rozdil je v siri zohlednéni dopadu a v pripadé
SROI analyzy i ve zohlednéni substitutu

® Obé se snazi v zasadeé ocenit ,,naklady
necinnosti“ (costs of inaction)

Ekonomika kultury, podzim 2014 Simona Skarabelova



EVROPSKA HLAVNI MESTA KULTURY

® Myslenku niciovala v roce 1983 tehdejsi recka
ministryné kultury Melina Mercouri s cilem:

® zvyseni kulturniho povedomi a aktivni Ucasti
na kulturni vyméné clenskych statu EU. (10)

® Vznik - Radou ministrd dne 13. ¢ervna 1985;
(Atény prohlaseny za prvniho nositele titulu
Evropské mésto kultury).

® Nejdrive etablovana mésta (Madrid, Pariz)
nebo s kulturnim dédictvim (Florencie)
® Pozdéji jsou vybirana meésta s cilem

podnitit nastartovani kulturniho rozvoje
(Glasgow).

Ekonomika kultury, podzim 2014 Simona Skarabelova




NETWORK OF EUROPEAN CULTURAL
CAPITALS AND MONTHS (ECCM)

® Od roku 1991 jako asociace byvalych EHMK

® Hlavni prinosy - vypracovavani hodnoticich
studii:
John Myerscough, (1994): European Cities of
Culture and Cultural Month, London, The
European Commission and the Network of

Cultural Cities of Europe (prinasi vysledky
projektu pro obdobi 1985 az 1994),

Robert Palmer/Rae Associates (2004): European
Cities and Capitals of Culture. Study Prepared
for the European Commission,Part I, Brussels
(hodnoti EHMK pro obdobi 1995-2004)

Ekonomika kultury, podzim 2014 Simona Skarabelova




V74

PALMEROVA ZPRAVA

® pojednava akci z ruznych perspektiv (napr.
kulturni, ekonomickée, socialni, evropske) a
prezentuje pozitivni vliv kultury na rozvoj a
transformaci mest.
® poukazuje i na znacné nevyuzity potencial celé
akce a odhaluje mnohé slabiny koncepce
projektu:
Nedostatecna soutéz - staty vybiraly pro
nominaci mésta podle vlastnich, casto blize
nespecifikovanych kriterii.
Chybéjici nasledné pozorovani priprav a
realizace po uspésném jmenovani.
Selhani ve snaze srozumitelné prezentovat
evropskou hodnotu cele akce.




BYLA HODNOCENA | PRAHA 2000

- dominance politickych zajmu, mala reprezentace zajmu kulturnich
- problémy ve vztazich s Radou

- neschopnost vzdy operovat strategicky
- neprimérené osobni kompetence a nezkusenost
- silné osobni zajmy, mnozstvi zajmovych skupin
- mnoho personalnich zmén

- nedostatecné planovani
- neadekvatni konzultace
- velké mnozstvi projektu

- velmi siroky zabér programu

- prilis velké zduraznovani hvézdnych jmen a popularnich akci
- problémy ve vztazich s mistnimi uméleckymi organizacemi

- problémy v managementu, financni problémy

- nedostatecné sponzorstvi, Spatna strategie

- vybér programu, ktery byl ovlivnén politicko-ekonomickymi zajmy
- riznoroda kvalita projektu

- projekty, které nebyly dlouhodobé udrzitelné

- nejasné vymezena a nekonzistentni evaluacni kritéria

- prilis konzervativni program, podpora predevsim stavajicich akci



PR. POCTU MEST UCHAZEJICICH SE

O TITUL EHMK

Rok titulu |Stat EU Pocet
kandidatu

(predbézny
vybeér)

_ Lotyssko
republika
D Belgie 1

2016 Spanélsko 16

_ Polsko 11

Ekonomika kultury, podzim 2014 Simona Skarabelova
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8
2014 Svédsko 4
4
3

Pocet Jmenované meésto

kandidatu

(koneény

vybeér)

4 Kosice

4 Marseille

2 Umea

3 Riga

2 Plzen

1 Mons

6 Donostia-San
Sebastian

5 Wroclaw




ZMENY V KONCEPTU EHMK

® 1990 - i neclenskeé staty EU
® 2003 - puvodni clensky stat + nove
pristoupivsi stat EU
® diky Palmerovée zprave nove uplatnéni
kriterii
Evropsky rozmer
Mésto a obcané

Ekonomika kultury, podzim 2014 Simona Skarabelova
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HODNOCENI ERrmK Z POHLEDU EU

® 3 hlediska:
Relevantnost - koresponduji cile s potrebami a
problémy?
U&innost - do jaké miry bylo dosaZeno
stanovenych cilu?

Hospodarnost/efektivnost nakladu - byly naklady
vynalozené pro dosazeni vysledku primerene?

Ekonomika kultury, podzim 2014 Simona Skarabelova



HODNOCENI DOPADU EHMK DLE

o

DVYOU KATEGORII:

@ ,tvrdy“ odkaz ® ,,mekky odkaz
(hmatatelny, (nehmatatelny,
meritelny a obtizné meéritelny
viditelny) a hure

- zahrnuje stavby a postihnutelny) -

infrastrukturu, pracovni zlepseni image,

mista, turisty, nové zvyseni sebevedomi,
vzniklé udalosti a vytvoreni slavnosti
organizace atmosfery, ziskany

zazitek a zkusenost,
vyssi kvalifikace
kulturnich subjektu

Ekonomika kultury, podzim 2014 Simona Skarabelova



OTAZKY PRO MESTA UCHAZEJICI SE O
TITUL EHMK

® Duvody a cile kandidatury

@ Program - koncepce, inovativnost, hlavni udalosti
v prubéhu roku, prvek spoluprace s druhym EHKM daného
roku

® Existujici zazemi - v podobé politické i obcanské podpory,
infrastruktury, zapojeni do kulturni strategie meésta,
existujicich kontaktu s kulturnimi subjekty na mezinarodni,
narodni i mistni drovni

@ Predpokladané dopady akce - kratkodobeé, strednédobé i
dlouhodobé

@ Organizacni struktura

@ Financovani - planovany rozpocet, zdroje financovani,
rozdéleni vydaju

@ Komunikacni strategie

® Hodnoceni akce

Ekonomika kultury, podzim 2014 Simona Skarabelova



ZHODNOTTE POLITICKY PROGRAM ZB
PRO KULTURU:

Brnénsky kulturni zivot je neznicCitelny, ale nema smysl ovérovat to
spatnym financovanim. Logictéjsi struktura penéz vkladanych do
Zivé, a to nejen méstem zrizované kultury mize z Brna udélat
mésto, ve kterém nebude ani odkaz Leose Janacka pusobit jako
nepatricna historicka vyjimka.

@ Navrhujeme provést financni audity prispévkovych organizaci véetné
namodelovani prikladl jejich provozu a na zakladé vysledkd stanovit
dlouhodobé smérovani oficialni politiky v oblasti méstem zrizované
kultury. Ta dnes neexistuje. Nasim cilem je stabilizace v oblasti kultury a
odstranéni nejistoty zcela se vylucujici s kvalitni tvarci praci.

@ Rozdélime kapitoly rozpoctu na zivou kulturu a pamatkovou péci, aniz by
se dotace na zivou kulturu snizila. Zasadime se o motivaci kulturnich
instituci k co nejlepsimu hospodareni s dirazem na maximalni efektivitu
vynalozenych prostredku. Z pozice mésta budeme aktivné nabizet pomoc
pri sniZovani provoznich nakladd.
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Prosadime viceleté financovani kulturnich projektd. Tim umoznime kulturnim
institucim, festivalum i nezavislym kulturnim subjektim naplanovat nejen
dramaturgicky plan na nékolik let dopredu. Prostredky ve smysluplné vysi
budou pridélovany odbornou komisi s minimalnim zastoupenim politika.

Podporime kulturu jako vyznamny vyvozni artikl Brna a budeme prosazovat
vétsi spolupraci s partnerskymi mésty v ramci reciprocnich programda.

Kultura je nezbytna pro identifikaci obyvatel s méstem a jeho historii.
Budeme hledat nové zpusoby, jak vazby k mistu posilit: napriklad vyuziti
staveb z dob rozmachu textilniho a strojirenského pramyslu (brownfields)
jako kulturnich a spolecenskych center, pripominky multikulturality
predvalec¢ného Brna apod.

Péce o odkaz Leose Janacka musi nabyt moderni podobu, vcéetné ddstojné
multimedialni webové prezentace, ktera priblizi tohoto autora nejen
turistim, ale predevsim samotnym Briantm.

Zavedeme jednotny celobrnénsky kalendar vsech kulturnich, spolecenskych a
sportovnich akci fungujici na platformé Metropolitniho informacniho systému.

EKKU podzim 2014 18




Zajistime dustojné podminky, v prvni radé platové, pro zaméstnance méstskych
umeéleckych organizaci, aby kvalitni umélci z Brna neodchazeli.

Budeme iniciovat Upravy zrizovacich listin prispévkovych organizaci ve
spolupraci s témito organizacemi tak, aby mohl byt maximalné vyuzit jejich
potencial.

Odstranime byrokratické prekazky ze strany mésta smérem k oziveni verejného
prostoru profesionalnim i amatérskym ,,pouli¢nim* uménim.

Podporime vystavbu nového koncertniho salu kapacitné odpovidajiciho velikosti
mésta.

Podporime rozvoj knihoven jako center kulturniho a spolecenského déni
v méstskych castech.

Vratime TIC statut méstské kulturni agentury, jejiz povinnosti je mimo jiné
propagovat veskerou brnénskou kulturu - byt' treba jen odkazy na kvalitni
brnénské kulturni weby.

@ See more at: http://chcu.zitbrno.cz/program/zit-brno-
2014/ #sthash.qrJOXoEh.dpuf

EKKU podzim 2014 19



BRNO

Rozpocet mésta Brna 2013 vydaje

(v mil. K&, zaokrouhleno) 10 796

8,6 % u
KULTURA v¢.0KD, médii,cirkvi 925 vydaju
KULTURA bez OKD, médii, cirkvi 801
Nezrizovana kultura - dotace 12,3
Zrizovana kultura PO
NDB 279
MDB 166
CED 31
DRadost 17
Filharmonie Brno 65
DOm uméni 14,5
MMB 42
KIJM 46
Hvézdarna 8
Zoo 35
TIC 36
Pamatky 10
Zrizovana celkem 749,5
Celkem KULTURA (PO + spolky) 761,8

Rozdil K(rozpocetObce) - K (Bo-vcislech) 39,2
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Aby byl dnes clovéek
opravdu ,,vzdélanym®*,
musi byt vzdelan
v mediich.

(Marshall McLuhan, 1966)




MASMEDIA

® masova media
® hromadné sdélovaci prostredky

@ prostredky komunikace, které jsou
schopny oslovit velky pocet lidi na
velké plose v jednom okamziku

@ délime na subsystémy televize,
rozhlasu, tisku, internetu (socialnich
siti)




SLOVO ,,MEDIUM™ ZNAMENALO

N

V LATINE ,VEREJNOST™

ProtoZe pred vynalezem knihtisku ¢tenarska verejnost
neexistovala, lidé zrejmé méli sklon povazovat ¢tenare za -

v Sirsim slova smyslu - Sifitele ,,dorozumivacich prostredka*,

tedy za ,,médium*.

(Marshall McLuhan, 1973)




FUNKCE MASMEDII

SUBSYSTEMY
©0svétova MASMEDI
@V?déléva’ci ® Televize
@VYChOVV"af ® Rozhlas
@Regulacni il
@Kulturni ©Tis
©Zabavni ® Internet

@Informacni
= Nastoluji témata
= Analyzuji témata
= Viz ¢l. Krize médii a
jejich novy model




KDE JE SKUTECNY SVET?

Pro uzivatele televize se zpravy
automaticky stavaji skutecnym
svetem, nikoliv nahrazkou za
skutecnost, samy jsou bezprostredni
skutecnosti.

(Marshall Mc Luhan, 1978)




UCINKY NOVYCH MEDII

na nas smyslovy zivot se

podobaji uc¢inkum nové poezie.

Nemeéni strukturu naseho

mysleni, nybrz strukturu
naseho sveta.

(Marshall McLuhan, 1969)




ZNEUZITI MEDII PROPAGA
(napfF. prezentace izraels
palestinskeno konfliktu)

]
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http://zpravy.idnes.cz/propaganda-v-izraelsko-palestinskem-konfliktu-fre-/zahranicni.aspx?c=A140730_161912_zahranicni_zt
http://zpravy.idnes.cz/propaganda-v-izraelsko-palestinskem-konfliktu-fre-/zahranicni.aspx?c=A140730_161912_zahranicni_zt
http://zpravy.idnes.cz/propaganda-v-izraelsko-palestinskem-konfliktu-fre-/zahranicni.aspx?c=A140730_161912_zahranicni_zt
http://zpravy.idnes.cz/propaganda-v-izraelsko-palestinskem-konfliktu-fre-/zahranicni.aspx?c=A140730_161912_zahranicni_zt
http://zpravy.idnes.cz/propaganda-v-izraelsko-palestinskem-konfliktu-fre-/zahranicni.aspx?c=A140730_161912_zahranicni_zt
http://zpravy.idnes.cz/propaganda-v-izraelsko-palestinskem-konfliktu-fre-/zahranicni.aspx?c=A140730_161912_zahranicni_zt
http://zpravy.idnes.cz/propaganda-v-izraelsko-palestinskem-konfliktu-fre-/zahranicni.aspx?c=A140730_161912_zahranicni_zt
http://zpravy.idnes.cz/propaganda-v-izraelsko-palestinskem-konfliktu-fre-/zahranicni.aspx?c=A140730_161912_zahranicni_zt
http://zpravy.idnes.cz/propaganda-v-izraelsko-palestinskem-konfliktu-fre-/zahranicni.aspx?c=A140730_161912_zahranicni_zt
http://zpravy.idnes.cz/propaganda-v-izraelsko-palestinskem-konfliktu-fre-/zahranicni.aspx?c=A140730_161912_zahranicni_zt
http://zpravy.idnes.cz/propaganda-v-izraelsko-palestinskem-konfliktu-fre-/zahranicni.aspx?c=A140730_161912_zahranicni_zt
http://zpravy.idnes.cz/propaganda-v-izraelsko-palestinskem-konfliktu-fre-/zahranicni.aspx?c=A140730_161912_zahranicni_zt
http://zpravy.idnes.cz/propaganda-v-izraelsko-palestinskem-konfliktu-fre-/zahranicni.aspx?c=A140730_161912_zahranicni_zt
http://zpravy.idnes.cz/propaganda-v-izraelsko-palestinskem-konfliktu-fre-/zahranicni.aspx?c=A140730_161912_zahranicni_zt
http://zpravy.idnes.cz/propaganda-v-izraelsko-palestinskem-konfliktu-fre-/zahranicni.aspx?c=A140730_161912_zahranicni_zt
http://video.idnes.cz/?idvideo=V140803_091023_zahranicni_mad
http://video.idnes.cz/?idvideo=V140803_091023_zahranicni_mad
http://video.idnes.cz/?idvideo=V140803_091023_zahranicni_mad
http://video.idnes.cz/?idvideo=V140803_091023_zahranicni_mad
https://www.youtube.com/watch?v=waSPsI9-ge8&feature=player_embedded
https://www.youtube.com/watch?v=waSPsI9-ge8&feature=player_embedded
https://www.youtube.com/watch?v=waSPsI9-ge8&feature=player_embedded
https://www.youtube.com/watch?v=waSPsI9-ge8&feature=player_embedded
https://www.youtube.com/watch?v=waSPsI9-ge8&feature=player_embedded
https://www.youtube.com/watch?v=waSPsI9-ge8&feature=player_embedded

DALSI PR. , FAKE KAMPANI

® Fame Daddy - @ Prezentace Info
Celebrity Sperm Baden TV:
Donor Service ®

® @ Novy zamer -

prostrednictvim
crowfundingu sehnat
O zdroje pro nataceni zprav:

O]
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http://famedaddy.com/
http://famedaddy.com/
https://www.youtube.com/watch?v=upkt6dahvJA
https://www.youtube.com/watch?v=upkt6dahvJA
https://www.youtube.com/watch?v=upkt6dahvJA
http://www.infobaden.cz/
https://www.startovac.cz/projekty/infobaden-tv/
https://www.startovac.cz/projekty/infobaden-tv/
https://www.startovac.cz/projekty/infobaden-tv/
https://www.startovac.cz/projekty/infobaden-tv/
https://www.startovac.cz/projekty/infobaden-tv/

VEREJNA SLUZBA V OBLASTI
MEDI

emédia jsou tak mocnou silou
v ovlivhovani verejného mineni, ze by
mela byt vyuzita k prospechu co
nejvetsiho mnozstvi lidi (tzn.

k prospéchu, nikoli pro uspokojeni
nebo pro zvétseni moznosti vybéru)

ostat jako majitel frekvencniho a
kmitoctoveho spektra sice jeho Cast
muzZe pronajimat formou licenci
soukromym subjektum, nemél by se
vsak vzdavat zodpovednostl Za néj.




PODLE ZPUSOBU CHOVANI
JEDNOTLIVYCH INSTITUCI

@ rozlisujeme:
masmeédia na komercéni bazi
masmeédia na hekomercni bazi
média verejné sluzby,
tj. verejnopravni média
public broadcast media




DUALNI SYSTEM

@Koexistence verejnopravnich a
soukromych provozovatelu na zaklade
statem udélenych a kontrolovanych
vysilacich licenci

eLicence udéluje Rada Ceské republiky
pro rozhlasoveé a televizni vysilani

= A to na zakladeé zak. ¢. 231/2001 Sb. O
provozovani rozhlasového a televizniho
vysilani



http://portal.gov.cz/app/zakony/zakonPar.jsp?idBiblio=51457&nr=231~2F2001&rpp=15#local-content
http://portal.gov.cz/app/zakony/zakonPar.jsp?idBiblio=51457&nr=231~2F2001&rpp=15#local-content
http://portal.gov.cz/app/zakony/zakonPar.jsp?idBiblio=51457&nr=231~2F2001&rpp=15#local-content
http://portal.gov.cz/app/zakony/zakonPar.jsp?idBiblio=51457&nr=231~2F2001&rpp=15#local-content
http://portal.gov.cz/app/zakony/zakonPar.jsp?idBiblio=51457&nr=231~2F2001&rpp=15#local-content
http://portal.gov.cz/app/zakony/zakonPar.jsp?idBiblio=51457&nr=231~2F2001&rpp=15#local-content

Modely financovani médii verejné sluzby

Metoda Zemé Provozovatelé
financovani
Koncesionarsky Velka Britanie BBC
poplatek a vladni Japonsko NHK
dotace Kanada CBC
Australie ABC
Koncesionarsky Némecko ARD, ZDF
poplatek a trzni Francie FT
financovani Italie RAI
Holandsko NOS
Ceska republika | CT
Novy Zéland TVNZ
Trzni financovani | Spanélsko RTVE
Portugalsko RTP




OD MEDII VEREJNE SLUZBY SE
DNES OCEKAVA

@maji publikum vychovavat, informovat,
ale také bavit,

@musi slouzit rozdilnému vkusu,
intelektualnimu i lidovéjsimu,

@maji pokryvat svymi sluzbami celou zemi
a pokud to technologie dovoluje, nabizet
prijatelnou kvalitu prijmu,

@jsou povinny vytvaret programy pro
mensiny (regionalni, etnické, jazykove,
nabozenské i generacni).




REGULACE A KONTROLA NA UROVNICH
NiZSICH NEZ JE UROVEN VLADY:
TRI MODELY:

@oddelena regulace verejnopravni a
soukrome televize (vcetné
kabelové a satelitni),

@systém s hlavnim regulacnim
organem jehoz pravomoc se
vztahuje na verejnopravni i
soukromou televizi

@jediny regulacni organ s
pravomocemi v oblasti
verejnopravni televize, soukromé
televize a telekomunikaci




DALSI TYPY OMEZENI:

@ udelovani programoveé skladby
@ regulace programoveé skladby
@ kvoty pro nezavislou tvorbu

@ programova napln

@ reklama a sponzorovani

©® omezeni vlastnickych podilu




V74 Ve V74

DIREKTIVA EU - VYSILANI BEZ
HRANIC:

@ programoveé kvoty

@ reklama a sponzorovani

@ ochrana deti a mladistvych
@ pravo na odpoved




CHCETE-LI POROZUMET POVAZE
TELEVIZE,

udélejte si kompletni seznam vsech
véci, které se zmeénily v uplynulych
dvanacti letech v odivani, ve
spolecenském chovani a ve vybéru
programdu.

(Marshall McLuhan, 1966)




MEDIA VEREJNE SLUZBY V CR

©Ceska televize
=zak. €. 483/1991 Sb. + novelou C.
39/2001 Sb.
@Cesky rozhlas
=7ak.c.484/91 + novela ¢c. 192/2002 Sb.

©Ceska tiskova kancelar
=zak. ¢. 517/1992 Sb.

= (zak. €. 46/2000 Sb. tiskovy zakon - i pro
soukromy tisk)




CT PLNI SVE POSLANI

® 6 kanalu sirenych digitalné:
(CT1, CT1, CT24, CT4 Sport, CT Junior a
CT Art)

® Programovou skladbou

® Pokrytim (v HD rozliseni)

® 24 hodinovym vysilanim




CRo PLNI SVE POSLANI

® 8 celoplosnych stanic (digitalne

sirenych)
Radiozurnal Praha,
Vltava, Radio Plus,
Radion D-dur, = Radio Wawe,
Radio Jazz +

® + 13 regionalnich stanic
® + zahraniéni vysilani CRo
@ + Radio Retro (Znovu 89),




VEREJNA KONTROLA MEDII V CR

®Rada Ceské televize
= Kodex CT
= Eticky panel CT

®Rada Ceského rozhlasu

®Rada Ceské republiky pro rozhlasové
a televizni vysilani

@Parlamentni komise pro sdélovaci
prostredky




Neexistuje zadny svet, ktery
lezi vné tohoto, ceho si
vsimaji média.

(Norbert Bolz, 2002)




MASOVA MEDIA DNES

prozivaji etapu vyvoje,

pro niz je priznacna vysoka mira
zavislosti na jejich trzni uspesnosti,
tedy na schopnosti generovat zisk.




V TETO SOUVISLOST!I HOVORIME O

@Komodifikaci médii - media se stale vice a
vice sama stavaji zbozim

@©Komercionalizaci médii - Dusledky této
skutecnosti jsou stejné medialni produkty
(zpravodajstvi, publicistika, komentare Ci
zabava) jsou svym charakterem stale vice
podrizeny tomu, aby byly trzné uspéesné.




HLUBOKA
EXISTENCIONALNI KRIZE MEDII
VEREJNE SLUZBY

® Ma tri hlavni rysy:
krize identity - k Cemu vlastné jsou?

krize organizace - proc jsou tak
obrovska?

krize financovani - pro¢ maji mit
zaruceny prijem z poplatku?

® Situace v CR - hodnoceni prof. Jiraka (viz
clanek k samostudiu)




OBJEVUJE SE | KRIZE S@@UKR@MY@H
(KABELOVYCH TV) - DUVODY:

® Rust zajmu o serial (oproti klasické
kinematografii)

® Nezajem o klasicke vysilaci schéma

® Moznost sledovat oblibené porady na
meédiu, ktere je prave po ruce
Pocitac
Tablet
Telefon




DUSLEDKY

® Internetove videoteky, které umoznuji
brehrat dany porad na jakémkoli
pocitaci s webovym prohlizecem

® USA - Netflix

® CR - iVysilani CT + Voyo (Nova)

® Ve svete se - zvlasté u mladych lidi -

projevuje ochota platit za filmy a
serialy, nikoli vsak klasickym televizim




DUSLEDKY

® Oslabeni vlivu kabelovych televizi -
HBO vlivem vyse uvedeného ma vlastni
filmotéku GO (funguje i v CR)

® Kabelové TV jsou tak casto na pul
cesty: divak si muze urcit porad i ¢as
vysilani, ale k tomu musi na prvnim
misté platit za tradicni kabelovy
program (ale z toho vlastni tvorba,
casto serialy ©)

® Internetove videotéky (Netflix) zacinaji
vytvaret vlastni dila (House of Cards)




PRESTO VSE

® Televizni stanice maji stale prevahu

® Vyuzivaji ji tak, ze prodavaji
»internetovée konkurenci“ prava k
vlastnim dilum s vyraznym zpozdénim

® Tim podporuji piratskeho stahovani (z
ulozist’)

@ Jak televizni stanice, tak internetovée
videoteky sleduji piratskeé zebricky -
sonduji s jejich pomoci, jaka dila se
vyplati koupit




JAK TO DOPADNE?

® Netflix je presvedcen, ze jeho sluzba
pomaha nelegalni stahovani omezit - od
doby, kdy vstoupil na kanadsky trh,
poklesl zajem o hlavni zdroj piratskeho
obsahu o polovinu

® Bude ochota platit za internetove
videoteky???
Pruzkum mezi uzivateli servedu Edna.cz
existuje urcita ochota platit za obsah
(misto piratského stahovani) i v CR - napfr.
serialy by si mohla kupovat necela polovina
lidi, kteri se na né chtéji divat.




BUDOUCI VYVOJ

® zajimavy vyvoj, na jehoz konci se nova
média etabluji, najdou vhodny obchodni
model a platformu pro nastolovani témat,
zatimco tradicni média zaniknou (respektive
se transformuji).

® Kazdopadné nas ceka urcity ustup od
masovosti a nastup osobnéjsiho pojeti médii
s vetsi segmentaci.

® Zdroje
crowfunding??? Viz InfoBaden

druzstvo??? Viz Kulturni noviny www.kulturni-
noviny.cz

Ekonomika kultury, podzim 2014 Simona Skarabelova



OTAZKY K DISKUSI:

® Jakou vidite budoucnost medii
obecnée?

Médii verejne sluzby?
Médii soukromych - kabelovych TV?

@ Jak na vas pusobi soucasna ceska
meédia?

@ Ubranime se medialni manipulaci?
Jak?




