DNESNI
TEMATA:

KULTURNI A
KREATIVNI
PRUMYSLY




ZARODKY TEORIE KREATIVNICH
PRUMYSLU

® Socialni prinos uméni pro rozvoj jednotlivcu i
komunit byl prosazovan hnutim ,,The
Community Arts Movement* jiz od roku 1960.
Nicmeneé - vetsina z téchto aktivit byla
neoficialnich a potykala se s nedostatecnou
argumentaci prezentovanych myslenek.

® Od zacatku roku 1980 se ve Velké Britanii
umeélecke a kulturni aktivity stavaly
castejsim jevem - byly zakomponovany do
programu na obnovu meést.

Ekonomika kultury, podzizn 2014 Simona Skarabelova



KULTURNI PRUMYSL

® Pojem pouzit poprvé Adornem a
Horkheimerem ve 30tych a 40tych letech
20. stoleti.

® Pouzit jako kriticky hlas v souvislosti s
masovou zabavou, resp. zabavnim prumyslem

® Oznacenim ,kultura“ tehdy chapana tzv.
,high culture®

® Oba sociologové (stejné jako dalsi - Marcuse,
Enzensberer, Williamse) se obavali vlivu
masmeédii na demokratickou spolecnost

Ekonomika kultury, podzim 2013 Simona Skarabelova
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POLITIKY KULTURNICH

©

éWRT E/RE@ H @ N @ (CULTURAL QUARTER POLICIES)

® Publikace Institutu politickych studii ,,The Economic
Importance of the Arts in Britain®“ (Myerscough,1988)
ukazala, prostrednictvim teorie multiplikatoru, Ze
prime vydaje na umeéni generuji dalsi vydaje v jinych
sektorech ekonomiky, coz rozsiruje bohatstvi a
vytvareni pracovnich mist, a mesta se tak stavajic
pritazlivejsi pro obcany i firmy.
® Diky tomu se sektor kultury stal uznavanym,
vyznamnym, s rostouci pridanou hodnotou, se
schopnosti regenerovat méstské casti, mala mésta
regiony. Nove pojmy:
kreativni mesta
kreativni klastry

Ekonomika kultury, p%dzim 2014 Simona Skarabelova



KM LTM @N H P @@MYS LY (PREKLADANO

TAKE JAKO ,,ODVETVI*)

® Koncept kulturnich prumyslu byl modifikovan
francouzskou sociologickou skolou (autori -
Morin, Huet, Miege)koncem 60tych let
20.stoleti

® Jde tedy o posun od pojmu ,,kulturni
prumysl“ k pojmu v mnozném cisle ,,kulturni
prumysly“
® Zduvodnéni - mnozné cislo je vice komplexni:
Radio a televize, resp. vysilani verejnée sluzby je
odlisné od knizniho vydavatelstvi a to je odlisné
od hudebniho vydavatelstvi

Ekonomika kultury, podzim 2014 Simona Skarabelova
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KULTURNI PRUMYSLY

Pralom prispévkem ,,The Cultural Industries Sector: its
definition and character from secondary sources on
employment and trade, Britain 1984-91% (Pratt,1997)

Argumentuji tim, ze kulturni prumysly vyznamné ovlivni
objem obchodu

a odhaduji, ze zameéstnavaji 4,5 % z pracujicich v
produktivnim véku v Britanii (a to v roce 1991).

@ Politikove pod vlivem téchto zjisteni zacinaji
tvrdit, Ze kulturni pramysly mohou Gcinné
prispéet k:

tvorbé bohatstvi,
neviditelnému exportu a

zamestnanosti.

Ekonomika kultury, podzim 201& Simona Skarabelova



KREATWNH PRUMYSLY, RESP.

TVURCI

® Poprvé

ODVETVi (PREKLAD!)

houzito v roce 1994 v Australii

® Poté v roce 1997 ve Velke Britanii New Labor
Party Tonyho Blaira zalozila ,,Komando
kreativnich prumyslu“ (Creative Industries
Task Force)

@ To prispelo k tomu, ze v roce 1997 byl sektor
kreativnich prumyslu uznan nadnarodnimi
organizacemi jako jsou Evropska komise,
Svéetova banka, narodni a regionalni vlady

hlavni s

ilou v rychle se ménici globalni

ekonomice — nova, resp. kreativni
ekonomika

Ekonomika kultury, podzim 2014 Simona Skarabelova




The Creative Economy

—

Wealth Culture

Intellectual

Property i

Ekonomika kultury, podzim 2014 Simona Skarabelova

Creativity




V74

NOVA/KREATIVNI EKONOMIKA

® Ma v sobeée

Ekonomickeé, politické, socialni, kulturni a
technologicka témata

® Nachazi se na krizovatce mezi umeénim,
podnikanim a technologiem:i.

® Je unikatni v tom, ze v sobé obsahuje
nevycerpatelny zdroj - lidskou kreativitu

@ Building the creative economy: An interview
with Richard Florida:

https://www.youtube.com/watch?v=iyryTaLLhRE

Ekonomika kultury, podzim 2014 Simona Skarabelova 9
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7PRAVA O SEKTORU KULTURY VE
VELKE BRITANI

® Byla publikovana institutem politickych studii
- (Policy Studies Institut)

@ Autorem byl Selwood (2001)

@ Ukazala, ze:

v obdobi 1995-1999 rostla v sektoru kultury
zaméstnanost mnohem rychleji nez v ekonomice,
jako celku

Tedy byla zaznamenana rostouci koncentrace
kulturnich povolani a prumysla/odvétvi.

Ekonomika kultury, podzim 2014 Simona Skarabelova 10
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KREATIVNI PRUMYSLY:

CHARLES DAVID THROSBY
(ECONOMICS AND CULTURE, 2001)

Creative
Fields

konomika kultury, podzim 2014 Simona Skarabelova 11



KREATIVNI PRUMYSLY:

CHARLES DAVID THROSBY
(ECONOMICS AND CULTURE, 2001)

® Tradicni kreativni umeni/Core creative arts
literatura + hudba + divadlo a malirstvi

® Dalsi tradicni kult./kreat. prumysly/other core
cultural industries

film + muzea + knihovny

® Sirsi kulturni primysly/wider cultural industries

pamatkova péce + knizni vydavatelstvi + audio nahravky + televi
radio + video - a PC hry

® Souvisejici kreativni prumysly/Related

creative industries
reklama + architektura + design + moda

® Zbytek ekonomiky

12 Ekonomika kultury, podzim 2014 Simona Skarabelova




KREATIVNI TRIDA/ creamve cLass
RICHARDA FLORIDY (2002)

® Kreativita
schopnost vytvaret smysluplné nové formy

je v soucasnosti rozhodujicim zdrojem
konkurencni vyhody

® Tradicni kreativni trida/cCore of the Creative Class

vyzkumnici, rozvojovi inzenyri, architekti,
designéri, pedagogove, umelci, hudebnici

® Kreativni profesionalové/Creative Professionals

pracujici v oblastech obchodu, financi, prava,
zdravotnictvi aj.

Ekonomika kultury, podzim 2014 Simona Skarabelova




It's A Creative Economy

Number of workers, by decade Percentage of workforce, by decade
80 million 50%
» Service ,+"*+ Service
Projections —" -
60 o*
- Creative >3o " Creative >
40 - . - .
+..+* Manufacturing 0 ‘I°- Manufacturing
Projections
20
10
0 __.Agriculture 0 __ Agriculture
| ) ) | | ' | | | ' ' | | | ' | | L 1 | | | i I | '
1900 20 '40 '60 'S0 2000 ‘20 1900 20 '40 '60 '80 2000 '20

Percentage of workforce vs. percentage of wages paid in 2006

Creative Class Service Manutafturing Agriculture
Workforce
Wages paid 49.8% : 19.6 0.1
@ 2008 Richard Flonda wwww hosyourcity.com SOURCE: KEVIN STOLARICK; GRAPHIC BY RYAN MORRIS

Sitearm - The Creative Economy in Second Life; Of Cyber Mega-Regions And The Three T's



DEFINICE KREATIVNICH PRUMYSLU
DAVIDA HESMONDHALGHFA
(CULTURAL INDUSTRIES, 2007)

® televize + radio

® filmovy prumysl

® obsahoveé aspekty kreativity v internetovem
prumyslu

® Hudebni prumysl (vydavatelstvi)

® nakladatelstvi (knih a on-line text()
video- and PC hry/digitalni hry
reklama a marketing

Ekonomika kultury, podzim 2014 Simona Skdrabelova



DEFINICE KREATIVNICH PRUMYSLU
POUZIVANA
V POLITICKE PRAXI

® Velka Britanie
® Singapore
® UNESCO/Evropska komise

Ekonomika kultury, podzim 2014 Simona Si@rabelova



VELKA BRITANIE

® Kreativni prumysly jsou ty prumysly/ta
odvetvi, které/a:

jsou zalozeny/a na kreativité, schopnostech a
talentu jednotlivce,

maji potencial k vytvoreni bohatstvi a
zameéstnanosti prostrednictvim rozvoje dusevniho
vlastnictvi.

Ekonomika kultury, podzim
17 2014 Simona Skarabelova



SINGAPORE

® Vychazi z definice Velké Britanie

® Ty/ta prumysly/odvétvi, které/a jsou
inspirovany/a kulturni a umeéleckou
kreativitou a maji potencial vytvaret
ekonomickou hodnotu prostrednictvim
vytvareni a vyuzivani dusevniho vlastnictvi.

® Do kreativnich priamyslu/odvétvi patri:
reklama, architektura, obchod s uménim a
starozitnostmi, pocitacove a video hry,remesla,
design,modni navrharstvi, film a video, hudba,
dovadlo, nakladatelstvi, software, televize,
radio.

Ekonomika kultury, podzim
18 2014 Simona Skarabelova




UNESCO/ EVROPSKA KOMISE

® Kulturni prumysly se odkazuji na
prumysly/odvétvi poskytujici a sirici kulturni
statky a sluzby.

® Kulturnimi ¢innostmi, statky a sluzbami se
rozumeji takove cinnosti, statky a sluzby,
ktere v dobe, kdy jsou produkovany a/nebo
spotrebovavany, zprostredkovavaji kulturni
hodnoty, a to bez ohledu na komercni
hodnotu, kterou mohou mit.

Ekonomika kultury, podzim
19 2014 Simona Skarabelova



STUDIE EKONOMIKA KULTURY V
EVROPE (2006)

® prezentovana Radé ministru kultury
Evr.Komise

® zavadi dva pojmy, ,,je? poméhaji presn&ji méfit
ekonomicky a spolecensky dopad kultury“:

,kulturni pramysly/odvétvi“ - neprumyslova odvétvi, ktera
produkuji nereprodukovatelné zbozi a sluzby, jez jsou
konzumovany na misté. Dale se jedna o prumyslova odvétvi,
ktera produkuji kulturni produkty urcené k masové reprodukci,
hromadnému sireni a vyvozu (napriklad knihy, film, zvukove
nahravky).

,kreativni pramysly/tvarci odvétvi“ - kultura se stava tvurci
investici do produkce ,,nekulturniho“ zbozi. Patri sem takové
aktivity jako design, architektura a reklama.

Ekonomika kultury, podzim
20 2014 Simona Skarabelova
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DEFINICE KULTURNICH A KREATIVNI

z

CH PRUMYSLU / TVURCIiCH ODVETVI

Oblasti

Odvetvi

Pododvetvi

Oblast tradi¢éniho

umeni

\ytvarné uméni

Femesla, malifstvi, sochafstvi, fotografie

Scenicka umeni

divadlo, tanec, cirkus, festivaly

Kulturni dedictvi

muzea, knihovny, archeologicka nalezisté, archivy

Oblast kulturnich

Film a video

pramysld Televize a rozhlas
Videohry
Hudba hudebniprimysly, Ziva hudebnivystoupeni
Knihy a tisk
Oblast kreativnich | Design modni pramysl, graficky design, design interiera,
pramysld primyslovy design
Architektura

Reklamni pramysl

Oblast pribuznych

odvetvi

Vyrobci PC, MP3

prehravacd atd.

Ekonomika kultury, Efdzim 2014

Simona Skarabelova




VYZKUMY V TETO OBLASTI V CR:

® CSU - Satelitni t&et kultury 2009, 2010, 2011, 2012

@ Institut umeéni - Divadelni Ustav:

Kulturni a kreativni pramysly v Ceské republice (Eva Zakova a
kol.)

Kreativni pramysly - prilezitost pro novou ekonomiku (Martin
Cikanek)

Kulturni a kreativni primysly v Némecku - Narodohospodarsky

vyznam, struktura a zpUsob podpory kulturnich a kreativnich
odvetvi (Marcel Kraus)

Kreativni pramysl v Rakousku (Marcel Kraus)
Workshopy Kreativni Evropa, apod.

@ Univerzita Tomase Bati:
Doc. Jitka Kloudova - Fakulta managementu a ekonomiky

Ekonomika kultury, podzim 2014 Simona Skrabelova



REATIVNI INDEX A TREND RUSTU
REATIVNIHO INDEXU JEDNOTLIVYC
RAJU CR (J. KLOUDOVA, 2008)

ol ala

Simega Skarabelova




CSU - SATELITNI UCET KULTURY

® Od roku 2009 - uzsi vymezeni kultury
® Od roku 2010

sirsi vymezeni kultury na zakladé doporuceni
Eurostatu

Totozné ve vsech zemich EU

Rozsireni o:
maloobchodni ¢innosti (prodej médy, femesel,aj. )
prekladatelské a tlumocnické sluzby
pronajem audio a video nosicu
umeélecke vzdélavani

Ekonomika kultury, podzim 2014 Simona Skarabelova 24



VYMEZENI A CLENENI SEKTORU
KULTURY - DLE OBLASTI Cl ODVETVI

® Kulturni dédictvi

® Interpretacni (scénické) umeni

® Vizualni (vytvarn€) umeni a remesla
® Periodicky a neperiodicky tisk

® Audiovizualni a interaktivni média

® Architektura

® Reklama

® Umelecke vzdelavani

® Sprava kultury vc. jeji podpory

® Neznama oblast - blize neurcena oblast

Ekonomika kultury, podzim 2014 Simona Skarabelova 25



Tabulkal Zdroje financovani kultury podle kulturnich oblasti v roce 2012

y tis. K&
Ustfedni Mistni Vefejny Pfimé Mefinanénia | Meviadni | Soukromy | Evropske Jing Ostatni ZDROJE
OBLAST viadni viadni sektor vydaje financni neziskove sektor | strukturdini | mezinarodni gvét

- o . . o ] L 1 i CELKEM

instituce inztituce celkem | domacnostl | podniky insfituce celkem fondy instituce celkem
Kultumni dédictvi 3724 588 072802 | 13397760 | 3082635 B 818 222 238 784 10115141 177 348 31672 209 018 23 721 919
Interpretaéni uméni 028 972 4523 667 5452 639 1 850 206 2327 220 &6 858 4 266 383 21838 21730 43 577 9 762 599
‘ytvame uméni 23 439 47 790 71238 37 439 5 918 B42 3629 & 555 T10 1 535 7136 BTH & 639 679
Periodicky 28 (40 23 240 51280 | 12127000 | 23375825 3323 | 35506148 82 g2 | 35557 510
a neperiodicky tisk
Audiovizualni 774 488 ar7az2 | 1251790 | 17830655 |  23Es4m2 | 5317092 | 47001679 13283 | 1586837 | 1600120 | 49853589
@ interaktivni fechnika
Architektura 18 547 258 1805 18 549 063 73720 7378 18 622 792
Reklama 127 304 £5 430 363 85 557 757 &5 557 757
Umélecke vzd&lavani 10 528 7181028 7192 756 1 345 000 1345 000 2 245 2 246 8 540 002
Sprava 2 350 120 23 a8 2383027 5B 344 400802 | 1075228 2531 574 4914 601
Neznama oblast 419875 | 4100720 | 4520595 | 8420236 - - 8 420 236 - - -| 1294083
CELKEM TTEIE19 | 26551466 | 34321085 | 45456999 | 146760443 | 7626249 | 199 8526M 290 119 1647384 | 1937503 | 236111279

i rwe . e . - . B . . " - e . - e - - y
Celkové pfijmy jsou snizeny o pfijmy z vefejného sektoru, domacnosti, mezingrodniho prostfedi, zaplacené dané a zvyieny (sniZeny) o zménu stavu (vérd apod.

Ekonomika kultury, podzim 2014

Simona Skarabelova
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VYMEZENI A CLENENI SEKTORU
KULTURY - DLE POSKYTOVATELE

@ Historicke
pamatky

®Muzea a galerie

® Archivy

® Knihovny

@ Divadla

@ Koncertni saly

® Kulturni domy

® Vystavni saly

Ekonomika kultury, podzim 2014

Simona Skarabelova

® Nakladatelstvi,
vydavatelstvi

® Vyrobci a
distrib.audioviz.del

® Rozhlas

® Televize

® Umelecke skoly

® Ochr. svazy autorske

® Ostatni poskytovatelée
(prodej knih,
starozitnosti, tvorba
hudebnich nahravek,
¢innosti MK CR, aj)

27
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Kulturni podnik vfom
POSKYTOVATEL a i:sfitr::::s?:e?lzeﬁl statni soukromé ostatni

Esat Eﬂpéntgwé objekty zpfistupnéné za 205 190 59 i
Tnl']lzéi:i{] a galerie (muzea vytvamych 502 108 58 i
Vystavni siné 289 96 119 74
Knihovny (vefejng) 5 401 5 401 -

Divadla 153 39 43 1
Hudebni télesa 194 36 27 131
Rozhlas G0 1 47 12
Televize 120 1 107 12
Festivaly 47 125 a8 204
Kultumi domy 488 424 35 29
Vydavatelé neper.a period. tisku 718 20 642 hi
Celkem 8 637 6 731 1225 681




ZDROJE DAT PRO SUK

® Verejneé rozpocty (stat, kraje, obce)
® Setfeni v domacnostech

® Statistické zjistovani u kulturnich subjektu
(NIPOS)

® Z setreni podnikovych statistik
® Z setreni o neziskovem sektoru
® Problemy

Dopocty

Casovy nesoulad

Nedodani zdroju
Kvalita informaci

Ekonomika kultury, podzim 2014 Simona Skarabelova 29




Tabulka & Vybrané ukazatele v trojsektorovém clenéni kultury za rok 2012 (sl. 3 - 5 odhad)

_PRUMY VYDAJE | HODNOTA | MEZK :-Flui:l.friﬁ JFEE'ETTH R —— IMPORT :,mﬁ'fggm !
SEKTOR OBLAST [VYNOSY] NAKLADY) | PRODUKCE | spoTREsa | SEHOSRA | SIMERIN. | ATEAE M zBO2 zE0zl | ForHHrCY
CELKEM CELKEM wmikey" | wme ey | PR T e ASLUZEB | ASLUZEE et
a b 1 2 3 4 ] B T B a 10

Kufturnl dedictvi 16 485 736 15 567 282 13 078 5 427 7 651 17 664 1737 970 81060 330 831 § 225
Scanicka umen 9772 738 3595 548 12 902 5 577 7325 12 478 410 116 127 750 330 357 5717
%é vytvarna umeni ¥ 3747 T14 3131918 3 931 2354 1577 1347 178 143 250 750 134013 § 745
éé _f;'é";g:;':'mé" 547 010 723 172 7 291 1 763 5523 467 22 535 X x 1255
Umes. femesia 561 330 552 360 568 385 183 1230 5762836 | 3753715 1000
sektor celkem 31414 588 30 573 882 37 770 15 511 27 255 33 185 1343217 |  £2223%8 | 4543018 20 542
Film a videa 14 572 B57 14 072 571 16 207 5 525 5 282 1523 1150674 | t1s5a0z10|  E3s3aET 1179
Hudba 1908 £33 1610 024 2 208 1522 £36 307 52 646 334 7E4 | 1613418 2 B70
5> | Roznias 5033 731 3747 632 4 541 2 DO6 2535 1 509 §7 635 1208 5305 50
§§ Teleyize 23 485 752 32 D16 774 21 187 11 7867 9 400 4353 1 707 904 153 293 420 418 120
2E | kniny 2 sk 42 671 523 40 439 361 35 558 22 585 13 003 13 794 1270436 | @so7soa|  sT7SaET 36 100
Videahry 1121 609 875 795 1187 476 721 736 23 218 28
sektor celkem BE 794 705 B2 762 657 51238 48 £11 32 627 22 532 4278823 | 2127010 | 1e171EAT 40 357
Architektura 19 DB3 441 17 619 136 18 521 12 960 5 541 7117 1343 983 254 900 111 087 3 508

- =
%ﬁ Rekiama 56 200 646 £2 433 143 &1 731 45 611 15 120 13 277 2271303 | 11810365 | 10e7E 93 5 625
%% Design 2 352 209 1970 123 3 404 1552 B2 gl 74 456 196 612 187 368 1315
“% [ sektor celkem B7 641 236 B2 022 454 83 658 &1 183 37 473 21 054 1634742 | 12281877 | 11275394 10 448
Sprava a podpora Kult Ennost 10120 320 10 090 631 8 221 3 349 4872 3013 45 749 770
KULTURA CELKEM TST0S05 | 205 643 634 210 885 128 £54 B2 231 73 785 10368531 | 33811283 | 31938327 72 517

* odhad na zakladé viastnich propoftl z Udajd naredniho Gfetnictvi
* idaje za maloobchod se vztahuji jen ke sloupclim 1 a2 6

* bez designu a um. femesel




ZDROJE FINANCOVANI KULTURY V
ROCE 2012

® Celkem vice nez 236,1 mld. K¢

® PUvod zdroju
Financni a nefinancni podniky (nevice)
Domacnosti (2.misto)
Verejne rozpocty (3. misto)
Neziskoveé instituce (4. misto)
Mezinarodni prostredi (posledni)

® Prevazujici typ zdroju dle odvétvi

Verejneé zdroje (az 56% podil) - kult.déd.,
interpret.uméni, um. vzdélavani, sprava kultury
Zdroje podniku a domacnosti - vyt.uméni,
tisk,média, architektura, reklama

Ekonomika kultury, podzim 2014 Simona Skarabelova 31




VYVOJ PUVODU FIN. ZDROJU

podily v %
Index Index
Pivod zdroje 2010 2011 2012 2012/11 | 2012/10
v v %
Verejné rozpocty 13,5 14,6 145 99,3 107,4
Domacnosti 16,3 17,2 19,3 112,2 114,
Podniky 66,7 65,9 62,2 94,4 93.3
Neziskove instituce 78 12 317 966.7 1143
Ostatni svét 0,2 1,1 0,8 72,7 400,0

Ekonomika kultury, podzim 2014 Simona Skarabelova 32



KOMENTAR

® Mirna tendence rustu podilu domacnosti na
celkovych zdrojich a naopak pokles podilu
podniku
® Verejné zdroje (ve 2012)vice méne stagnuji
Predstavuji 2,16 % z celkovych verejnych
rozpoctu
V roce 34,3 mld K¢ na kulturu
Z toho vice nez 28,2mld KC na provoz
Z toho 6,1 mld K¢ na investice

Z toho vice jak 52 % z méstskych a obecnich
rozpoctu

Ekonomika kultury, podzim 2014 Simona Skarabelova 33



® Vydaje domacnosti (ve 2012)
45,5 mld. K¢
Z toho az 66 % do oblasti medii a tisku

dale maji podobu vstupného, poplatku za sluzby,
skolne, aj.
Podil vydaju domacnosti na kulturu na celkovych
vydajich domacnosti je cca 3 %

@ Ostatni zdroje
ze 2/3 financni a nefinancni podniky (146,8 mld.
K<)
Neziskoveé organizace (7,9 mld Kc)
Zahranicni zdroje - doplnkové (1,9 mld Kc)

Ekonomika kultury, podzim 2014 Simona Skarabelova 34




Tabulka 10 Analyticka tabulka zakladnich ukazatell sektoru kultury za rok 2012

viis. KE v%
. _ | . « .| HRUBA FRIDANA . . _
VEREJME ZDROJE LROVEN HOSPODARENI HODNOTA ZAMESTHAMNCI MZDY INVESTICE
OBLAST e
B , . rumema index .
SEKTOR podil na stupefi Sickos podil na podil na pw il | kprim podil kryty
v fis. KE sektory | sobéstatnosti made v | ¥ mil. K& |  sekioru potst | sekioru s e ' viis. KE datacemi
v % W % v 9 v 9% . agranty v %
vEz saktoru aranty
Kulturni dédictvi 13 397 THL 38,0 50,7 p 7851 83| 17s64 22,1 15 752 E7.1 1737 470 757
Interpretatni uméni 5 452 538 159 i3 14 7335 BO| 12478 15,5 18913 757 410116 100,
\ytvarne uméni 71238 02 113.3 10,2 2572 3 EFEN 41 15 645 E16 253 539 g8
Periodicky a nepericdicky tisk 51 280 0,1 101,1 5| 13003 158 137w 173 27 533 10,2 1270 436 02
Audiovizuaini a interakiivni 1251 790 37 756 72| 19635 29| &7 1al  sa7 1410 3008 327 57
tachnika
Architektura . ¥ 1018 5.3 § 542 B 7117 B3 37 M7 108,1 1348 5483 15
Reklama . g 1005 sl 15120 1B4| 13277 16,5 27 B55 1115 2271 303 04
Umélecke vzdélavani 7192 756 1,0 BE7 14,1 5522 £7 267 0,5 25 E79 102.8 27 GAE 104
Sprava a podpara kult. Cinnos# § 003 527 20,1 X x| aam sa| 3013 33| om0 05,2 45740 182
a neznama chlast
CELKEM 34321 085 100,0 84,9 3  B2am o0 | 79785 100,0 24 382 100,0 10368 531 7.8
kutturni sekior 26 095 521 7.0 549 11| 2225 Al 33186 215 18 541 743 2349 T 753
kulturni primysly 1303 Q70 38 88,0 53| 3282 7| 2233 2.2 3 513 1221 4273823 25,1
5
E kreativni prumys| 153872 0.0 101,0 A 12474 73| 21054 2.4 37 182 1092 3604 742 05
sprava a podpora kult. &nnosti 2383 027 £.4 20,2 0.1 2371 54 3013 33 24 032 552 45749 182




MIKRO POHLED (2012)

® Dve sféry

Tradicni uméni (verejné zdroje)

Kreativni a kulturni prumysly (sobéstacnost 100 %)
® Zameéstnanost

90 tis pracovniku (z toho 80 tis prepocteno na
uvazky, zbytek dobrovolnici)

+ 45 tis OSVC
Celkem pracujicich cca 150 tis

® Prumeérna hruba meési¢ni mzda
Zavadejici - 24 982 Kc (0 0,5 % nizsi nez
celost.prumeér)

Tradicni odv. (17 tis KC) az 45 % zaméstnancu X
KaKP (35 tis)
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MAKRO POHLED (2012)

® Spise odhady, nez presné kalkulace

® Objem HDP v kulture - 55,1 mld K¢, coz je
1,43 % z celkového HDP

® Objem produkce v kulturnim sektoru dosahl
210,9 mld K¢, coz je 2,16 % na celostatni
produkci

® Uroven hrubé pridané hodnoty (HPH) je 82,2
mld K¢, coz je 2,38 % z celkove HPH
vytvorené v ekonomice
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SOUHRNNY KOMENTAR

® Vydaje mistnich vlad > ustrednich vlad

® Vydaje podniku > domacnosti > NNO

® Vladni sektor podporuje nejvice oblast
Kulturni dédictvi

Umeélecké vzdelavani
Interpretacni/scéenicka umeni

® Soukromy sektor investuje nejvice do oblasti
Reklama
Audiovize/film + Tisk
Periodicky tisk
® EU podporuje nejvice oblast
kulturni dédictvi, architekturu a interpret.uméni
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Tabulka 13 Relativni vyjadfeni vykonu poskytovatelu kult. sluzeb v natur. ukazatelich v roce 2012

oscrtoute, | Pt sl | Pisoariu | rlsgsiadan | e 2aane
Historicke pamatky 11 063 X X 95,4
Muzea a galerie 9113 X X 85 5
Vystavni saly 1404 X X 86,5
Knihovny 23120 X X 1M
Kina 10 640 X X 1035
Divadia 6 945 X X a7 1
g%ﬁ:?:rtwm;?elgtwalyj 22 : : 9.8
Makladatelstvi a vydavatelstvi X 29 X X
Rozhlas X X 21014 1356
Televize X X 9671 1029
Kultumi domy 8082 X % 104,7
CELKEM 73094 29 30 685 99,2 "

1 . ¢ ww
zahrnup& pouze navstevnost




Tabulka 11 Casové Fady vybranych ukazateli sektoru kultury

v mil. K¢

UKAZATEL 2010 2011 2012 Index 2011110 | Index 2012111 | Index 2012110
Vefejné zdroje celkem 36283 34738 34322 0,96 0,99 0,95
Naklady celkem 219816 204 341 205850 0,93 1,01 0,94
Vynosy celkem 229110 216 212 21791 0,94 1,01 0,95
Stupen sobestacnosti v % a7 1 89,1 849 1,02 0,95 0,97
Poéet zaméstnancl v os. 87 018 81521 79 785 0,94 0,98 0,492
Pruméma hruba més. mzda v K¢ 24 406 24 704 24982 1,01 1,01 1,02
Investice v mil. KE 13748 11 416 10 369 0,83 0,91 0,75
Hrubs pfid hodnota v mid. K¢ " 86.1 80,4 822 0,93 102 0,95
Hruby dom. produkt v mid. K¢ " 595 531 551 0,89 104 0,93

* odhad, za rok 2012 2 predbéinych dat.




