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Znacka a Branding



Znacka a jeji role

= soubor asociaci Ci pocitl, které lidé prirazuji k
urcitéemu vyrobku, sluzbe Ci organizaci dsmson, 2011, st 5)

Jakou roli hraje pro zakaznika/spotrebitele?

Jakou roli hraje pro firmu, ktera ji vlastni?




Znacka a jeji role

= soubor asociaci ¢i pocitd, které lidé pfifazuji k urcitému vyrobku, sluzbé ci organizaci (Adamson, 2011, str. 5)

Jakou roli hraje pro zakaznika/spotrebitele?
[0 zrychleni a zjednoduseni nakupniho procesu
[0 garance , kvality" (urcitych vlastnosti)

0 u nekterych také symbol statusu

Jakou roli hraje pro firmu, ktera ji vlastni?




Znacka a jeji role

= soubor asociaci ¢i pocitd, které lidé pfifazuji k urcitému vyrobku, sluzbé ci organizaci (Adamson, 2011, str. 5)
O
O
O

Jakou roli hraje pro firmu, ktera ji vlastni?

0 prostredek identifikace ke zjednoduseni obchodovani
Ci vyhledavani firmy, jejich vyrobkl a sluzeb

0 prostredek pro odliseni se od konkurence
0 prostredek legalni ochrany jedinecnych viastnosti

[0 nékdy také moznost mensi zranitelnost, vyssi marze,
vyssi efektivita kampani, vétsi podpora maloobchodnikt




Vize a mise

Vize = obraz toho, jak bude firma (znacka) vypadat od
ted’ za 5-10 let.

Mise (poslani) = zplsob, jak dosahnout vize.
Identifikuje cilovou skupinu a hodnotu, kterou pro ni
svou existenci vytvari.

Vision Statement Mission Statement

Do roku 2017 chceme byt ceskoslovenskou jednickou v gastru a impulsu,
udrzet postaveni v retailu a nabidneme nase napoje ve zdravéjsi podobé.
Stejné jako dosud budeme nase produkty vyrabét s co nejvétsi péci a laskou.

My jsme Kofola. S nadsenim usilujeme o to, co je v zZivoté opravdu dtlezité:
milovat, Zit zdravé a stale hledat nové cesty.

Pomahat lidem sSetrit penize, aby mohli zit Iépe - Walmart




Idea znacky a branding

Idea = jednoduchy, odliSitelny a relevantni vyznam
znacky. Vyjadruje prislib znacky cilové skupiné.

Branding = proces vytvareni a Fizeni signall

Signal znacky = cokoliv, co vytvari chténé asociace se
znackou




Priklady

H

Nejsme televize. Jsme HBO.




C1 wrinkled?
(] wonderful?

H:;_ﬁ. grilcrgalbsautyicouk

Vize: Predstavte si svét, kde je krasa zdrojem duivéry
a ne uzkosti.

Mise: Nasim poslanim je nejen prinaset kvalitni
produkty pro dokonalou péci o telo a vlasy, ale take
pomoci vSsem zenam uvedomit si jejich potencial
krasy. Chceme, aby se kazda zena citila kazdy den
krasneéjsi. A

http://www.dove.cz/cs/
Tipy-a-
rady/Videa/default.aspx

http://www.dove.cz/cs
/Tipy-a-rady/Clanky-
rady/real-beauty-
sketches.aspx
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Nazev znacky 1.

StrategiCké kritéria (Adamson, 2011, str. 151) :
[0 Zachycuje nazev ideu znacky smyslupinym zplisobem?
Apple

0 Je vhodny a pritazlivy pro vSechny cilové skupiny?
[0 Souvisi nazev s obchodni cinnosti firmy?
[0 Je co mozna nejstrucnéjsi?

[0 Da se lehce zapamatovat? F C |<

all I needis U

0 MizZe nazev v budoucnosti néjak omezovat? Bude moci
rist se znackou i do jinych kategorii, oslovovat i dalsi
skupiny zakaznik@?




Nazev znacky 2.

JaZYkOVé krité ria (Adamson, 2011, str. 151-2):
[ONepodoba se jiz existujici ochranné znamce?

[OMa vhodny vyznam ve vsech hlavnich jazycich? Je
firma ochotna podstoupit riziko, ze ho nebude moci
pouzivat globalné?

[0 Vyslovuje se lehko?

Prévni kl"ité ria (Adamson, 2011, str. 152):

Miize firma nazev pouzit bez poruseni vlastnickych prav
jiné ochranné znamky?

M(ize ho viastnit a chranit jako ochrannou znamku?

Je dostupna domeéna s timto nazvem? Lze ji pouzit a
chranit ve vsech relevantnich krajinach?



http://gulfbusiness.motivate.netdna-cdn.com/wp-content/uploads/ku-xlarge.jpg
http://gulfbusiness.motivate.netdna-cdn.com/wp-content/uploads/Chinese_Coca_Cola.jpg

Z hlediska tvarové struktury - znacka typograficka

amazoncom

Z hlediska tvarové struktury - znacka obrazova
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(1976) (1976-1958) (1998) Current Logo

Design manual (manual vizualniho stylu, Identity Guidelines) - viz nap¥r.

http://www.google.cz/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=2&ved=0CCkQFjAB&url=http%3A% 2F% 2Fwww.logoair.com% 2Fwp-
content% 2Fuploads®%2F2011%2F01%2Flogo_guidelines.pdf&ei=wdQqVLeoF8BOHPKyGgPgN&usg=AFQjCNF4TEOIkJo_mjh-pVIPWGkW4FmDIw&bvm=bv.76477589,d.bGQ



Z hlediska tvarové struktury - znacka kombinovana
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http://www.famouslogos.net/citibank-logo
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http://breezycreativedesign.com/2010/05/04/citi-logo-by-paula-

scher/
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Architektura znacky

modifikator

Master Brand Model
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Branded House House of Brands Hybrid
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podznacky

Extenze znacky - problém s rozredénim
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- of various brands, each combine the two types
GO& ’Sk translate sub-brand operates mentioned above, such as
independently and Coca Cola and GE. This type

Branded House: all sub- obtain seperate market enjoys the advantages of
brands use the same master share and profits. Eq. both; however it requires
brand and only differentiate Procter & Gamble higher brand management

in their descriptions. Eg. standards and more

Google resource inputs. ‘-\
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TW MARRIOTT. RENAISSANCE.
HOTELS & RESORTS

Marnott HOTELS & RESORTS

SLEASING

CESKE SPORITELNY


http://www.csas.cz/banka/appmanager/portal/banka?_nfpb=true&_pageLabel=home

Co-branding

Spojeni produkti

52

Spoluprace pri umistéeni na trhu
NATANKUJTE S|

Cenova podpora SLEVU

Spolecna propagace 100 K¢
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