VIIL. Vynosy

Hledéani konkrétnich zdroji ke zvolenému projektu. Sestaveni vynosové stranky rozpoctu dle
moznych zdroji.

Kdyz jste vy¢islili, kolik projekt ve finanénim ocenéni stoji, musite si polozit otazku: A kde
na to vezmeme? ProtoZze se nachazite v oblanském sdruzeni, muzete hledat mezi
nasledujicimi zdroji:

1. vefejné prostiedky — dotace, napt. dotace z piislusSného ministerstva, dotace
z rozpoctu kraje, obce ..

2. soukromé prostiedky — prosttedky od soukromych pravnickych nebo fyzickych
osob, které se ziskaji prostfednictvi darovaci smlouvy; fadime sem i prostfedky
ziskané od nadaci nebo nadac¢nich fondi

3. vlastni prostiedky — prostedky, které si organizace miiZze obstarat tim, Ze napf.
na akci vybiré poplatek, vstupné nebo uskutecituje pro nékoho reklamu.

Ukol: Vasim iikolem je zajistit financni prostiedky pro vds projekt ze vSech tiech vyse
zminénych zdrojii. Ted' si zkuste zvazit podil jednotlivych zdrojii.

Zdroje financovani neziskovych organizaci mtizeme délit na ¢tyfi hlavni skupiny:

Clenské prispévky,

ptispévky statniho a obecniho rozpoctu, fondli a nadaci (vétSinou v podobé¢ grantt),
dary od obc¢ant a firem,

trzby z vlastni ¢innosti.

Je dobré si uvédomit, ze kazdému z téchto zdrojii odpovida jinad skupina platct a tedy i jina
vetejnost. Organizace se bude chovat jinak k vlastnim ¢lenlim, od nichZz vybird ptispévky, a
jinak k darcim (sponzortim), od nichz dostavé dary, anebo k zédkazniktim, od nichz dostava
trzby. 1 soubor vSech pouzitelnych fondii a nadaci tvofi urcitou, vnitin¢ strukturovanou
vefejnost. Usilim organizace je pochopitelné byt se vSemi témito skupinami za dobfe,
komunikovat s nimi a jednat dostate¢n¢ Uc¢inné€, aby potifebné prostiedky na svou cinnost
skutecné ziskala. Pravé za posledni zminénou aktivitou se skryva fundraising, Public
Relations a komunikace pro néj ptipravuji vhodnou ,,ptdu‘.

K nékterym zdrojim financovani podrobnéji.

Stadtni instituce a samosprdava
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grantové systémy a pravidelng, vétSinou jednou za rok, vyhlasuji soutéZ, kde se obCanska
sdruZeni i nadace a obecné prospésné spole¢nosti mohou uchézet o dotace.

Nékteré typy organizaci maji ndrok na statni pfispévek ze zdkona (cirkve a nabozenské
spole¢nosti, politické strany apod.) Déle jsou to statni fondy a Grantova agentura Ceské
republiky. A v neposledni fad¢€ existuji i nejriznéjsi podpory od méstskych a okresnich urada
(napf. z jednotlivych odborti nebo ze zvlastnich fonda zastupitelstev).

Nadace, nadacni fondy




Ceskych nadaci, kde je mozné pozadat o finanéni pomoc, zatim neni mnoho. Spise naopak:
byly zakladany obcCanskymi sdruzenimi, Skolami apod., aby slouzily jako prostfednik pro
ziskani penéz pro organizaci ¢i pouze pro vlastni projekty. S nabytim platnosti nové zakonné
upravy dojde i zde ke zménam.

S Zadosti o grant je ale mozné se obratit i na nékolik nadaci zahrani¢nich ¢i ze zahrani¢nich
zdrojl zde zaloZenych (napf. Nadace rozvoje obCanské spolecnosti, The Charles Stewart Mott
Foundation, Open Society Fund Praha apod.).

Podniky a podnikatelé

Neékteré podniky ¢i velké firmy si jiz také vybudovaly svlij grantovy systém. Chce-li
neziskova organizace pozadat o dotaci, musi napsat pisemnou Zadost s popisem projektu,
rozpoctem a informacemi o poslani a cilech organizace. Tyto zaddosti pak posuzuje vétSinou
skupina lidi slozena ze zastupct firmy.

V ptipad¢ malych firem a soukromych podnikatelt pak vSe zalezi na osobnim jednani s nimi.
Neni vhodné je zadat jen o penize. Pro vétSinu z nich je jednodussi poskytnout zdarma své
sluzby (napft. kopirovani materidlll) ¢i své vyrobky (nabytek, pocitag, tasky na stfechu).

Individudlni darci

Podle statistickych udaji USA, lze zjistit, ze podil této skupiny na celkovém souctu
sponzorskych darG dosahuje kolem 80 %. Sem patii napt. ¢lenové organizace, dobrovolnici,
ptibuzni cilovych skupin, ptedplatitelé¢ ¢asopisu ¢i lidé podobnych z4jmu. Individualni darci
se 1 pro neziskové organizace stavaji stale zajimavéjSim zdrojem penéz a jen na nich zélezi,
zda-li se jim podaii je oslovit a ziskat pro spolupraci.

Vlastni ¢innost

Sem lze zatadit jednak prodej vlastnich vyrobkl (napf. organizace provozuje chranénou dilnu
pro télesn¢ postizené ¢i vlastni farmu, kde se péstuji zemédélské produkty) a kazdou dalsi
hospodatskou ¢innost (poradenstvi, kurzy, sluzby souvisejici s vyuzitim vypocetni techniky
atd.). Dale jsou to nejriiznéjsi burzy, plesy, aukce, loterie a fada dalSich akeci.

Clenské piispévky

U neziskovych organizaci, které jsou konstituovany na Elenském principu, tj. predevSim
obcanska sdruzeni, profesni komory, politické strany i n¢které cirkve a druzstva, tvofi ¢lenské
ptispévky pravidelny, pfedem planovany finan¢ni zdroj.

Dariové ulevy

Systém datiovych ulev (nékdy se hovoii o fiskalnim zisku) je pro podminky v Ceské republice
pro neziskové organizace popsan v kapitole. Obdobné jako v Ceské republice se uplatiiuji
danové ulevy ve vétSiné demokratickych zemi.

Obr. 1 Piiklad mozného financovani neziskové soukromé organizace
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Fundraising jako planovany proces

Ziskavani pené¢z je dlouhodoby proces. M¢l by proto zacinat efektivnim planovanim a koncit
podrobnym zhodnocenim, na jehoz zaklad¢ si mizeme zjistit, které z vySe uvedenych metod
jsou nejucinngjsi a nejvice vyhovuji obéma strandm. Pfi planovani fundraisingu by se m¢l
dodrzet nasledujici postup:

e definovat poslani organizace — stru¢né, jasné, vystizné, aby s nim byl srozumén kazdy
¢len organizace a umél ho reprodukovat,

e urcit konkrétnich a méftitelnych cilti — déarci bude jasné, Ze jsou dosaZitelné,

vypracovat realizacniho a ¢asového planu aktivit, na zdkladé ¢ehoZz se zpracuje rocni

rozpocet,

ovérit, zda nase organizace skute¢né reaguje na potteby ve spolecnosti,

uvazovat o zapojeni dobrovolnikil do fundraisingovych akci,

vybrat pro danou situaci nejvhodnéj$i fundraisingové metody,

sestavit seznamu moznych zdroja,

specifikovat okruh darct,

pozadat o dar,

informovat darce o pouziti jeho daru,

snazit se o obnoveni a/nebo zvyseni daru.

Mezi hlavni zpisoby ziskavani penéznich dara patii:

e hromadny (formalni) adresny nebo neadresny dopis, nékdy s vloZenou obalkou pro
odpovéd’ a/nebo s postovni poukazkou — tzv. direct mail, resp. pFimy poStovni styk;

e vyhldSeni verejné sbirky (= vyzva predem neur¢enému okruhu dércti) sdélovacimi
prostiedky (vCetné plakath a letakli) vyZaduje dobrou organizaéni pfipravu, vyuZziti
vice prosttedkii propagace, prezentaci silného motivu pro darce, svédomité
pracovniky, dostatek finan¢nich prostfedkli a beztthonnost organizace;

e beneficni akce (= vyzva predem neurCenému okruhu darcil) vyzaduje divacky a
publicisticky zajimavy program, min. jednu znamou osobnost v programu, bezchybny
prabéh akce a dostateCnou prezentaci dobroc¢inného tcelu celé akce;



e osobni dopis ¢i telefonicky rozhovor (tzv. telefonni fundraising), jehoz
predpokladem je predchazejici znalost darce, ktery uz dar poskytl, a nyni zddame o
obnoveni daru;

e pisemna Zadost o grant je provdzena velmi byrokratickym postup pifi jejim
zpracovani;

e fundraising ,,0d dveri ke dverim* muize byt nevyhodny vzhledem ke vstupovani do
soukromi potencionalnich déarct;

e osobni nav§téva predem vytipovanych moznych darci ptredstavuje nejucinnéjsi
zpusob.

Okruhy darci
Pro uspé$ny prubeh planovani i realizace fundraisingu je dilezité spravné vymezeni okruht
moznych darci. Pozornost vSech neziskovych organizaci se totiz obraci na tzv. potencionalni
dérce neboli ty, ktefi by mohli néco dat. Uzitecné je proto rozdéleni potenciondlnich darci
na ty, ktefi:
e maji vyhrazené prostfedky na dobroCinnou ¢innost a poskytuji je neziskovym
organizacim — spojeno s vys$§im stupném byrokracie pfi ptidélovani prostiedkd,
¢ nemaji vymezené prostiedky na dané cile, ale v pfipad¢, ze je zaujmou, poskytnou je
— pruznéjsi a operativnéjsi vyjednavani, obtizngjsi pfesvédovani o tom, Ze praveé nase
organizace je ta, do které se vyplati investovat, casto pozaduji protisluzbu.

Pro stanoveni postupu, jak s kterym darcem pracovat, je dalsi rozdé€leni na ty, ktefi:
e davaji poprvé,
e dali jiZ v minulosti — dobré pii potfebé okamzité finan¢ni vypomoci < kratsi doba na
predstavovani organizace darci.

Neméné dulezitym nésledujicim krokem je vymezeni motivi jednotlivych darca. Ty lze
rozdélit do nékolika skupin, které se pochopitelné¢ mohou vyskytnout soucasne:

e marketingové ucely — firma od sponzoringu ofekava obchodni efekt — bud’ piimé
zvySeni poptavky nebo alespon zlepSeni image; i nové ziskané kontakty mohou byt
pro rozvoj firmy uzitecné,

e SirsSi podnikové cile — velké podniky investuji do Cinnosti, které se jim po Case
zhodnocuji, podporuji napt. zatfizeni, kterd slouzi i jejich zaméstnanciim, plsobi
propagacné na zéjemce o zaméstnani, apod..”,

e ve vedeni firmy se prosadila atmosféra altruismu, spolecenské odpovédnosti,
obcanské moralky — firma chce byt dobrym sousedem (pfispivd napf. mistnim
organizacim v¢. charity) nebo obfanem, chce néco davat zpét do komunity, v niz
pusobni a diky nizZ plsobi,

e negativni motivy, jako napf. prani Spinavych penéz, snizeni danového zéakladu,
osobni prospéch a slava, pocit moci, distribuce jiz nijak vyuzitelnych vyrobkd, splnéni
povinnosti davat (napf. ze statnich zdrojt, apod.).

Dftive nez oslovime vybraného darce, je dobré si ujasnit nasledujici otazky:
e je vitbec solventni?
e jake SirSi marketingové cile sleduje?
e do ¢eho chece dlouhodobé investovat?
e nachazi v dobré situaci, aby se u néj prosadila myslenka altruismu?



Z psychologického hlediska bychom mohli uvazovat o tiech stupnich ve vztahu Zadosti
neziskové organizace k darci (sponzorovi):

neziskova organizace mu nemuze nabidnout nic — voli tedy formu prosby, protoze
ocekava Cisty dar,

muze nabidnout urCitou protihodnotu, ale podstatné niz§i — voli proto vztah
»kvazipartnerstvi“, kdy napt. prodava listek na dobroc¢inny koncert za premrSténou
cenu, pticemz to vi i1 kupujici, ktery se na koncert mozna ani nedostavi,

nabizi srovnatelnou protihodnotu — vede tedy obchodni jednani, aby ziskala napf.
placeny inzerat do sponzorované knihy.

Vlastni Zadost o penize — osobni schiizka

Pokud jiz organizace ma vytipovano koho oslovit a navazala prvni kontakt, nasleduje sjednani
osobni schiizky. VSechny osobni materidly pro darce o tom, co organizace déla, jaké je jeji
poslani a jak je pti jeho dosahovani uspésna, by mély byt jiz pripraveny. Dilezité je védét, co
organizace poti‘ebuje (projekt) a o kolik tedy darce pozada (rozpocet). Hlavnim tématem
hovoru jsou potom piedevsim vysledky prace organizace, nikoliv penize, piicemz vse zalezi
na uméni vyjedndvat. Rozhodujici pro zadajici organizaci je, mit ,,dobré jméno* a
diivéryhodny projekt.

Osobni rozhovor

by se mél zacit neformalné€, napt. hovorem o béznych vécech, aby se oba ucastnici
naladili na stejnou notu.

Pokud jde o prvni jednani s darcem, mélo by nésledovat kratké struéné piedstaveni
organizace, jeji ¢innosti a cill.

Potom by m¢l Zadatel dat dostatek prostoru darci pro jakékoliv dalsi doplitujici dotazy.
Dostatek informaci totiz darci usnadiiuje rozhodovani, zda organizaci podpofit ¢i
Nasledné by mél zadatel shrnout svilj program a znovu v kratkosti popsat, co bude
k jeho realizaci potfebovat, tzn. pfedlozit podrobny rozpocet.

Posledni faze rozhovoru zacina tehdy, kdyz je darce ochoten zacit jednat o daru.
Pokud tekne ANO, zbyva domluvit se na kone¢né vysi daru a zptsobu, jakym bude
poskytnut. Rekne-li MOZNA, je dobré zjistit, kdy se Zzadatel miize znovu ozvat. Zni-li
odpovéd’ NE, znamena to bud’, Ze darce nema penize (dobré je zkusit se ozvat na 6
mésici znovu), nebo Ze darce organizaci nechce podpofit. Zadatel by se mél snazit
v takové situaci zjistit divod této neochoty.

Na rozloucenou by se nemélo zapominat na upiesnéni kontaktti, podékovani, domluvu
dalsi schizky nebo pfipominky udalosti, kdy se znovu stfetnou. Darce by mél byt
ujistén, ze bude ze strany organizace pravideln€ informovan o jeji ¢innosti.

Do dvou dnti od setkani je dobré poslat darci dékovny dopis, bud’ za poskytnuty dar,
nebo za Cas, ktery zadateli vénoval, pravideln¢ darce informovat o dalsi ¢innosti
organizace (novinky, akce apod.), dodrZovat to, na co se Zadatel s darcem dohodli,
pouzit penize tak, jak darce predpokldda a nalezit€¢ darce prezentovat, stoji-li o to,
napf. ve vyro¢ni zpravée, ve zpravodajich, na nasténkach, vystavach apod.

Pouzito z knihy:
Rektotik J. a kol. Organizace neziskového sektoru. Zaklady ekonomiky, teorie a fizeni. 2.
aktualizované vydani. Ekopress, 2007. ISBN 978-80-86929-25-5



Zadost o veiejné finanéni prostiedky

Vypracovani zadosti o dotaci od poskytovatele, ktery podporuje oblast zvoleného projektu.

Vasim tkolem je najit si prostfednictvi internetu zaddost o finan¢ni prostifedky, kterd se vaze
k vaSemu projektu a pokusit se ji vyplnit. Nezapomeiite také na podminky poskytovani
dotace!

Pro ukazku uvadim Zadost z Ministerstva kultury CR, ktera je dostupnd na
http://www.mkecr.cz/

Zadost o statni dotaci v roce 2009
z rozpoctu zahrani¢niho odboru MK

Nazev poskytovatele dotace: Ministerstvo kultury/OZ Eviden¢ni Cislo:
Nazev dota¢niho programu: Kulturni aktivity (doplni poskytovatel dotace)

Nazev projektu:

Datum projektu:

1. Identifika¢ni idaje o predkladajici organizaci

1.2. Organizacni forma (forma pravni subjektivity) .......cccoeeveiiiiiieiiinieeiieieeee

1.3. Adresa

Obec  KOd obce ....cceeiiiiiiiiiiiiicieicee PSC .o,
CASE ODCE e, OKIES oot

ULICE €D vttt C. 0t
TEIETON/ FaX: wiiieiieiie et e e e e e eare e e are e e aaee s
Ermmail: oottt
Prezentace na Internetu - http:// ....oooovieiiiiiiiiiiceee e
14 TC: e DIC: .

1.5. Cislo a datum registrace u MV
(ODCANSKE SATUZENT) ..eovviiiiiiiiciie ettt ettt et e e srae e raeenbeeenes
Oddil a vlezka o. p. s. v obchodnim rejstriku
(obecng prospeSna SPOIECNOST) ....cccvvereiieriieeiieiieeie ettt re e ebeeseeeeanees
Datum evidence na MK
(cirkevni pravnickd 0S0Da) ......ccceiiiiiiiiiiiiie s
1.6 CHSIO TEEU <.voooeenee ettt

U PenéZniho UStAVU ........ocoiiiiiiiiiiii e


http://www.mkcr.cz/

2. Statutdrni organ (statutarni zastupci organizace)
JMENO, tITUL TUNKCE ..veveiiiiiiieeeeeeeee ettt e e e s eeane e
KontaKtni adresa ......ccvvieeiiieiiiecceecee et
TEICTON/FAX .oiiiiieiiiieiiecie ettt ettt e et e e e abeesaaeenbeensaeenseas
Jméno, titul, fUNKCE ..o
Kontaktng @dreSa .....c.veeeeiieeiiieciieeeeee ettt e e e naee s
TEICTON/FAX ..iiiiiieeieee ettt ettt et ettt e bt e et e e sseeenneas
JMENO, tITUL, TUNKCE ettt e e e e s e s e
Kontaktng adreSa .....c.veeeeiieeiiieciieeeeee ettt e n

TRLETON/FAX ettt e e e e e e e e e eeeeeeeeeeeaanans

JMENO, tITUL, TUNKCE ..vvvviiiiiiiieeeeeeee et e
Kontaktnd @dresa ......oovevueiiiiiiiieieiieete e
TEIETON/FAX vttt sttt
Statutarni organ potvrzuje, zZe projekt schvalil a doporucil k predlozeni do
dotacniho programu.

3. Charakteristika organizace s ohledem na dosavadni zaméreni ¢innosti

3.1. Typ poskytovanych sluZeb (provozovanych ¢innosti) .........cccceceveeveniieneeniennen.

3.2. Cilové socialni kategorie, jimzZ jsou sluzby urceny
a/ déti do 18 let
b/ mladez do 26 let
¢/ rizikové skupiny déti a mladeze
d/ seniofi
e/ osoby se zdravotnim postizenim
f/ osoby v socialni nouzi
g/ ptislusnici ndrodnostnich mensin
h/ romska komunita (specifické problémy)
1/ osoby, ohrozené drogami nebo na drogach zévislé
j/ uprchlici, cizinci
k/ krajané

1/ obyvatelé venkova



roce

4. Pisobnost organizace
4.1. Mezinarodni (0zemni VYMEZENT) ......coovuiiiiiiiiiiieeiieeeiieeeiteeeeee ettt
4.2, CelOSEALII .....c..ooiiiiiiiiiee ettt sttt as
4.3. Krajska (ndzev nebo NAZVY T€ZIONU) ...c.veeevuiieeriieeiieeeiieeeireesireeeveeesreeesneeenaneens

4.4. Mistni (NAzZeV L0KAIItY) ....ooeviiiieiiieiie e

5. Pocet placenych pracovniki v organizaci
5.1. celkovy pocet placenych pracovnikil ..............cccocoiviiiiiiiiniiiiiieeceee e,
5.2. pirepocteny pocet placenych pracovnikul ................cccoeeeiiiiiiiiiiniiiiiccciee,
6. Udaje o projektu, na ktery je Zadana stitni dotace
6.1. Presny nAzev Projektu. ............cccoooiiiiiiiiiiiii e e e
6.2. Doba realizace projektu: od ................ do ..o

(realizace mife trvat déle nez jeden rozpoctovy rok)

6.3. Byl projekt dotovan ze statniho rozpo¢tu v minulém kalendainim roce?

Pokud ano, uved’te kterym organem a v jaké vySi ...........ccccooiiiiiiiiiniinnnne,

6.4. Zarazeni projektu k prislu$né hlavni oblasti statni dota¢ni politiky vii¢i NNO
pro rok 2009
a/ poskytovani kulturnich, vzdélavacich, zdravotnich a socialnich sluzeb
b/ rozvoj kultury, zachrana kulturniho dédictvi
¢/ spolutcast na programech EU

d/ ochrana kulturnich prav ptislusnikti narodnostnich a etnickych mensin

6.5.Zahranicni partner /partneri/ spolupracujici na realizaci projektu

/nazev, sidlo, kontakt/



6.7.Realizator projektu (fesitel)

JMENO, tITUL, TUNKCE .ovvvviiiiiiieieeeeeeee e
OFZANIZACE ....eiuvieiiieiiieeiie ettt ettt et e et e st e e beesaeeebeesateenbeesseeeabeenaeesnbeenseesnseas

ATESA e

6.8.Pocet pirepo¢tenych pracovniki zajiSt'ujicich realizaci projektu ....................

6.9.Pocet dobrovolniki podilejicich se na realizaci projektu ..................................

7. Zakladni Gidaje o rozpoc¢tovych niakladech na projekt

7.1.

7.2.

7.3.

Celkové naklady projektu .............ccooviiiiiiiiiiiiiceeeeeee e
Neinvesticni ndklady celKem ..........cccooviiiiiiiiiiiiiiiieeeee e
Z toho osobni néklady (mzdy, pojistné, ostatni osobni naklady) ..........c.cccceeeuneeee.
Z toho materidlni NAKIAAY .......coccveviiiieiiice e

Z toho nematerialni naklady (SIUZDY) ....c.cooovviiiiiiiiiiieeeeeeeee e

Vyse poZadované dotace celkem ............................. . Max. %0 .eeveieeieeieeene
Neinvestiéni dotace CelKem .........occooviiriiiiiiiiniiiieeee e
Z toho osobni néklady (mzdy, pojistné, ostatni osobni naklady) ..........c.cccceeeunenee.
Z toho materidlni NAKIAAY .......cocceeiiiiieiiiee e
Z toho nemateridlni ndklady (SIUZDY) .....ooceiiiiiiiiiii e
Vlastni podil organizace na financovani projektu (pokud se organizace podili
vlastnimi pfijmy, napt. z ¢lenskych piispévkt nebo z ptijmil z poskytovanych

sluzeb)



74.

7.5.

7.6.

N ettt a ettt eea e te e te et e e beente st e nteenteeneens
Podil krajskych, magistratnich nebo obecnich uradii na financovani projektu
(ptedpoklad)

NAZEV i, Castka ..o, %0 e
NAZEV o, Castka ..o, 90 e
NAZEV .o CAStKA ..o %0 e
Podil dalSich subjekti (podnikatelské organizace, nadace, nadac¢ni fondy apod.)

na financovani projektu (predpoklad)

NAZEV .evveeieeeeeeeeee e, CAStKA .vvieeieeeeeee e 90 e
NAZEV v, Castka ..oooeiii, 00 e
NAZEV v, Castka ..oveeiii, %0 e
Podil zahrani¢nich zdroji na financovani projektu (predpoklad)

NAZEV eeveeeiieeieeeeeeee CaStKa .vvieeiieeeee %0 e
NAZEV .evveeieeeeeeeeee e, CAStKA .vvieeieeeeeee e 90 e
NAZEV v, Castka ..oooeiii, 00 e

8. Udaje o celkovych piijmech a vydajich organizace v pfedchazejicim kalendainim

roce
8.1.
8.2.

8.3.

84.
8.5.

8.6.

Piijmy od odbératelii sluZeb celkem ............c..cocoviiiiniiniiiiiniieeeeee

Piispévky krajskych, magistratnich, obecnich ufadi ................coccoeeiiiiinin.

Dary nadaci, z podnikatelské sféry apod. (uvedeni ¢astky a nazvu nadace ¢i

JINENO SUDJEKIU) ..ttt

Prijmy z Clenskych PriSPEVKI ...........cccoviiiiiiiiiiiciieeeeeeeee e

DAlST PFIINY ...ooiiiiiiiii ettt ettt et ens

9. Udaje o ziskanych podporich v reZimu de minimis v letech 2006-2008.

9.1.

Podpora de minimis v roce 2006 celkem v K¢:
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9.2. Podpora de minimis v roce 2007 celkem v K¢:
9.3. Podpora de minimis v roce 2008 celkem v K¢:
10. Prijemce dotace (pravnicka i fyzicka osoba) souhlasi se zvefejnénim identifika¢nich

udaju o jeho osobé a vySi poskytnuté dotace v dalkové pristupném informac¢nim
systému poskytovateli (CEDR), ktery spravuje ministerstvo financi

podpis statutarniho zastupce
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Zadost o soukromé finanéni prostiedky

Hledani soukromého poskytovatel financnich prosttedkii pro zvoleny projekt (nadacni
prostiedky, dary od ziskovych organizaci).

Po vypracovani zadosti o dotaci se pokuste nejprve hledat v oblasti nadac¢nich prosttedkd.
Muzete vyuzit i dary od fyzickych ¢i pravnickych osob.

Lze vyuzit ptiloZzené vzory.

Ukol: Vypliite Z4dost o nadacni prispévek nebo darovaci smlouvu.
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SMLOUVA O POSKUTNUTI DARU

I.
Smluvni strany

Darujici strana: fzicka osoba
Adresa:

I(\f:v

DIC:

Opravnény zastupce:
Bankovni spojeni:
(dale jen ddrce)

Obdarovany:
Adresa:

IC:

Opravnény zastupce:
Bankovni spojeni:
(dale jen obdarovany).

II.
Predmét smlouvy

Predmétem této smlouvy je poskytnuti financniho daru ve vysi 10.000 K¢, slovy: desettisickorun.
Darce se zavazuje poskytnout obdarovanému finanéni dar a obdarovany tento dar pfijima.

] IIL
Ucel uziti finanéniho daru

Dar je urcen prijemci na financovani vychovné vzdélavacich aktivit organizace dle stanov (v souladu se
zakonem €. 586/1992 Sb., o danich z pfijmd, § 15, odst. 1, v platném znéni). Pfijemce se zavazuje
uzivat daru v souladu se stanovami obcanského sdruZeni, s nimiz je darce seznamen a cinnost
sdruzeni akceptuje.

1v.
Splatnost financniho daru

Finan¢ni dar sjednany dle ¢lanku II. této smlouvy je splatny na bankovni Ucet v terminu nejpozdéji do

V.
Zavérecna ustanoveni

Tato smlouva se Fidi pfisluSnymi ustanovenimi obcanského zakoniku. Veskeré zmény této smlouvy je
nutno ucinit pisemné formou dodatku k této smlouvé.

Tato smlouva je vyhotovena ve dvou vytiscich, z nichZz kazda strana obdrzi po jednom vyhotoveni.
Smlouva nabyva platnosti a Ucinnosti dnem jejiho podpisu smluvnimi stranami.

VBNEdne .ooovveeeeeeeeevees

za stranu darujici za stranu obdarovaného
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SMLOUVA O POSKUTNUTI DARU

1.
Smluvni strany
Darujici strana: pravnicka osoba
Adresa:
I(\f:v
DIC:

Opravnény zastupce:
Bankovni spojeni:
(dale jen ddrce)

Obdarovany:
Adresa:

IC:

Opravnény zastupce:
Bankovni spojeni:
(dale jen obdarovany).

II.
Predmét smlouvy

Predmétem této smlouvy je poskytnuti financniho daru ve vysi 10.000 K¢, slovy: desettisickorun.
Darce se zavazuje poskytnout obdarovanému finanéni dar a obdarovany tento dar pfijima.

] IIL
Ucel uziti finanéniho daru

Dar je urcen prijemci na financovani vychovné vzdélavacich aktivit organizace dle stanov (v souladu se
zakonem €. 586/1992 Sb., o danich z pfijmd, § 20, odst. 8, v platném znéni). Pfijemce se zavazuje
uzivat daru v souladu se stanovami obcanského sdruZeni, s nimiz je darce seznamen a cinnost
sdruzeni akceptuje.

1v.
Splatnost financniho daru

Finan¢ni dar sjednany dle clanku II. této smlouvy je splatny na bankovni UCet nebo v hotovost
v terminu nejpozdéji do .................
V.
Zavérecna ustanoveni
Tato smlouva se Fidi pfisluSnymi ustanovenimi obcanského zakoniku. Veskeré zmény této smlouvy je
nutno ucinit pisemné formou dodatku k této smlouvé.

Tato smlouva je vyhotovena ve dvou vytiscich, z nichZz kazda strana obdrzi po jednom vyhotoveni.
Smlouva nabyva platnosti a Gcinnosti dnem jejiho podpisu smluvnimi stranami.

VBNEdne .ooovveeeeeeeeevees

za stranu darujici za stranu obdarovaného

14



Vlastni finan¢ni prostredky

Finan¢ni moZnosti organizace na zajisténi projektu, clenské ptispévky, poskytnuté sluzby a;.

K zajisténi finan¢niho kryti vaseho projektu vam chybi pouze zajistit si sviij vlastni podil.
Moznosti mate n€kolik, napt. budete vybirat vstupné (miizete vyrobit vstupenky nebo se
pokuste zjistit, kde se daji opatfit identifikacni pasky), poplatky placené v hotovosti na misté
nebo zajistite dle smlouvy o reklamé reklamu (mutzete vyuzit vzor smlouvy).

Ukol: Popiste, popr. dolozte smlouvou, jak si opatiite jako realizatori projektu viastni podil.
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SMLOUVA O REKLAME

Organizace:

sidlem:

ICO:

DIC:

opravnény zastupce:
(dale jen klient)

a

Organizace:
sidlem:
ICO:
DIC:
opravnény zastupce:
bankovni spojeni:
(dale jen realizator)
uzavfely tuto smlouvu o reklamé:

l.
Predmét smlouvy

Pfedmétem této smlouvy je reklama a propagace klienta na XXXX, ktery probéhne ve dnech xxx.
Il.
Formy reklamy a propagace

- umisténi loga klienta na plakatech festivalu

- umisténi loga klienta v misté akce

- umisténi informace o klientovi na propagacnich letaccich festivalu

- umisténi propagacnich materiall klienta na prezenta¢nich pultech v misté akce
- zajisténi ucasti médii na festivalu a predstaveni klienta zastupcim médii

[l
Cena za provedeni reklamy a propagace

Smluvni strany se dohodly na smluvni cené =za sjednany rozsah reklamy ve vysSi
.............................. KE, SIOVY: o

V.
Placeni
Smluvni strany se dohodly, Ze cena je splatna pfedem na UcCet realizatora na zakladé faktury jim
vystavené po podpisu této smlouvy. Za datum zaplaceni se povazuje den, ve kterém bude smluvena
Castka poukazana na ucet....

V.
Ostatni a zavére¢na ujednani
V pfipadé, Ze se sjednana akce neuskutecni, je realizator povinen vratit sjednanou ¢astku v pIné vysi.

Smlouva je vyhotovena ve dvou stejnopisech, z nichz kazda strana obdrzi po jednom vytisku.
Smlouva nabyva platnosti a u¢innosti dnem podpisu obou smluvnich stran.

VBmé,dne .........covvviiin... Vo, ,dne oo

za realizatora za klienta
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