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= Obsah

e Nejvétsi obchodni partnefi CR, EU a USA
e Gravitacni model:

- Vliv velikosti ekonomiky na obchod

— Vzdalenost a dalsi faktory ovlivnujici obchod
e Hranice a obchodni dohody
e Globalizace: drive a nyni
e Zmeéeny ve strukture obchodu
e Qutsourcing sluzeb
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li' Kdo obchoduje s kym?

e Nejvetsi obchodni partneri EU

~ Evropské zemé& mimo EU, Cina, USA, Japonsko

e Nejvetsi obchodni partneri USA (2012)

- Kanada, Cina, Mexiko, Japonsko a Némecko.

- 15 nejvétsich partnerd tvofilo 69 % hodnoty obchodu.

e Nejvétsi obchodni partnefi CR

- Némecko, Slovensko, Cina, Polsko, Francie, Italie,
Rakousko, Rusko, Nizozemi, V. Britanie
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Obr. 2-1: Celkovy obchod USA s
hlavnimi partnery, 2012
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Source: U.S. Department of Commerce.
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\ Na velikosti zalezi: gravitaéni

=1

= model

e 3z 10 nejvétsich obchodnich partnerd USA v roce

2012 byly 3 nejvetsi evropské ekonomiky: Nemecko,
VB a Francie.

e Pro¢ USA nejvice obchoduje zrovna s temito zemémi?

- Velikost ekonomiky je primo spojena s objemem importu a
exportu

- Velké ekonomiky produkuji vice zbozi a sluzeb, tzn. mohou
jich take vice exportovat.

- Velké ekonomiky maji vice lidi, takze maji vetsi poptavku po
importu.
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Obr. 2-2: Velikost vybranych evropskych
= ekonomik a hodnota jejich obchodu s USA

Percent of U.S.
trade with EU

30
25
Germany
20
® United Kingdom
15
Netherlands ® France
10 ®
Be.lgium ® [taly
[ ]
5 Denmark
A ® Spain
> ® ¢ Sweden P
@ Poland
0 I ] ] I
0 5 10 15 20 25

Percent of EU GDP

Source: U.S. Department of Commerce,
European Commission.

Copyright ©2015 Pearson Education, Inc. All rights reserved.




Na velikosti zalezi: gravitacni

= model

e Gravitacni model predpoklada, ze velikost a
’ . v 4 7 4 o
vzdalenost ovlivnuji obchod nasledujicim zpusobem:
kde
T;; je hodnota obchodu mezi zememi j aj

A je konstanta
Y; je HDP zeme j, Y; je HDP zeme j
D;; je vzdalenost mezi zemi i a zemi j

e Obecnéji:

kde parametry a, b, ¢ mohou nabyvat odlisnych hodnot nez 1.
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| PoutZiti gravitaéniho modelu:
= hledani anomalii

e Gravitacni model sedi dobre na data o obchodu USA s
evropskymi zemémi, ale ne dokonale.

e Holandsko, Belgie a Irsko obchoduji s USA mnohem
vice nez by predikoval gravitacni model.

— Irsko a USA si jsou kulturné blizkeé diky spolecnemu
jazyku a migracni historii.

— Holandsko a Belgie maji diky své poloze vyhodu v
transportnich nakladech.

Copyright ©2015 Pearson Education, Inc. All rights reserved.



'\ PFekazky obchodu: vzdalenost,
= bariéry a hranice

Krome velikosti zemi hraji roli i dalsi faktory:

1. Vzdalenost mezi trhy ovliviuje dopravni naklady a tudiz i
cenu exportu a importu.

2. Kulturni blizkost: blizké kulturni vazby, jako spolecny jazyk,
obvykle vedou k silnym ekonomickym vazbam.

3. Geografie: pristavy a neexistence horskych prekazek Cini
dopravu a obchod snadnéjsi.

4. Nadnarodni spolecnosti: korporace intenzivne obchoduji
mezi svymi pobo¢kami = narust obchodu.

5. Hranice: prekracovani hranic znamena ztratu Casu
vyrizovanim formalit, sménu penéz z jedné mény na druhou
a obcCas také penéezni naklady (clo).
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N PF kazky obchodu: vzdalenost,
= bariéry a hranice

e Odhad efektu vzdalenosti v gravitacnim modelu
predikuje, Ze 1% narust vzdalenosti zemi snizuje
objem obchodu 0 0.7 % az 1 %.

e Krome vzdalenosti, hranice mezi zemémi jsou dalsi
prekazkou, ktera zvysuje naklady obchodu.

e Obchodni dohody jsou uzavirany s cilem omezit
formality a cla pri prekracovani hranic = podporit
obchod.
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\ Pfekazky obchodu: vzdalenost,
= bariéry a hranice

e Gravitacni model je schopen posoudit vliv
obchodnich dohod.

— Hraji obchodni dohody roli? Je obchod mezi zemémi, které
maji obchodni dohodu, vétsi nez by vyplyvalo z odhadu na
zakladé velikosti a vzdalenosti?

e V roce 1994 podepsaly USA s Mexikem a Kanadou
dohodu o volném obchodu, North American Free
Trade Agreement (NAFTA).
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Prekazky obchodu: vzdalenost,
bariéry a hranice

e Prestoze USA a Kanada maji spolu dohodu o
volném obchodu a pouzivaji také stejny jazyk,
hranice mezi nimi stale vedou k omezeni obchodu.

e Data ukazuji, ze (i pri zohlednéni vzdalenosti)
obchod mezi dvéma kanadskymi provinciemi je
mnohem vetsSi nez obchod mezi kanadskymi
provinciemi a staty USA.

e Odhady naznacuji, ze kanadsko-americka hranice
odrazuje od mezinarodniho obchodu stejné jako
vzdalenost 1500-2500 mil.
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Obr. 2-4: Kanadskeé provincie a staty USA,
které obchoduji s Britskou Kolumbii
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Canadian
Province
Alberta
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Manitoba
Ontario
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Source: Statistics Canada, US Department of Commerce

Tab. 2-1: Obchod s Britskou Kolumbii
) = jako procento HDP, 2009

L.S. State at
Similar Distance
from British Columbia

Washington
Montana
Cahfornia
Ohio

New York
Maine
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'\ Ménici se podoba svétového obchodu:
= ZmensSil se svét?

e Negativni efekt vzdalenosti na obchod je podle
gravitacniho modelu vyrazny, ale v ¢ase se zmensuje
z duvodu modernich zpusobu dopravy a komunikaci.

e Technologie, které prispély k rustu obchodu:

- Kolo, plachty, kompasy, zeleznice, telegraf, parni pohon,
automobily, telefony, letadla, pocitace, faxy, internet, opticka
vlakna, mobilni telefony, GPS, chytré telefony...

e Z historie vyplyva, ze politické faktory, jako valky,
mohou zmeénit podobu obchodu vice nez inovace v
doprave a komunikaci.
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'\ Ménici se podoba svétového obchodu:
= Zmensil se svét?

e Svétovy obchod rapidné narustal mezi roky 1870 aZ 1913.

— ekonomicky rozvoj zalozeny na parnim pohonu, zeleznicich,
telegrafu a telefonech.

e Pak nasledoval prudky pokles diky dvéma sveétovym valkam a
krizi ve 30-tych letech.

e Po roce 1945 zacal svétovy obchod zase narUstat, ale
relativni urovné z prelomu stoleti dosahl az kolem roku 1970.

e Od roku 1970 dosahl podil mezinarodniho obchodu na
svétovém HDP nebyvalych rozméru.

— Vertikalni dezintegrace produkce silné pfispéla k narustu
sveétového obchodu, a to diky masivnimu dovazeni dilcich
komponent.
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Ratio of manufactures
trade to production

'\ Obr. 2-5: Vzestupy a pady
' = mezinarodniho obchodu
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Obr. 2-6: Vzestupy a pady
mezinarodniho obchodu
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Source: Richard E. Baldwin and Phillipe Martin, “Two Waves of Globalization: Superficial Similarities, Fundamental
Differences,” in Horst Siebert, ed., Globalization and Labor (Tubingen: Mohr, 1999).
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S ¢im se obchoduje?

e Zmeénila se struktura obchodu?

e Dnes tvori vétsinu svetového obchodu (kolem 53 %)
primyslové zboZzi (auta, pocitaCe, obleceni, stroje...).

~ SluZby jako doprava, pojisténi, poplatky a Utrata turisty tvofi
cca 20 % svétového obchodu.

— Nerostné suroviny (napf. ropa, uhli, méd) zustavaji dulezitou
soucasti svetového obchodu (kolem 19 %)

- Zemédélstvi tvori jen malou cast obchodu (zhruba 8 %).
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Obr. 2-7: Struktura svetového
obchodu, 2011
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Source: World Trade Organization.
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S ¢im se obchoduje?

e V minulosti tvorily velkou Cast obchodu nerostné
suroviny a zemedelské produkty.

— V roce 1910 importovala Britanie zejména zemedélské
produkty a nerostné suroviny, export tvorily primarné
prumyslové vyrobky

— V roce 1910 USA exportovaly i importovaly zemédélské
produkty a nerostné suroviny.

- V roce 2002 prumyslové vyrobky tvofi vétsinu obchodu
vyspelych zemi.
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. '\ Tab. 2-2: Primyslové vyrobky a jejich
) = podil na celkovém obchodu

United Kingdom United States
Exports Imports Exports Imports
1910 75.4 24.5 47.5 40.7
2011 72.1 69.1 635.3 67.2

Source: 1910 data from Simon Kuznets, Modern Economic Growth: Rate, Structure and Speed. New
Haven: Yale Univ. Press, 1966. 2011 data from World Trade Organization.
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-4 S ¢im se obchoduje?

e Struktura obchodu se zménila i u nizko a stredné
prijmovych zemi.
- V roce 1960, 58 % procent exportu nizko a stredné

prijmovych zemi tvorila zemedélska produkce a jen 12 %
tvorfily prumyslové vyrobky.

— V roce 2001, 65 % exportu tvofily prumyslové vyrobky a cca
10 % exportu byly zemédélské produkty.

e Cina - nejvétsi rozvojova zeme a rychle rostouci sila
ve svetovéem obchodu

— Vice neZ 90 procent exportu je tvofeno prumyslovymi
vyrobky.
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'Y Obr. 2-8: Zmeéna struktury obchodu
J = rozvojovych zemi
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= Outsourcing sluzeb

e Outsourcing sluzeb (nebo také offshoring)
znamena, ze firmy poskytujici sluzby
presunou jejich poskytovani do zahranici.

- Tyka se sluzeb které mohou byt vykonavany a
prenaseny na dalku (elektronicky).

— Typicky priklad: telefonni call centra

e Vétdina sluZzeb ovéem nemuze byt
poskytovana na dalku.
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- Outsourcing sluzeb

e Sluzby zatim nejsou vyrazné outsourcovany, ale
v 7 o . V4 W
cca 19 % sluzebnich postu je ,,obchodovatelnych
a potencialné outsourcovatelnych

1 4 7 O V4 V4
e Pro srovnani, cca 12 % prumyslovych pracovnich
pozic je ,,obchodovatelnych™ a tudiz potencialné
outsourcovatelnych.

e \étSina pracovnich pozic (cca 60 %) je
neobchodovatelnych, protoze musi byt
vykonavany v blizkosti zakaznika.
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Obr. 2-9: Obchodovatelna odveétvi a
jejich podil na zamestnanosti
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Source: ). Bradford Jensen and Lori. G. Kletzer, “Tradable Services: Understanding the Scope and Impact
of Services Qutsourcing,” Peterson Institute of Economics Working Paper 5-09, May 2005.
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; Shrnuti

1. Gravitacni model predikuje, ze objem obchodu
mezi zemeémi je primo Umeérny velikosti jejich HDP
a neprimo Umérny vzdalenosti mezi nimi.

2. Kromée velikosti a vzdalenosti ovliviiuje obchod

takeé kulturni blizkost zemi, geograficke aspekty,
cinnost nadnarodnich korporaci a existence hranic.

3. Moderni zpusoby dopravy a komunikace ptispély
ke zvyseni objemu svétoveho obchodu, historicky
hraly velkou roli take politicke faktory.

4. Dnes se nejvice obchoduji prumyslové vyrobky a
na vyznamu zacina nabyvat outsourcing sluzeb.
Historicky byly nejvice obchodované zemeédelskée
produkty a nerostné suroviny.
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