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e Modely komparativnich vyhod, které jsme dosud
probirali, predpokladaly konstantni vynosy z rozsahu:

— Pokud se vstupy do néjakého odvetvi zvysi o urcité procento,
vystup se o stejné procento také zvysi.

— Pokud se vstupy do vyroby zdvojnasobi, produkce se také
zdvojnasobi.

e Mohou takeé existovat rostouci vynosy z rozsahu,
strucne nazyvaneé jako vynosy z rozsahu:

— Pokud se vstupy do nejaké vyroby zvysi o urcité procento,
produkce se zvysi o vic procent.

- Veétsi rozsah vyroby je efektivnéjsi: naklady na jednotku
produkce klesaji s tim, jak firma nebo odveétvi vyrabi vic.
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Output

5
10
15
20
25
30

Total Labor Input

10
15
20
25
30
35

Tab. 7-1: Vztah mezi vstupy a vystupy
= v hypotetickém odvétvi

Average Labor Input

2

[.5
1.333333
1.25

1.2
1.166667

Predstavme si odvétvi, které vyrabi udeélatka pomoci jediného
vstupu, prace. Vynosy z rozsahu mohou byt vidéeny v tom, ze:

« zdvojnasobeni mnozstvi prace zvysSuje vyrobené mnozstvi vice nez

dvojnasobné.

« prumérné mnozstvi prace potiebné k vyrobeni jednoho udélatka

se snizuje s tim, jak odveétvi vyrabi vic.
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! Uvod

7 = \Y4 v VvV Y 4 OV n
e VVzajemne prospesny obchod muze vzniknout v
o) V4 (o)
dusledku vynosu z rozsahu.

e Mezinarodni obchod umoznuje, aby kazda
zemé vyrabéla pouze omezeny pocet vyrobkd,
aniz by musela obétovat rozmanitost ve
spotrebe.

e S obchodem muze zemé vyuzivat vynosu z
rozsahu k tomu, aby vyrabéla efektivnéji, nez
kdyby pro sebe vyrabela vsechno.
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1 Vynosy z rozsahu a trzni struktura

e \/ynosy z rozsahu znamenaji, ze bud’ véetsi firmy nebo
vetsi odvetvi bude ve vyrobeé vice efektivni.

e Externi vynosy z rozsahu se objevuji tehdy, kdyz
naklady na jednotku vyroby zavisi na velikosti odvetvi.

e Interni vynosy z rozsahu se objevuji tehdy, kdyz
naklady na jednotku vyroby zavisi na velikosti firmy.

e Jak externi, tak interni vynosy z rozsahu jsou
(o) Ve, 7 . VIV . . 7 V4
dulezitymi pricinami mezinarodniho obchodu.
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4 Vynosy z rozsahu a trzni struktura

e Externi a interni vynosy z rozsahu maji ovsem odlisné
implikace pro trzni strukturu odveétvi:

— Odvétvi, kde vynosy z rozsahu jsou Cisté externi, se bude
typicky skladat z velkého mnozstvi malych firem a bude
dokonale konkurencni.

— Interni vynosy z rozsahu vedou k tomu, ze velké firmy maji
7 V4 V4 . . . v (o] . v
nakladovou vyhodu nad malymi firmami, coz zpusobuje, ze se
odvétvi stava nedokonale konkurencni.

e Tato kapitola se zabyva externimi vynosy z rozsahu;
vIrv, s . v . 7 7 (o)
pristi kapitola se bude venovat internim vynosum z
rozsahu.
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N Teorie externich vynosl z rozsahu

e Mnoho modernich odvétvi se zdaji byt jasnym prikladem
externich vynosu z rozsahu:

- V USA: IT a polovodi¢ovy prumysl v Silicon Valley, investiéni
bankovnictvi v New Yorku a zabavni prumysl v Hollywoodu.

e V rozvijejicich se zemich, napr. v Cing, jsou externi
V4 . v s (o) s Vs v
vynosy z rozsahu velmi Caste v prumyslove vyrobe.

~ Jedno mésto v Ciné vyrabi vétdinu svétové produkce spodniho
pradla, v jiném meéste se zase vyrabi témer vsechny zapalovace.

e Externi vynosy z rozsahu hraji klicovou roli v tom, ze se
Indie stala hlavnim exportérem informacnich sluzeb.

— Indické spolecnosti nabizejici informacni sluzby se stale shlukuji
kolem meésta Bangalore.
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; Teorie externich vynosu z rozsahu

e Existuji 3 hlavni duvody, pro¢ koncentrace vyroby
odvéetvi do jednoho Ci nékolika malo mist snizuje
naklady v odvétvi, a to presto, ze jednotlivé firmy v
odvétvi zUstavaji malé:

1. Specializované vybaveni nebo sluzby mohou byt v
neéjakém odvetvi zapotrebi, ale jsou nabizeny jinymi
firmami jediné tehdy, pokud je toto odvetvi velke a
koncentrované na jednom miste.

— Napriklad, Silicon Valley v Kalifornii ma velkou koncentraci
firem vyrabé&jicich siliconové chipy, ktere pro jejich vyrobu
vyuzivaji specialni stroje a sluzby.

- Tyto specializované stroje a sluzby jsou tam levnéjsi a
dostupnéjsi nez kdekoliv jinde.
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- Teorie externich vynosi z rozsahu

2. Sdileni pracovnikil (Labor pooling): velké a
koncentrované odvétvi muze pfitahovat specializované
pracovniky, kteri mohou pracovat pro vice
firem/projektd. Firmam to snizuje nadklady na hledani
a najimani pracovnika.

—  Pracovnici v Sillicon Valley, ktefi mohou velmi jednoduse meénit

zamestnavatele. Specializovani pracovnici v Hollywoodu
(maskeri, kaskadéri,...), kteri by se jinde neuzivili.

3. Znalostni prelévani (Knowledge spillovers):
pracovnici z ruznych firem mohou jednodus$eji sdilet
napady a znalosti, ze kterych firmy profituji, pokud je
odvetvi koncentrovano na jednom miste.

—  Sillicon Valley
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il | AV V4 y 4
= trzni rovnovaha

Price, cost
(per widget)

|
|
Q, Quantity of widgets
produced, demanded

Obr. 7-1: Externi vynosy z rozsahu a

Pokud eX|stu3| externi vynosy
Z rozsahu, prumerne naklady
produkce klesaJ| s tim, jak
roste objem produkce.

Vzhledem ke konkurenci mezi
vyrobC| klesajici krlvka
prumérnych ndkladid AC mize
byt interpretovana jako
dopredu-klesajici
nabidkova krivka (forward-
falling supply curve).

Trzni rovnovaha nastava v
bodé 1, kde se protina
nabidkova a poptavkova
krivka.
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‘N Obr. 7-2: Externi vynosy z
= rozsahu pred obchodem

Price, cost (per button) Price, cost (per button)

ACcrina
Perima 7
Derina
Chinese button U.S. button
production and production and
consumption consumption

Bez svétového obchodu by byla rovnovdzna cena a mnozstvi knofliki v kazdé
ekonomice urcena bodem, kde se domaci nabidkova krivka protina s domaci
poptavkovou krivkou. Cena v Cine by byla nizsSi nez v USA.
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P

Pred

Externi vynosy z rozsahu a
mezinarodni obchod

pokladdejme, Ze cena knoflikd v Ciné by pfi absenci

obchodu byla nizéi nez cena knofliku v USA.

Co se stane, pokud zemé umozni vzajemny obchod s

knof

Cins
knof

iky?
<y knoflikovy prumysl bude expandovat a

ikovy prumysl v USA bude upadat.

Tento proces se bude sam urychlovat: S tim jak bude

rust
dale

vyroba knoflikd v Ciné&, jeji primé&rné naklady bude
klesat; jak bude klesat vyroba v USA, jeji

prumérné ndaklady budou ddle rust.

Ve fi
Jaky

nale bude veskera vyroba knoflikd v Ciné.
m zpUsobem tato koncentrace vyroby ovlivni ceny?
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= Obr. 7-3: Obchod a ceny

Price, cost (per button)

Quantity

of buttons
produced,
demanded

Cena ¢&inskych knoflikd
byla pred obchodem nizsi
nez v USA.

Jelikoz je Cinska nabidkova
krivka dopredu-klesajici
(forward-falling), zvyseni
vyroby v dusledku
svetového obchodu povede
k cené knoflikd, ktera je
nizsi nez pred obchodem.

Obchod vede k cenam,
které jsou nizsi nez ceny v
obou ekonomikach bez
obchodu!
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'\ Externi vynosy z rozsahu a

=1

= mezinarodni obchod

e Velmi odlisny zavéer od toho, co implikuji modely bez
V4 V4 O
rostoucich vynosu z rozsahu.

e Ve standardnim obchodnim modelu byla vysledkem
obchodu konvergence relativnich cen.

— Pokud pred obchodem bylo sukno relativné levné v domaci
ekonomice a relativne drahé v zahranicni ekonomice, pak
dusledkem obchodu byl narust relativni ceny sukna doma a jeji
pokles v zahranici.

e VVynosy z rozsahu vedou k odlisné implikaci, a sice, ze
efektem obchodu je snizeni cen v obou ekonomikach.
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'\ Externi vynosy z rozsahu a

=1

= mezinarodni obchod

e Co muze zpusobovat, ze néjaka zemé& ma pocdateéni
vyhodu nizké ceny?

e Jednou z moznosti je komparativni vyhoda diky
rozdilim v technologii nebo ve vybaveni potfebnymi
zdroji.

- Duvod, pro¢ je Sillicon Valley v Kalifornii a ne v Mexiku, je vétsi
dostupnost kvalifikované pracovni sily v USA oproti Mexiku
(podil VS vzdélané populace: 40 % v USA vs 16 % v Mexiku)

- DGvod, pro¢ se knofliky vyrabi v Ciné a ne v Némecku, je ten,
Ze je to pracovné-narocné odvetvi, které je profitabilni v zemich
s levnou pracovni silou.
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'\ Externi vynosy z rozsahu a

=1

= mezinarodni obchod

e Pokud existuji vynosy z rozsahu, charakter obchodu
OV 7 \Y4 u \'4 n \V4 n . V4
muze byt ovsem silne ovlivnen historickou nahodou.

e Pomoci komparativnich vyhod dokazeme vysvétlit, proc je
Sillicon Valley v USA a ne v Mexiku. ProcC je ale zrovna v
Kalifornii a ne v Texasu?

e Obdobné dokdZeme vysvétlit, pro¢ se knofliky vyrébi v Ciné a
ne v Némecku. ProcC ale zrovna Cina a ne Vietham?

e Zemeé, ktera je na pocatku velkym vyrobcem v urcitém
odvétvi, ma tendenci zustat velkym vyrobcem i tehdy,
kdyz jina zemé by mohla dany statek potencialné
vyrabét levnéji.
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Obr. 7-4: Dulezitost vyhody ze
zavedenosti

=1
==

Predpokladejme, Ze nakladova
Price, cost (per button) krivka Vietnamu lezi pod
nakladovou krivkou Ciny,
protoze mzdy ve Vietnamu
jsou nizsi nez v Cine.

Pri jakékoliv Urovni produkce,
Vietnam dokaze vyrabet
knofliky levnéji nez Cina.

O Clovék by mohl predpokladat,
CHINA ze Vietnam bude hlavnim
prodejcem na svetovem trhu.

|
: AC
| Dyorip K tomu ale nemusi dojit,

VIETNAM
pokud bude mit Cina
Q, Quantity of buttons dostatecnou vyhodu ze

produced and demanded ~ zavedenosti. Proc€?
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'\ Koncentrace primyslu a jeho
= historické souvislosti
e Londyn a New York jsou financnimi centry

— VB byla v 19. stoleti dominantni ekonomickou silou, proto se
stal Londyn financnim centrem a je jim stale, i kdyz postaveni
VB ve svétove ekonomice jiz neni takove.

— NY vdéci sveé pozici Erie Canalu, coz je kanal, ktery spojuje NY s
mésty u Velkych jezer. Diky tomu se stal NY nejdulezit&j$im
pristavem a nasledneé i financnim centrem. Erie Canal uz se nyni
ovsem k nakladni doprave nepouziva.

e New York je diky Erie Canalu také centrem reklamniho
prumyslu

- Reklamni agentury vyuzivaji informacniho prelévani a
rozSirovani, které je ale velmi lokalizované.

— Henderson (2004): Aby toho mohli agentury v NY vyuzivat,
musi byt umistény u sebe v okruhu zhruba 300 yardd.
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'\ Koncentrace primyslu a jeho
= historicke souvislosti

e Silicon Valley je umist&no tam, kde je kvuli tomu, ze
dva absolventi Stanfordu, a sice Hewlett a Packard tam
méli garaz, ve které zacinali svij byznys.

e Ozdobna prikryvka, vyrobena teenagerem v 19. stoleti
jako svatebni dar, dala vzniknout clusteru kobercovych
manufaktur okolo Daltonu v Georgii.

e Bangalore jako centrum informacnich sluzeb by mozna
vypadalo jinak, kdyby si ho Texas Instruments v roce
1984 nevybralo pro svuj investi¢ni projekt.
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'\ Koncentrace priimyslu a jeho
= historické souvislosti

e Nejvétsim exportnim prumyslem USA je filmovy prumysl

- Externi vynosy: specializované sluzby a sdileni pracovniku

- USA je mnohem veétsi trh nez treba italsky nebo francouzsky, coz
umoznuje natacCet nakladné kasovni trhaky.

— “Americkeé filmy"” Casto toci cizinci.

e Hollywood je umistén v LA kvuli dobrému pocasi, jelikoZ
historicky se filmy toCily hlavné v exteriérech.

- Nyni se ale tocCi hlavné v interiérech, kazdopadné filmovy
prumysl je a bude stale zakotveny v Hollywoodu.

e Podobné clustery i v jinych zemi

— Indicky Bollywood v Bombaji, Africky Nollywood v Nigérii, ¢inskée
filmy v Hong-Kongu, latinsko-americké telenovely v Caracasu

Copyright ©2015 Pearson Education, Inc. All rights reserved.



- Koncentrace primyslu v Ciné

Qiatou — 60 % svétové produkce knoflikl a velky podil
svétové produkce zipu

- velké mnozstvi malych firem, které profituji ze vzajemné
blizkosti

- vznik diky nahodé: v roce 1980 si 3 bratri na ulici vSimli
vétdiho poétu vyhozenych knoflikl, které nasledné upravili a
znovu prodali

Hang Ji — zubni kartacky
Sheng Zhou - kravaty
Zhang Qi - zapalovace
Wen Ling — boty

Yiwu - ponozky
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'\ Externi vynosy z rozsahu a

=1

= mezinarodni obchod

e Neda se zarucit, Zze ta spravna zemé bude vyrabét dany
statek, pokud u néj existuji externi vynosy z rozsahu.

— Spravna zemé znamena zemi, kterd dany objem dokaze vyrobit
nejefektivnéji, tj. s nejnizsimi naklady.
e Obchod zaloZeny na externich vynosech z rozsahu muze
mit nejednoznacny dopad na narodni blahobyt.

— Budou existovat prinosy pro svetovou ekonomiku dané
koncentraci vyroby v odveétvi s externimi vynosy.

- Je mozZné, Ze néjaka zemé na tom bude s obchodem hire nez
bez obchodu, viz nasledujici Obr. 7-5.
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= ztraty z obchodu

Price, cost (per watch)

DWDHLD

Il-'_‘?'J"J‘-Lr'flu /

AC

SWISS

A CTHAI

Quantity of watches

produced and demanded

Obr. 7-5: Externi vynosy z rozsahu a

Predstavte si, ze Thajsko
dokaze vyrobit hodinky
levnéji, ale Svycarsko je
zacalo vyrabéet prvni.

Cena hodinek by bez
obchodu mohla byt v
Thajsku nizsi.

Obchod muze zpUsobit, Ze
na tom Thajsko bude hdF,
coz vytvari motivaci k
ochrané svého potencialni
hodinafského pramyslu
pred zahrani¢ni konkurenci.

Co kdyz se Thajsko
rozhodne pro autarkii?
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Price, cost (per watch)

DTHAI

A GS WISS

A CTHAI

DWDHLD

Quantity of watches

produced and demanded

Obr. 7-5: Externi vynosy z rozsahu a
= ztraty z obchodu

PovSimnéte si, ze pro
svetovou ekonomiku je
prospesne, kdyz se odvetvi
externimi vynosy nekde
koncentruje, aby se mohlo
vyuzit vynosu z rozsahu.

Snaha jedné zemé chranit si
svUj trh maze vydUstit v
odvetna opatreni ze strany
jinych zemi a vyvolat tak
obchodni valku, ktera je ke
Skodé vsem.

V realité je nesnadné urcit,
ve kterém odvétvi by se
mohly vytvaret externi
VYnosy.
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=1
[

Dynamické vynosy z rozsahu

Zatim jsme uvazovali pripad, kdy externi vynosy z
rozsahu zavisely na objemu soucasné produkce v
daném case.

Externi vynosy z rozsahu mohou také zaviset na
kumulativnim objemu produkce za urcity cas.

Dynamické vynosy z rozsahu existuji pokud
prumérné naklady klesaji s tim, jak kumulativni objem
produkce roste behem casu.

Dynamické vynosy z rozsahu mohou vzniknout, jestlize
naklady produkce silné zavisi na akumulaci znalosti a
zkusenosti, ktera zavisi na vyrobnim procesu behem
casu.
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= Obr. 7-6: Krivka uceni

Unit cost . , v
Grafickym znazornenim

dynamickych vynosu z
rozsahu je krivka uceni
(learning curve).

Zeme, ktera ma bohaté
zkusSenosti v odvétvi (L)
muzZe mit niz&i primérné
naklady nez zemée¢, ktera ma
malé nebo zadné zkusSenosti,
a to presto, ze krivka uceni
druhé zemeé (L*) je nizsi -
napfiklad kvuli niz&im
mzdam.

|
I
|
|
]
I
Q, Cumulative
output
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Dynamické vynosy z rozsahu

e Podobné jako vynosy z rozsahu zavisejici na soucasneém
objemu produkce, tak i dynamické vynosy z rozsahu
mohou uzamknout prumysl tam, kde puvodné& méli
produkcni vyhodu nebo s tim jenom zacali jako prvni.

e MuZe byt pouZito jako argument ve prospéch
protekcionismu.

— Docasnd ochrana né&jakého odvétvi mu mize umoznit ziskat
zkusenosti: argument nedospélého odvétvi.

— Tato docCasnost ovsem v realité casto trva velmi dlouho a je take
obtizné urcit, kde se tyto externi vynosy vyskytuji.
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'\ Meziregionalni obchod a ekonomicka
- geografie

e Externi vynosy z rozsahu mohou byt také duleZité pro
meziregionalni obchod v ramci jedne zemé.

— Mnoho filmovych producentl se nachdzi v LA, kde produkuji
filmy pro spotrebitele v celych Spojenych statech.

— Mnoho financnich firme sidli v NY a poskytuji financni sluzby
spotfebitelUm v celych Spojenych statech.

e Nekteré neobchodovatelné statky (napr. sluzby
veterinare) musi byt obvykle nabizeny lokalné.

- 60 % pracovnikd v USA je zamé&stnano v odvétvich, jejichz
produkce je neobchodovatelna dokonce i v ramci USA. Podil
neobchodovatelného sektoru na zaméstnanosti se mezi staty
USA prilis nelisi.

- To, co se vyrazné lii mezi jednotlivymi staty, je podil rGznych
obchodovatelnych sektorl na zaméstnanosti.
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Tab. 7-2: Nékolik prikladi
obchodovatelnych a
neobchodovatelnych odvetvi

N
.

Tradable Industries Nontradable Industries
Motion pictures Newspaper publishers
Securities, commodities, etc. Savings institutions
Scientific research Veterinary services

Source: J. Bradford Jensen and Lori. G. Kletzer, “Tradable Services: Understanding the
Scope and Impact of Services Outsourcing,” in Lael Brainard and Susan M. Collins,
eds., Brookings Trade Forum 2005: Offshoring White Collar Work (Washington, D.C.:
Brookings Institution, 2005), pp. 75-116.
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'\ Meziregionalni obchod a ekonomicka
- geografie

e Ekonomicka geografie zkouma mezinarodni a
meziregionalni obchod a organizaci ekonomické aktivity
v meéstskych a venkovskych oblastech.

e Co ovliviiuje umisténi vyroby obchodovatelnych statkd?
e N&kdy je to dostupnost zdroju

— Houston je centrem ropného prumyslu, protoze ve vychodnim
Texasu se nachazi ropa.

e \/ pripadé meziregionalniho obchodu jsou prace a kapital
mnohem mobiln€jsi nez u mezinarodniho obchodu.

~ Zdroje se stéhuji za prUmyslem a ne naopak, viz Sillicon Valley.

e Podoba obchodu je tak mnohem vice ovlivhéna
externimi vynosy z rozsahu a historickou nahodou.
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; Shrnuti

Obchod nemusi byt vysledkem komparativni vyhody.
MUZe byt vysledkem vynosu z rozsahu, tj. tendence
prumérnych nakladu produkce se snizovat s rostoucim
objemem vyroby.

2. Vynosy z rozsahu davaji zemim motivaci specializovat
se a obchodovat, a to dokonce i bez rozdilu v
technologii nebo ve vybavenosti vyrobnimi faktory.

3. Vynosy z rozsahu mohou byt interni (zavisejici na
velikosti firmy) nebo externi (zavisejici na velikosti
odvetvi).

4. \Vynosy z rozsahu mohou veést k nedokonalé
konkurenci, a to pokud nenabyvaji podoby externich
vynosu, které vznikaji na Urovni odvétvi a ne firmy.
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: Shrnuti

5. Externi vynosy pripisuji vyznamnou roli nahodé pri
urceni toho, co se kde vyrabi.

— Pokud existuji externi vynosy, pak zeme, ktera diky pocatecni
vyhodé zacala statek vyrabét, ma tendenci zUstat velkym
vyrobcem i tehdy, kdyz jina zemeé by mohla dany statek
potencialné vyrabét levnéji.

6. Obchod zalozeny na externich vynosech z rozsahu
muze zvysit, ale i snizit ndrodni blahobyt a zemé tak
za urditych okolnosti muze tézit z do¢asného
protekcmmsmu pokud jejich prumysl vykazuje znaky
externich vynosu z rozsahu.
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