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Interni vynosy z rozsahu vznikaji, kdyz velké firmy maji
nakladovou vyhodu pred malymi firmami, coz
zpUsobuje, Ze odvétvi pfestava byt dokonale
konkurencni.

Interni vynosy z rozsahu implikuji, Ze prumé&rné naklady
produkce firmy klesaji s tim, jak vyrabi vice.

Dokonala konkurence, ktera stlacuje cenu k meznim
nakladim by znamenala ztratu pro tyto firmy, protoZe
by nebyly schopny pokryt vyssi pocatecni naklady na
vyrobu.

Vysledkem by bylo, ze dokonala konkurence by tyto
firmy vytlacel z trhu.
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: Uvod

e Ve vetsSine odvetvi jsou statky mezi sebou
diferencované a existuji i jiné rozdily mezi firmami.

e Integrace trhu zpusobuje, Ze 1épe fungujici firmy
expanduji, zatimco hufe fungujici firmy se zmensuiji.

e Dalsi zdroj pfinosu z obchodu: S tim, jak je produkce
koncentrovana smerem k lépe fungujicim firmam,
celkova efektivita odvetvi se zvysuje.

e Budeme zkoumat, proc tyto lépe funguijici firmy maji
vetsi motivaci angazovat se v globalni ekonomice.
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=2 Teorie nedokonale konkurence

e \/ nedokonale konkurencnim prostredi si jsou firmy
védomy, Zze mohou ovliviiovat ceny svych vyrobku a
ze mohou prodavat vice jediné tehdy, kdyz snizi cenu.

e Tato situace nastava, kdyz existuje jenom néekolik
malo velkych vyrobcu daného statku nebo kdyz firma
vyrabi statek, ktery je diferencovany od vyrobkd
jinych firem.

e Kazda firma pak vnima sebe jako cenového tvlrce a
O\I n V 4
muze tedy volit cenu sve produkce.

Copyright ©2015 Pearson Education, Inc. All rights reserved.



: Monopol: strucné shrnuti

e Monopoly je odveétvi, kde je jenom jedna firma.
e Oligopol je odvétvi, kde funguje nekolik malo firem.

e \/ techto odvétvich plati, ze mezni prijem z dodatecné
prodané jednotky je nizsi nez cena, ktera je uctovana
za kazdou jednotku.

— Aby prodala vice, firma musi snizit cenu u vsech jednotek,
nejenom u té dodatecné.

- Krivka mezniho prijmu proto lezi pod poptavkovou krivkou
(ktera urcuje cenu, kterou jsou spotrebitelé ochotni zaplatit).
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Monopol: strucné shrnuti

Predpokladejme, ze poptavkova krivka, ktere firma
Celi, je linearni: Q = A - B*P, kde Q je mnozstvi
produkce firmy, P je cena a A a B jsou konstanty.

Mezni prijem se rovna: MR = P - Q/B.

Uvazujme celkové naklady ve tvaru: C = F + c*Q,
kde F jsou fixni naklady, které nezavisi na objemu
produkce a c jsou konstantni mezni naklady.

Primérné naklady jsou potom: AC = C/Q = F/Q + ¢

Vé&tsi firma je efektivnéjsi, protoze prumérné naklady
klesaji s tim, jak produkce Q roste: interni vynosy z
rozsahu.
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Cost, C and
Price, P

Monopoly profits

AC
MC

|
" MR

Q,, Quantity, Q

Obr. 8-1: Monopolni rozhodovani
= o cenach a produkci

Objem produkce, ktery
maximalizuje zisk, je tam,
kde se mezni prijmy rovnaji
meznim nakladim.

V prusediku kfivek MC a
MR, prijem z prodeje
dodatecné jednotky se
rovha nakladdm na vyrobu
teto jednotky.

Pokud P > AC, monopolista
vydélava monopolni zisky,
coz je v obrazku vyznaceno
vybarvenou plochou.
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= naklady

Cost per unit
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2" Average cost

Marginal cost
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Obr. 8-2: Prumerné versus mezni

Pokud jsou prumérné
naklady firmy ve tvaru
AC = C/Q = F/Q + ¢,
kde c jsou konstantni
mezni naklady, pak
musi prumé&rné naklady
lezet nad meznimi
naklady.

Na obrazku jsou
znazornény prumérné a
mezni naklady pro
funkci C =5 + Q.
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= Monopolisticka konkurence

e Monopolisticka konkurence je modelem nedokonalé
konkurence, ktery predpoklada, ze kazda firma

1. dokaze diferencovat svuj vyrobek od vyrobku
konkurentu

2. bere ceny stanovené konkurenci jako dane.

e Firma v monopolisticky konkurencnim odveétvi bude
prodavat

- vice s tim, jak celkové prodeje odvetvi rostou a s tim
jak roste cena, kterou si uctuji konkurenti.

— meéne s tim, jak roste pocet firem v odvetvi a s tim,
jak roste cena, kterou si firma uctuje.
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= Monopolisticka konkurence

e Tento koncept je reprezentovan funkci:
Q = S*[1/n - b*(P - P)] (8-5)
- Q je mnozstvi prodané danou firmou
- S je mnozstvi prodané celym odvétvim
- n je pocet firem v odvetvi

- b je konstanta, reprezentujici reakci prodeju firmy na rozdil mezi
. . (o) v v s
jeji cenou a prumeérnou cenou v odveétvi

- P je cena, kterou si uctuje dana firma

— P je prlimérna cena, kterou si G¢tuji konkurenti v odvétvi
e Zajima nas, jakym zpusobem je uréen rovhovazny

pocet firem v odveétvi.
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Obr. 8-3: Rovnovaha na
= monopolisticky konkurenénim trhu

Cost G, and Krlc}/ka CC ulfa_ZL!Je,gakvym,
Price, P zpusobem zavisi prumerne
naklady na mnozstvi firem
v V4 (o) v
v odvetvi: S rustem poctu
firem, kazda z nich vyrabi
7 v (o] v 7 7
mene a prumerné naklady
tak rostou.

Krivka PP ukazuje, jakym
zpUsobem z3visi cena,
kterou si firma uctuje, na
pocCtu firem v odvétvi: S
ristem poctu firem se
zvysuje konkurence a klesa
cena, kterou si kazda firma
muze Ucétovat.

Ny Number
of firms, n
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'\ Monopolisticka konkurence -
= odvozeni kFrivky CC

e Predpokladejme, ze firmy Celi stejné poptavkove krivce
a maji stejnou nakladovou funkci.

— Potom si vSechny firmy budou uUctovat stejnou cenu a budou mit
stejny trzni podil, tj. kazda firma vyrabi Q = S/n.

- Primérné naklady by mély zaviset na velikosti trhu a poctu
firem:

AC=C/Q=F/Q+c=n*F/S +cC (8-6)

— S tim, jak pocet firem v odvétvi (n) roste, prumérné naklady
kazdé firmy rostou, protoze kazda firma vyrabi méné produkce.

- S tim jak celkové prodeje v odvétvi (S) rostou, prumérné
naklady kazdé firmy klesaji, protoze kazda firma vyrabi vice
produkce.
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\ Monopolisticka konkurence -
= odvozeni krivky PP

e Rovnici (8-5) muUZeme prepsat nasledovné:
Q = [(S/n) + S*b*P]- S*b*p (8-7)

e \/Simnete si, ze rovnice (8-7) ma stejny tvar jako
linearni poptavkova funkce Q = A - B*P

— kde A = [(S/n) + S*b*P] a B = S*b.

e Pokud firma maximalizuje zisk, méla by vyrabét do te
doby, nez se mezni prijem rovna meznimu nakladu:

MR =P -Q/B =c
e Dosazenim vztahu B = S*b a vztahu Q = S/n dostaneme

P=c+ 1/(b*n) (8-10)
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\_ Monopolisticka konkurence -
= odvozeni kfivky PP
P =c + 1/(b*n) (8-10)

e S tim, jak roste pocet firem v odvétvi n, cena, kterou si
v Vé . Ov YARY Vé V4 r v Vé
kazda firma muze uctovat, klesa diky zvysene
konkurenci.

e Prirazka nad mezni naklady je u kazdé firmy rovna
P-c=1/(b*n)
a klesa s rustem poctu firem v odvétvi.
e Pri rovhovaznem poctu firem v odvétvi se rovna

- cena, kterou si mohou firmy Uctovat (viz rovnice (8-10) a krivka
PP, ktera je klesajici funkci n) a

— prumérné naklady firmy (viz rovnice (8-6) a kfivka CC, kterd je
rostouci funkci n).
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Cost C, and
Price, P

ny

Number
of firms, n

Obr. 8-3: Rovnovaha na
= monopolisticky konkurenénim trhu

Krivka CC je dana rovnici:
AC = n*F/S + ¢

Krivka PP je dana rovnici:
P=c+ 1/(b*n)

V rovnovaze nemaji firmy
motivaci vstupovat ani
vystupovat z odvétvi.

Pokud je pocet firem v
odvétvi vétsi nez
rovnovazny, P<AC a firmy
maji motivaci odchazet.

Pokud je pocet firem v
odvétvi mensi nez
rovnovazny, P>AC a firmy
maji motivaci vstupovat.
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Cost, C and
Price, P

o Obr. 8-4: Efekty vétsiho trhu

Protoze obchod zvysuje
velikost trhu S, disledkem
obchodu by mélo byt
snizeni primé&rnych nakladl
AC = n(F/S) + c.

Niz8im prdmérné naklady
vedou k nizsim cenam

produkce, coz prospiva
spotiebitelim.

Number of

firms, n
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Cost, C and
Price, P

n Number of
firms, n

| Obr. 8-4: Efekty vétsiho trhu

Dal$im dusledkem
obchodu je, ze na novém
svetovém trhu funguje
vice firem, nez na jednom
kazdém narodnim trhu.

To zvysuje rozmanitost
vyrobkd, které si
spotrebitelé mohou koupit
(z n, vyrobcu na n,), coz
dale zvysuje jejich
blahobyt.

Neni ale jasnég, jestli se
firmy budou nachazet v
domaci nebo zahranicni
ekonomice.
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E \ Piinosy ze spole¢ného trhu:

= numericky pfiklad s autama
e Predpokladejme, ze b = 1/30 000, fixni naklady F =
$750 000 000 a mezni naklady ¢ = $5000 za auto.
e Celkové naklady jsou: C = 750 000 000 + (5000*Q).
e Prumérné ndklady jsou tedy
AC = (750 000 000/Q) + 5000.
e Predpokladejme, ze existuji dvé zemeée: Domov a Cizina.

e Doma se rocné proda 900 000 aut; v Ciziné se rocne
proda 1.6 miliénu aut.

e Predpokladejme, ze obé zemé maji stejnou nakladovou
funkci.
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Price per auto,
in thousands of dollars

36
34
32
30
28
26
24
22 7
20 7
18 7
16 7

1 PP

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Number
of firms, n

(c) Integrated

Obr. 8-5: Rovnovaha na
= automobilovém trhu (pokr.)

Integrovany trh umoznuje
existenci vice firem nez
kterykoliv narodni trh sam o
sobe, pricemz kazda firma
nyni vyrabi pri vetsi rozsahu
vyroby a prodava za nizsi
cenu.

Diky vétSimu integrovanému
trhu maji spotrebitelé na
vybér vice vyrobkad.

Kazda firma vyrabi vic a je
diky tomu schopna nabizet
produkci za nizsi ceny.
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.

Home Market,
Before Trade

Industry output 900,000
(# of autos)

Number of firms 6

Output per firm 150,000
(# of autos)

Average cost $10,000

Price $10,000

Foreign Market,
Before Trade

1,600,000

8
200,000

$8,750
58,750

Tab. 8-1: Hypoteticky priklad prinost
= ze spoleéného trhu

Integrated Market,
After Trade

2,500,000

10
250,000

$8,000
$8.000
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‘N Vyznam obchodu v ramci odvétvi
= (intra-industry trade)

e Diferenciace vyrobku a interni vynosy z rozsahu vedou
k obchodu mezi podobnymi zemeémi, které se nelisi ve
svych komparativnich vyhodach.

— Toto je velmi odlisny druh obchodu nez ten zalozeny na
komparativnich vyhodach.

e Obchod v ramci odvetvi (intra-industry trade) se
odkazuje na obousmernou sménu podobného zbozi.

- Francie a Némecko spolu obchoduji auta: VW a Renault
e Dva nové duvody pfinosu z obchodu:

- Pfinos z v&tsi variability vyrobku pFi nizsich cenach.

- Firmy vyuzivaji vyhody vynosu z rozsahu.

- Mala zemeé ziskava na integraci vice nez velka zeme.
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'\ Vyznam obchodu v ramci odvétvi
= (intra-industry trade)

e Okolo 25-50 % svetového obchodu je obchod v ramci
odvetvi (intra-industry trade).

- Nejvyznamné&jsi je obchod prumyslového zbozi mezi vyspé&lymi
zemémi, ktery tvori vétsinu sveétového obchodu.

— Co se tyCe USA, odvétvi s nejvetsim podilem obchodu v ramci
odvétvi jsou: farmaceuticky prumysl, chemikalie a
specializované stroje — vyzaduji relativné velké mnozstvi
kvalifikované prace, fyzického kapitalu a sofistikovanou
technologii.

e Broda, Weinstein (2006): behem let 1972-2001 se
ztrojnasobil pocet druhu vyrobku v importech USA

— odhad pfinosu z vétsi variability vyrobkd pro americké
spotrebitele: 2.6 % HDP USA
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N Tab. 8-2: Indexy obchodu v ramci
) = odvétvi, USA 2009

Metalworking Machinery 0.97
Inorganic Chemicals 0.97
Power-Generating Machines 0.86
Medical and Pharmaceutical Products 0.85
Scientific Equipment 0.84
Organic Chemicals 0.79
[ron and Steel 0.76
Road Vehicles 0.70
Office Machines 0.58
Telecommunications Equipment 0.46
Furniture 0.30
Clothing and Apparel 0.11
Footwear 0.10

_ min{exports, imports }
~ (exports+imports)/2
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\ Reakce firem na mezinarodni
= obchod

e Vé&tsi konkurence $kodi hufe fungujicim firmam — ty
jsou nuceny odejit z trhu.

e Ty nejlépe fungujici firmy vyuzivaji vyhody novych
obchodnich prilezitosti a expanduji.

e Pokud lépe funguijici firmy expanduji a ty hafe
fungujici firmy snizuji produkci Ci odchazi z trhu,
celkovy vykon odveétvi roste.

— Obchod a ekonomicka integrace zlepsuji vykon odveétvi
podobné jako zlepSeni technologie.
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'. .1__ - -
= firmami

Cost, Cand

Price, P

Slope = 1/(S x b)

1 /

c, | MC,
|
|
|

c, ¥ mc,
] N
| | D
: e

Q, Q MR Quantity

(a)

(Pi—cq) x Qq +

(Po—cp) x Qp +

Obr. 8-6: Nakladoveé rozdily mezi

Operating
Profit

P A

Marginal
cost, ¢;

(b)

Firmy 1 a 2 Celi stejné poptavce, ale lisi se meznimi naklady: c,;<c..
Firma 1 vyrabi vic, Uctuje si nizsi cenu, ale ma vyssi prirazku nad
mezni naklady. Ma také vyssi provozni zisk (vybarvena plocha).
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"N Obr. 8-7: Vitezové a porazeni pri
= ekonomické integraci

Cost, C and Operating
Price, P Profit

Intercept = P + [1/(b x n)] Winners Losers

] i
- A= .FI

| Exit l
Slope = 1/(S x b)

I
I
I
/ |
I
I
I
|
. |
D
Quantity c*’ c* Marginal
(a) (b) cost, ¢;

Dusledkem obchodu se poptavkova kfivka méni: je plossi a ma nizsi

vertikalni prisedik. Firmy s nejniz§imi meznimi naklady z toho t&Zi,
firmy s nejvyssimi meznimi naklady jsou nuceny odejit z trhu.

Copyright ©2015 Pearson Education, Inc. All rights reserved.



'\ Obchodni naklady a rozhodovani

=1

= 0 exportu

e VétSina americkych firem nevykazuje zadné exportni
aktivity — prodavaji pouze americkym spotfebitelim.

— V roce 2002, pouze 18 % americkych prumyslovych firem
vykazovalo ne€jaké prodeje v zahranici.

e Dokonce i v odvétvich, které exportuji hodné z toho, co
vyrabi, jako chemicky prumysl, strojirenstvi a
elektronika, plati, ze méne nez 40 % firem exportuje.

e Hlavnim duvodem jsou obchodni naklady. Hlavnim
dopadem téchto ndkladu je, ze drasticky redukuji pocet
firem proddvajici zbozi spotfebitelim v zahranidi.

— Dal$im dopadem obchodnich nakladu je, ze redukuji objem
exportnich prodeju téch firem, které prodavaji v zahranidi.
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vykazuji exportni prodeje, 2002

Printing

Furniture

Apparel

Wood Products

Fabricated Metals
Petroleum and Coal
Transportation Equipment
Machinery

Chemicals

Computer and Electronics
Electrical Equipment and Appliances

Source: A. B. Bernard, J. B. Jensen, S. J. Redding, and P. K. Schott, “Firms in International

Trade.” Journal of Economic Perspectives 21 (Summer 2007), pp. 105-130.
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5%
?'[J 0
81’! 0
8%
14%
I. 8‘.! 0
28%
33%
36%
38%
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Obr: 8-8: Rozhodovani o exportu v
= pripadé obchodnich nakladt

Cost, C and Cost, Cand
Price, P Price, P

Co+t
c” o
(32 __\ Mcz 02 __\\ )

cy+tT \
i \MC1 ¢ 1 \

D D
Quantity Quantity
(a) Domestic (Home) Market (b) Export (Foreign) Market

Firma 1 ma nizsi mezni naklady nez firma 2. Obé firmy nabizeji na
domacim trhu. Pfi obchodnich nakladech ve vysi t dolaru za jednotku
produkce se pouze firmé 1 vyplati nabizet v zahranici.
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'\ Obchodni naklady a rozhodovani

=1

= 0 exportu

e Obchodni ndklady pFidavaji dvé duleZité predikce do
naseho modelu obchodu a monopolistické konkurence:
— Jenom cast firem exportuje a tito exportéri jsou relativné vetsi
a vice produktivni (nizsi mezni naklady).
e Empiricka evidence potvrzuje tyto predikce, ze exportni
firmy jsou vétsi a produktivnéjsi nez firmy ve stejném
odvetvi, které neexportuiji.

-V typlckem prumyslovem odvétvi v USA, exportni firma je v
pruméru vice nez dvakrat vétsi neZ firma, kterd neexportuje.

— Rozdily mezi exportéry a neexportéry jsou ve vetsine
evropskych zemich mnohem vétsi.
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-+ Dumping

e Dumping je praktika, kdy si firma uctuje za
exportované zbozi nizsi cenu nez za zbozi prodané
doma.

e Dumping je prikladem cenové diskriminace.
e Cenova diskriminace a dumping se mohou objevit
jediné tehdy, kdyz je

— nedokonala konkurence na trhu: firmy jsou schopné ovlivnit
trzni cenu.

— trhy jsou segmentované, takze statky nelze jednoduse koupit
na jednom trhu a prodat na druhém.
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- Protekcionismus a dumping v USA

e Americkd firma muZe apelovat na Commerce
Department, aby vysSetrila pripadny dumping
zahranicnich firem, a to jak poskodil americkou firmu.

- Commerce Department muze uvalit “anti-dumpingovou
povinnost” (dan) na ochranu americké firmy

— Danfi se rovna rozdilu mezi aktudlni a “fairovou” cenou importd,
kde “fair” znamena cenu, za kterou je zbozi normalné prodavano
na domacim trhu.

— Obdobneé to funguje i v EU.

e Anti-dumpingové zakony vytvari obchodni bariéry a
mohou byt zneuzivany v konkurencnim boji.
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! Protekcionismus a dumping

e VétSina ekonomu si mysli, Ze vynucovani anti-
dumpingovych cel je chybné.

— Obchodni naklady vedou prirozené k tomu, aby firma na
exportnim trhu snizila prirazku nad mezni naklady.

e Dumping muze byt strategii maximalizujici zisk:

— Firma s vysSimi meznim naklady ma nizsi prirazku nad mezni
naklady, viz Obr. 8-6.

— Exportni firma bude proto reagovat na obchodni naklady tak, ze
na exportnim trhu snizi prirazku nad mezni naklady.

- PX-(c+t)<PP-c => PX-t<PP

— Tato strategie je povazovana za dumping a véetsina zemi ji ma
za “neférovou” obchodni praktiku.

Copyright ©2015 Pearson Education, Inc. All rights reserved.



;\

=1
[

Nadnarodni korporace a FDI

Primé zahranicni investice (FDI) znamenaji
investice, kdy firma v jedneé zemi primo kontroluje nebo
vlastni pridruzenou firmu v jiné zemi.

Pokud zahranicni spolecnost vlastni alespon 10 % akcii
pridruzené firmy, obeé firmy jsou klasifikovany jako
nadnarodni korporace.

— 10 % nebo vice je povazovano za dostatecné pro kontrolu
obchodnich operaci.

Greenfield FDI (FDI na zelené louce) - spolecnost
postavila v zahranici nove vyrobni zarizeni.

Brownfield FDI (pfes-hraniéni fuze a akvizice) -
spolecnost koupila kontrolni podil v zahranicni firmé.
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s Primé zahranicni investice

Greenfield FDI jsou vice stabilni, zatimco pres-hranicni
(o) . . -’ . . 7
fuze a akvizice maji tendenci se objevovat ve vinach.

Rozvinuté zeme byly historicky nejvetSim prijemcem
FDI.

— FDI do rozvinutych zemi jsou vice volatilni nez FDI jdouci do
tranzitivnich a rozvijejicich se zemi.

Stala expanze podilu FDI jdoucich do tranzitivnich a
rozvijejicich se zemi.

— Od 2009 se jedna o polovi¢ni podil na svétovém objemu FDI.

v v/

Prodeje FDI pobocek se casto pouzivaji jako meritko
nadnarodni aktivity.

- problematické méFitko diky reexportum

Copyright ©2015 Pearson Education, Inc. All rights reserved.




Y Obr. 8-9: Priliv primych zahranicnich
| = investic (FDI inflows), 1970-2012
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Source: World Bank, World Development Indicators.
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\ Obr. 8-10: Odliv primych zahranicnich
J = investic, nejlepsich 25 zemi, 2009-2011
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Source: UNCTAD, World Investment Report, 2012.
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Primé zahranicni investice

e Nadnarodni korporace jsou Vétsi a
produktivnéjsi nez jine firmy (dokonce i nez
exporteri) ve stejneé zemi.

e Dva hlavni druhy FDI:

- Horizontalni FDI znamenaji, ze pobocka replikuje
vyrobni proces, ktery materska firma pouziva v
domaci ekonomice, nekde jinde ve svete.

— Vertikalni FDI znamenaji, ze vyrobni proces je
rozdélen a cast vyrobniho procesu je presunuta do
pobocky v zahranici.
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; Primé zahranicni investice

e Vertikalni FDI jsou hlavné motivovany rozdily ve
vyrobnich nakladech mezi zemémi (firmy presunuji
casti vyrobniho procesu tam, kde je to levnéjsi).

— Vertikalni FDI rychle rostou a stoji za velkym zvyseni pfilivu
FDI do rozvijejicich se zemi.

e Horizontalni FDI jsou dominovany toky mezi
rozvinutymi zemémi. Jak materska firma, tak pobocCka

se obvykle nachazeji v rozvinutych zemich.

- Hlavnim ddvodem pro tento typ FDI je umistit vyrobu blizko
spotiebiteld.

- Proto, obchodni a dopravni ndklady hraji mnohem dulezit&jsi
roli pri rozhodovani o téchto FDI, nez rozdily ve vyrobnich

nakladech.
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\ Rozhodovani firmy ohledné
= horizontalnich FDI

e Blizkost-koncentrace trade-off:

- Vyssi obchodni naklady spojené s exportovanim vytvari
. . s . V4 rv 7 ry O
motivaci umistit vyrobu blize zakaznikum.

— Interni vynosy z rozsahu vytvari motivaci koncentrovat vyrobu
na malo mistech.

e FDI aktivity jsou koncentrovany v sektorech s
vysokymi obchodnimi naklady.

—- Pokud jsou vynosy z rozsahu dulezité a primérna velikost

tovarny je velka, pak se pozoruje vétsi objem exportu
relativne k FDI.
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'\ Rozhodovani firmy ohledné&
= horizontalnich FDI - formalné

e Rozhodovani ohledné horizontalnich FDI zahrnuje
trade-off meazi

— exportnimi naklady ve vysi t za jednotku a
- fixnimi naklady F na vytvoreni dodatecného vyrobniho
zarizeni.
e Pokud t*Q > F, obchodni naklady jsou véetsi nez fixni
naklady na postaveni tovarny v zahranici.

- Jinak receno: pokud jsou zahranicni prodeje relativne velke,
tj. Q > F/t, exportovani je drazsi a FDI firmé maximalizuje
zisk.
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| Rozhodovani firmy ohledné
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= vertikalnich FDI

e Rozhodovani ohledné vertikalnich FDI také zahrnuje
- 7 7 (o) . 7 . 7
trade-off mezi usporou nakladu a fixnimi naklady F na
postaveni dodatecného vyrobniho zarizeni.
— Uspora nakladd se tykd komparativni vyhody, které déla

néjakou cast vyrobniho procesu levnéjsi, pokud se odehrava v
jiné zemi.
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*.__- Outsourcing jako substitut FDI

e Zahranicni outsourcing se objevuje tehdy, kdyz
firma zada cast vyroby nezavislé firmé v zahranici.

e Offshoring znamena presun casti vyroby do zahranici
a zahrnuje dohromady FDI i outsourcing.

e Kromeé rozhodnuti o tom, kde vyrabet, cCeli firmy takée
internalizacnimu rozhodnuti: jestli drzet vsechnu
vyrobu v ramci vlastni firmy nebo zadat Cast
vyrobniho procesu jiné firme.

e Internalizace se objevuje tehdy, kdyz je ziskovejsi
provadéet vyrobu v ramci jedné organizace.

e Duvody pro to mohou byt nasledujici:
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‘N Nevyhody outsourcingu a vyhody
= internalizace

1. Transfery technologie: transfer znalosti nebo jiné formy
. O v Vs . v V7 V4 - V4 .

technologie muze byt jednodussi v ramci jedne organizace

nez pomoci trzni transakce mezi oddeélenymi organizacemi.

— Patenty nebo vlastnicka prava k technologii mohou byt slaba
nebo nemusi existovat.

- Znalosti se nemuseji dat jednoduse “zabalit a prodat”.

i

2. Vertikalni integrace zahrnuje konsolidaci ruznych stadii
vyrobniho procesu.

- Internalizaci produkce se firma muzZe vyhnout sporim s
dodavatelem kliCcové komponenty.

e nedodani, dodani se zpozdénim, dodani v horsi kvalité, pozadavek
vétsi ceny nez byla sjednang, ...

—~ Nezavisly dodavatel né&jaké komponenty mize mit prospéch z
vynosu z rozsahu, pokud bude doddavat pro vice firem.
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. '\ Obr. 8-11: Americky mezinarodni
) = obchod ve sluzbach, 1986-2011
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Source: U.S. Bureau of Economic Analysis.
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\ Dusledky nadnarodnich korporaci,
= jejich FDI a outsourcingu

e Z primych zahranicnich investic maji prospéech
\'4 57 v \Y4 V4 \"4 n V4 O O
vsechny zucastnené zeme, a to ze stejnych duvodu,
proC je prospésny mezinarodni obchod.

— Nadnarodni korporace a outsourcujici firmy vyuzivaji vyhody
nakladovych rozdilu, které vedou k presouvani ¢asti vyrobniho
procesu do jiného mista.

— Ddusledky FDI a outsourcingu jsou velmi podobné jako
presouvani vyroby mezi sektory, kdyz se ekonomika otevre
obchodu. Pro ekonomiku jako celek je to prospesnég, ale v
jejim ramci to vytvari silné redistribucni efekty.

— Empirie: firmy, které pomoci FDI nebo outsourcingu importuji
komponenty do vyroby, také veétSinou exportuji finalni statky.

— USA v roce 2000: 92 % firem, které importovaly komponenty,
také exportovaly finalni zbozi.
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! Shrnuti

1. Interni vynosy z rozsahu implikuji, Ze s rustem produkce
firmé klesaji prumérné naklady.

2. V monopolistické konkurenci je kazda firma cenovym
tvircem, ale konkuruje si s jinymi firmami, které nabizi
podobné produkty, jejichz ceny bere firma jako dané.

3. Monopolisticka konkurence umoznuje prinosy z obchodu
skrze nizsi naklady a ceny, a také skrze vyssi variabilitu
vyrobkd.

4. Monopolisticka konkurence predikuje obchod v ramci
odvetvi.

5. Ekonomicka integrace vytvari vitéze a porazené. Lépe
fungujici firmy expanduji, hufe fungujici firmy upadaiji,
pripadné odchazi z trhu
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! Shrnuti

Dumping muze byt ziskovou strategii, pokud firma celi malé
konkurenci na domacim a velké konkurenci v zahranici.

7. Nadnarodni korporace jsou typicky vétsi a produktivnejsi
nez firmy, které “jenom” exportuji, a ty jsou zase vetsi a
produktivnéjsi nez firmy, které prodavaji pouze na domacim
trhu.

8. Nadnarodni korporace provadi primé zahranicni investice
tehdy, kdyz blizkost je dulezit&jsi nez koncentrace vyroby
na jednom miste.

— Firmy vyrabi tam, kde je to pro né nakladové efektivni. Mohou
replikovat cely vyrobni proces nebo mohou umistit ¢ast
vyrobniho procesu do jiné zemeé.

— Firmy se také rozhoduji, jestli drzet vSechnu vyrobu v ramci
vlastni firmy nebo zadat cast vyrobniho procesu jiné firme.
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