Pracovni list: Marketingovy plan kampané pro produkt Grand
Tour

Cil: Navrhnout komunikacni mix pro propagaci produktu Grand Tour

Vystupem prace bude ppt prezentace v rozsahu cca 25 slid(, kterad bude rozdélena na dvé casti:

- Obecna ¢ast — pro vSechny skupiny stejnd. Zde si definujete zakladni strategii destinace
(vybér produktového mixu, cilovych skupin, konkurencni vyhody, zakladni komunikované
hodnoty destinace)

- Cast specifickad — zaméFend na va$e téma, ale logicky propojend s obecnou &asti. To znamena,
Ze si vyberete jednu z cilovych skupin (popf. jejich shluk) a predmétné produkty CR a ty dale
zpracovavate v daném tématu.

Obecna Cast
Krok 1: Identifikovat konkurenci destinace CR — nabizi obdobny produkt podobnym cilovym skupindm
navstévnikd.

Krok 2: Definovat konkurencni vyhody destinace (USP) — heslovité. Ty nasledné vyuZijete ve formulaci
zakladnich hodnot, na kterych stoji nabidka CR.

Krok 3: Vytvofit produktovy mix destinace: zakladni marketingova téma a subtémata.

Krok 4: Definovat cilové skupiny navstévnikl destinace podle geografickych, demografickych kritérii a
kritéria podle Gcelu cesty.

Krok 5: Vytvofit matici kombinujici navrzend marketingova témata s cilovymi trhy.

Cast specificka
Smyslem komunikace je oslovit potencidlni navstévniky, ktefi maji o destinaci ramcovou predstavu.
Ceska republika patfi mezi destinace, které uvazuji v rdmci svého rozhodovani o volbé dovolené.

Pfedmét komunikace:
Celkovy rozpocet: 20 mil. K¢
Cilové skupiny:

a) Konecny navstévnik (mGze byt vice nez 1)
b) Zprostfedkovatelé

Komunikacni sdéleni:

a) Komunikované hodnoty (kognitivni i holistické)
b) Benefity pro navstévnika
c) Marketingovy claim

Navrh komunikaéniho mixu a ¢asovy harmonogram

a) Celorocni aktivity



Napft. aktivity na webu, SEO, fotobanka, ...

b) Detailni ¢asovy plan a rozpocet
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Navrh dalSich aktivit v nasledujicich 3 letech.




