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Zacatek podnikani

o prevzeti zavedeného podniku

o modifikovand kopie existujicino podniku
o franchisa

o podnikdani pro podnikdani

o inovafivni nadpad




Prevzeti zavedeného podniku

o CdasteCné prekonane pocatecni obtize
o historicky zafixované vyhody i chyby

o dodavatelsko-odbératelské vztahy

o zavedend klientela

o financni historie podniku

o obtizné prosazovani zmeén (jedind sance)

o rodinné podniky, maloobchodni prodejny,
restaurace, specifické provozy




Kopie existujiciho podniku

o ,,umim to lip“
o je tfreba vybudovat konkurencni vyhodu
o na lepsim misté / na vhodném misté
o lepsi servis, kvalitnéjsi sluzba, ...
o nizsi ceny
o lepsi / vhodnéjsi / komplexnéjsi nabidka
o ...
o ovérend a funguijici koncepce
o rizika konkurence se zavedenymi podniky
o nedostatek zkusenosti




Franchiso

o ,licence (pravo) opravnuijici franchisanta
k provozovdni odbytové koncepce
franchisora viastnim jménem na vlastni
ucet"

o ovéreny, zavedeny koncept

o historie znacky

o podpora franchisanta franchisorem

0 vyrazné vétsi uspésnost

http://www.czech-franchise.cz/franchising/definice-a-pojmy-ve-franchisingu/




Podnikani pro podnikani

o v typickych profesich

o femeslnici, agenti, lektori, autori, ucetni,...

o jinak to nejde, nebo je mdlo prilezitosti

o podnikatelsky zaklad je souCdsti (re)kvalifikace
o nendrocné na investice

o ndrocné na uziveni

o extrémné zavislé na poptavce, referencich,
kontaktech, reputaci, stalych zakaznicich,...

o velmi silind konkurence, malé rozdily




Inovativhi napad

o novy koncept podnikani

o postaveny na snu, nadpadu, nedostatku
o produkt na trhu chybi, je novy

o obtizny pro odhad budouci poptavky
o velkeé riziko neuspéchu

o riziko kopirovani konkurenci

o vse je treba vybudovat od nuly

o nejzabavnéjsi




Kontinudlni inovace

o na trhu vyhravaiji ti, kteri
o respektuji zakaznika jako stred sveho svéta
o akceptuji zaméstnance jako nejdUlezitéjsi zdroj
o sleduji a respektuji konkurenci
o spolupracuji s dodavateli
o vylepsuji své produkty
o jsou odpovédni
o investuji
o pocitaji
o propaguiji




Inovacni proces
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Sen, napad a koncept

o ndpad je sen napsany Na papir

o ndpad je jen zacatek

o slozitéjsi neni nutné lepsi (pravé naopak)
o musi existovat zpusob, jak ndpad zpenézit

o ndpad je ffeba rozpracovat do podoby
konceptu se vsemi vazbami a souvislostmi
o XMind (http://www.xmind.net/)
o Simplemind (http://www.simpleapps.eu/simplemind/)



http://www.xmind.net/
http://www.simpleapps.eu/simplemind/
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A)Socidlni podnikani

Spolecenskd hodnota Ekonomickd hodnota

charita, neviddni neziskové projekty socidlni spoleCensky reinvestice podnikdni
neziskové s doprovodnymi podnikdni odpovédné zisku do CSR pro zisk
organizace ekonomickymi podnikdni projektd
akfivitami




Ukolovy list &. 2

o Varianta 1: Myslenkovd mapa projektu
o Varianta 2: Myslenkovd mapa studia
o Varianta 3: Franchisa




Varianta 1: Myslenkovd mapa
projektu

o dUkladné si promyslete projekt z
Ukolového listu €. 1 nebo vytvorte novy (1)

o projdéte si odkazy na zpracovavani
myslenkovych map a jeden z ndstroju si
vyberte (2)

o zpracujte myslenkovou mapu sveho
projektu (3)

o strucne mapu popiste (4)



Varianta 2: Myslenkovd mapa
studio

o dUkladné si promyslete povinnosti spojené
s ukoncenim svého studia a dalsi
souvisejici aspekty (1)

o projdéte si odkazy na zpracovavani
myslenkovych map a jeden z nastroju si
vyberte (2)

o zpracujte myslenkovou mapu svého
studia (3)

o strucne mapu popiste (4)




Varianta 3: Franchiso

o vyhledejte nabidku franchisingovych
projektu (1)

o vyberte si fakovy, ktery Vas oslovuje @
popiste jej (2)

o zpracujte myslenkovou mapu projektu (3)

o strucneé mapu popiste, pokuste se odhalit
uskali a vyhody (4)




/ajimavé odkazy

hitps.//www.info.cz/podcasty/podnikatelka
http://www.czech-franchise.cz/
http://www.rozjezdy.cz
hitps://podnikatelroku.cz/

http://pardubice.idnes.cz/ceske-ghicko-ghi-
prepustene-maslo-vysoke-myto-f4z-/pardubice-
zpravy.aspxec=A150522 203156 pardubice-

Zpravy msv

http://finance.idnes.cz/podnikatelka-lucie-hladikova-
o-ceske-vyrobe-plen-féf-
/podnikani.aspxec=A160215 230219 podnikani mrs

http://finance.idnes.cz/rozhovor-s-podnikatelem-
martinem-krizem-fp2-
/podnikani.aspx2c=A160201 164700 podnikani kho



http://www.rozjezdy.cz/
http://www.rozjezdy.cz/
http://www.rozjezdy.cz/
https://podnikatelroku.cz/
http://pardubice.idnes.cz/ceske-ghicko-ghi-prepustene-maslo-vysoke-myto-f4z-/pardubice-zpravy.aspx?c=A150522_203156_pardubice-zpravy_msv
http://finance.idnes.cz/podnikatelka-lucie-hladikova-o-ceske-vyrobe-plen-f6f-/podnikani.aspx?c=A160215_230219_podnikani_mrs
http://finance.idnes.cz/rozhovor-s-podnikatelem-martinem-krizem-fp2-/podnikani.aspx?c=A160201_164700_podnikani_kho
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