A. Projekt a jeho Fizeni
Nazev: Kampan pro zvySeni povédomi o znacce
Klient: univerzitni hokehovy tym HC Masaryk University

Kontaktni 0soba na stran¢ klienta: pan Jaroslav Garai, email: jaroslavgarail3@gmail.com

B. Soucasny stav
Hokejovy tym Masarykovi university ¢eka v zimé 2020/2021 ¢tvrta sezona. I pies témét
kazdoro¢ni dvojnasobny prirtstek primérné navstévnosti se tym potyka s nizkym povédomim

0 znacce mezi student a odlivem 25% svych fanouskd.

C. Cilovy stav
Zvysit obecné poveédomi o aktivitich hokejovyho tymu HC Masaryk University

D. Uskuteéiiované aktivity

Dle piilohy 1 Report. Dalsi informace na vyZzadani od kontaktni osoby.

E. Cilova skupina
Studenti Masarykovy univerzity. Zvolit si v ramci reserse 2-3 fakulty MU a dle toho vypracovat

konkretizovanou komunikac¢ni kampan. Klient uptednostituje ESF, FSPS, FSS.

F. Hodnoceni kampané
Variabilita a priorita. Variabilita ve smyslu odli$né komunikace se studenty riznych fakult, viz

cilova skupina.

G. Technické informace
Rozpocet je 50 000 K¢.
Barevné ladéni, fond pisma, logo, heslo, aj. dle obrazku Brand Assets. Priority stanovené dle

pyramidy, tj. Key — tieba uvadét vSude.
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