OBSAH KREATIVNiHO BRIEFU
(ptevzato ze struktury Kreativniho briefu vypracované¢ AKA)

1. V ¢em spociva klientliv problém nebo pitilezitost?
- stru¢ny popis a hlavni pfiiny

2. Jakeé jsou hlavni marketingové cile klienta?
- jasn€ v marketingovych terminech

3. Jaky z toho vyplyvéa tikol pro komunikaci ?
- konkrétni, jednoznacn¢ formulovany
- rozlisit role jednotlivych néstroji komunikace

4. Ke komu mluvime ?
- nazorn€ popsat predstavitele primarni cilové skupiny
- jeho portrét, spotiebitelské zvyklosti, jak vnima nasi znacku

5. Kdy a kde se cilova skupina setkava s nasi znackou a jeji konkurenci ?
- hlavni sty¢né body
- kdy a kde ji 1ze nejucinnéji ovlivnit

6. Jaka je hlavni myslenka, kterou jim chceme sdélit?
- Je motivujici (ve vztahu k jejich potiebdm a ptanim)?
- Je divéryhodna (s ohledem na produkt)?
- Je jedinecna (v porovnani s konkurenci)?
- Je vyrazna, srozumitelnd, zapamatovatelna?
- Da se uplatnit v celém komunikacnim mixu a rozvijet ?

7. Co podporuje hlavni myslenku ?
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8. Jaka je osobnost znacky ?
- Charakterizovat ton / styl komunikace znacky

9. B€Zné povinnosti a jind omezeni ?
- uziti loga, typografie, cenova nabidka atd.

10. Terminy a komunika¢ni rozpocet ?
- naplanovat skicy, interni prezentaci, pro klienta
- celkova ¢astka na kampan



