ESM 1.7 Efektivnost trhu dokonalé konkurence

Charakter konkurencnich vztahit zavisi predevsim na Cetnosti a postaveni subjektit strany
nabidky. Jestlize firma nema moznost ovlivnit trzni situaci, je cena vici ni objektivni (lhostejno jak se
utvarela) a pokud umoziiuje vyrobci setrvat ve vyrobe¢, stimuluje ho ke snizovani nakladt, ke
zdokonalovani. Realné trhy 20. stoleti nejsou prostfedim soutéZe vyrobcl srovnatelnych a
nevyznamnych. Takovych je sice vétSina, ale urCujici postaveni na trhu a tim i pfi ovliviiovani trzni
situace a v konecném disledku ceny, ma nékolik malo firem v ramci jednotlivych odvétvi. Jak
uvidime v dalSich kapitolach, jsou schopny pulsobit na trzni mechanismus. Vytvareji bariéry jeho
plisobeni, coz ma viliv na ceny a intenzitu prosazovani jejich funkci. Jestlize vedouci firmy jsou
schopny vytvafet bariéry vstupu do odvétvi, musi se to (ameérné sile bariér) projevit na aloka¢ni funkci
cen.

Jsou-li schopny vyvijet natlak na cenovou stabilizaci, znamena to, ze Castené utlumuji
informacni i stimula¢ni funkci ceny.

Zde obecné plati: ¢im se realny trh vice vzdaluje od dokonale konkurencniho prostiedi (¢im je
hlubsi nedokonalost konkurence), tim vice se snizuje ucinnost jednotlivych funkci cen, ve srovnani
s idealni podobou jejich prosazovani na trzich dokonalé konkurence.

Podivejme se, pro¢ ekonomie vnima dokonale konkurenéni trh jako kritérium klasifikace
trznich situaci a pomérti a v ur¢itém smyslu jako podminky idealni. V odpovédi nam miize pomoci
nasledujici obrazek na kterém jsou dva grafy. Prvni ilustrujice rovnovahu firmy a druhy rovnovahu
trhu. Platnost grafu rovnovahy firmy musi byt v podminkach dokonale konkuren¢niho trhu
vSeobecna, tudiz plati pro kazdou firmu.

a) rovnovaha firmy b) rovnovaha trhu
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Obrazek: Efektivnost dokonale konkuren¢niho trhu

Oba grafy spolu souvisi. Jestlize na trhu se utvofi cena p1, pak musi platit, Ze je vyslednici stfetu
nabidky (S;) a poptavky (D). Pti této cené jsou dokonale konkurencni firmé uhrazeny naklady.
Situaci ilustruji rovnovazné body E;.

Jestlize na trhu doslo k ristu poptavky (z D; na D,), projevi se pievaha trzni poptavky zmeénou
rovnovahy trhu (E;) a ceny, vzestupem ceny (P,). Na cenovy vzestup reaguje firma a ustaluje
rovnovahu v prise¢iku nového mezniho piijmu (odpovida P,) a pivodnich meznich nakladd.
Rovnovéaha firmy se utvoii v bodé E,. To ale znamen4, Ze firmy prodavaji za ceny, které jsou vyssi nez
primérné naklady (P, > AC), odvétvi realizuje zisk. Do odvétvi vstupuji dodatecni vyrobci.

Vstup novych vyrobcli vyvold posun trzni nabidky na troven S, a nova rovnovahy trhu se utvari
v bod¢ E; (prasecik D, a S,). Cena poklesla na ptivodni Groven a optimum firmy se navraci do



vychoziho rovnovazného bodu (E; = E;). Firma omezila rozsah nabizeného mnozstvi na ptivodni
uroven.

Na zakladé rozboru mechanismu fungovani dokonale konkuren¢niho trhu mizeme
konstatovat, Ze tento trh je efektivni. Vidéli jsme, Ze:

v’ charakteristickym znakem chovani firem je vyrabét takové mnozstvi produkce, pri kterém dosahuje
firma optima (bod vyrovnani), pricemz soucasné plati, Ze vyroby se uskutecnuji zpiisobem, pri
kterém jsou minimalizovany naklady na jednotku produkce.

v’ to musi platit nejen pro firmy vyrabéjici v ramci daného odvévi, ale také pro kazdé jiné odvétvi.

Jestlize na trhu vznikla situace, kdy pro firmu bylo vyhodné vyrabét vétsi mnozstvi produkce nez
odpovida minimu primérnych nakladli (v nasem pfipad¢ rovnovaha firmy E2), vynutil si trzni
mechanismus nasledny pokles ceny a obnoveni rovnovahy doprovazené minimalizaci nakladt na
jednotku produkce (E3 = E1). O trhu a ekonomice spliujici tento pozadavek mizeme fict, Ze je
efektivni, nebo dosahuje vyrobni a alokacni efektivnosti, tzn. je organizovana zptisobem, pfi
kterém vyrobci vyrabi nejefektivnéji (minimalizuji primérné naklady na vyrobu) a soucasné
poskytuje spotiebiteltim nejvyssi moznou kombinaci komodit pfi danych zdrojich a technologii.
Ekonomika dosahuje alokacni efektivnosti tehdy, jestliZe jsou zdroje a vystupy ekonomiky
poudity zpitsobem, Ze neexistuje realokace zdrojii, po které by néktery subjekt dosahoval vy$siho
uZitku, aniz by se sniZil uZitek jiného subjektu.

V podminkach aloka¢ni efektivnosti se tedy mize zvysit uzitek jedné osoby jediné za cenu snizeni
uzitku n€koho jiného. Pro tuto situaci je v ekonomii pouzivano také oznaceni Paretova efektivnost
nebo Paretovo optimum.

Poznamka

Z tvaru poptavkové kiivky a urovné rovnovdzné ceny vyplyva, Ze uspokojena je pouze ta cast poptavky, ktera je
ochotna platit rovnovaznou cenu (uplatiuje se omezovaci funkce ceny). Mezi kupujicimi jsou i takovi, kteri jsou
ochotni platit cenu vyssi. Plocha zobrazujici rozdil mezi poptivkovou kiivkou (vyjadiujici cenu, kterou jsou
spotrebitelé pri danych mnozstvich ochotni platit) a skutecné placenou cenou tvo¥i tzv. spotiebitelsky piebytek,
ktery je v bodé rovnovihy maximalizovdn.



