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Poptavka je faktorem objektivizujicim zptisob alokace zdroji

Je proto obvyklé zacinat analyzu trhu analyzou poptavky, kterd je kriteriem
smysluplnosti trzni alokace zdroji

Utvateni a chovani poptavky se odvozuje analyzou chovani spotiebitele

1. Rovnovaha spotiebitele

* Spotiebitel vstupuje na trh s cilem maximalizovat uzitek

» ziskani uzitecného statku predpoklada vynalozeni urcité obéti,

Pti rozhodovani o tom, které zbozi zakoupi, pométuje spotiebitel, jehoz penézni zdroje
jsou zpravidla omezené, dvé veliCiny:

Uzitek, ktery mu piinasi spotieba

Obét’ v podobé penézniho vydani spojeného s koupi.

Vychodiskem hledani spravné odpovédi je kategorie uZitecnost. = pocit spotriebitele,
pocit uspokojent potreby.

* je to kategorie subjektivni,

Uzitecnost ovliviiuje rozhodovani spotrebitele pri rozhodovani o tom, jak vynalozZi
duchod.

Spottebitel nakupuje:

* rizné druhy zboZi v rizném mnozstvi

* mnohé¢ spotfebovava opakované.

Jak ovliviiuji tyto skute€nosti poptavku?

Z uvedenych divodu musime rozlisovat uzZitecnost:
celkovou * mezni

Celkova uzitecnost je dana celkovou urovni uspokojeni potieb, plati, ze s rostoucim
mnozstvim spotifebovavanych statkli celkova uzitenost roste.
opakovana spotieba zvysuje celkovou uzitecnost.

Mezni uzitek vyjadiuje, jaky je prirustek celkové uzitecnosti, jestlize se zvysi
mnozstvi spotiebovavaného statku o jednotku.

Plati zakon klesajiciho mezniho uzitku.

VySe mezni uZite¢nosti je zdavisla na:



* intenzité potieby
* dostupnosti statkii - ¢im je statek vzdacnéjsi, tim je jeho mezni uZitek vyssi.
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Rovnovaha spotrebitele - spotiebitel nemohl uskutecnit lepsi volbu.
Kdy? Pro jeho rozhodovani je vyznamny pomér:

Kdyby:

Pp Pa
uptednostni spotiebu (m + 1) jednotky B pied (n + 1) jednotkou zbozi A.

Nema-li penize, pak pristé: (A, - 1, B+ 1), pired nyni zvolenou (A, B,, ).
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2. Indiferencni analyza — od kardinalismu k ordinalismu

Substituce — nahrazovani jednoho statku druhym ve spotiebé

Kombinace, které prindsi spotiebiteli stejny uZitek, leZi na
tzv. indiferencni kiivce (kiivce lhostejnosti).

Indiferenc¢ni krivka
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linie pFijmu - spotiebitel vydava cely disponibilni diichod.

Sit indiferencnich kiivek se nazyva indiferenéni mapa.

Z definice: indiferencni kiivky se neprotinaji.

Tvar indiferen¢nich ktivek vyjadiuje souvislost, kterou vyjadiuje zakon substituce:
Zikon substituce vyjadruje:

¢im je zbozi vzacnéjSi, tim je jeho relativni hodnota substituce vysSi vyjadrena
zbozim, ktera se stava hojnéjsi ve spotiebé

Zména rovnovahy:

* dichodové moZnosti spotiebitele
» ceny zbozi

+ zmény preferenci potieb

3. Poptavka, poptavané mnoZstvi a jejich zmény

V ekonomické teorii je Zadouci dusledné odlisovat poptavku od poptdvaného
mnozstvi. Zména poptavky znamena posun kiivky.
Zména ceny je faktorem, ktery zpiisobuje pohyb (posun) po poptivkové kiivce.
Za stejny diuchod si muzZeme koupit vétsi mnozZstvi zbozi (jestlize cena klesla) nebo
naopak mensi mnozstvi (po cenovém rustu,).
Zména poptavky, tj. posun poptivkové kiivky, muze byt vyvolana piisobenim dvou
faktoru:
* zménou nominalniho diichodu
+ zménou ceny jinych zboZi.
Vliv zmény nomindlniho diichodu - vy$$i nominalni dichod (zvétSeni mnozstvi
penéznich prostredkil, které ma spotiebitel k dispozici) umoznuje nakoupit vEtsi
mnozstvi zboZi.
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POZOR: souvislost se nemusi u jednotlivého zbozi a v konkrétni trzni souvislosti
projevit, nebot’ napf. rist diichodu miZe byt soucasné doprovdzen uprednostneénim

vevr

nakupoval (statky ménécenné).

K posunu poptavkové kiivky mize dochazet i vlivem #zv. substitucniho efektu.
Jsou-li zboZi A a C substituty, pak zména ceny zbozZi C vyvola posun po
poptavkové kiivce na trhu C (diichodovy efekt),
ale soucasné vyvola posun poptavkové kiivky po zhoZi A (substitucni efekt).

Substitu¢ni efekt je siln€ potlacen:
*  nejsou-li na trhu reélné substituty
*  u skupin komplementarniho zbozi (vzdjemné se dopliiujiciho ve spotiebg).

Jsou mozné i jiné reakce poptavky?

*  oclekavani, kterd ovliviiuji rozhodovani kupujicich

* zmeény preferenci

*  modni vlivy

*  vkus atd.

Poznamka: K vyse uvedenému substitucnimu efektu a definici substitutu je nutno
doplnit, Ze substitucni efekt je spojen se substituty v SirSim smyslu.




4. Pruznost trini poptavky

Cenovou elasticitu budeme zkoumat u trini poptavky, kterou ziskame souctem
jednotlivych individualnich poptavkovych kiivek vystupujicich na zkoumaném trhu.
Co je cenova elasticita?

je definovana jako pomér procentni zmény mnozstvi k procentni zmén¢ ceny.

Koeficient elasticity poptavky : znaménko

Q:-Q
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index 1 je ptivodni hodnota, index 2 po zméné
Hodnota indexu je zdporna. tzn. je brana absolutni hodnota, ptfipadné je mozno pied
zlomek zavést znaménko minus.
Podle velikosti koeficientu e rozliSujeme tfi zékladni typy cenové elasticity. Pro
e > 1 poptavka je pruind
e = 1 je poptavka jednotkové elasticka
e < 1 jedna se o poptavku nepruznou.

Dokonale pruZna poptavka - poptavané mnozstvi se méni, aniz by dochazelo ke
zméné ceny.
Dokonale nepruznda poptavka je opakem v tom smyslu, Ze objem poptavaného
mnozstvi se pfi zménach ceny - ma tvar vertikaly.
Elasticita primky
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Celkovy piijem TR = Q x P
* poptavka je elastickd, jestlize pokles ceny vyvolad takovy riist objemu realizované
produkce, ze celkovy prijem vzroste.



* poptivka je neelastickd, jestlize pokles ceny je doprovdzen takovym zvySenim

realizované produkce, Ze celkovy prijem klesne.

* poptavka je jednotkové elasticka tehdy, kdyz pokles ceny je doprovazen zvySenou
realizaci produkce, ale celkovy prijem se nezmeni.

Pokud bychom uvazovali o cenovém rustu, ktery je doprovadzen sniZenim
mnozstvi realizované produkce, pak musi platit:
* je-1i poptavka elasticka, celkovy pfijem klesne
* je-li poptavka jednotkove elasticka, celkovy pfijem se neméni
* je-1i poptavka neelastickd, celkovy ptijem vzroste.

Na ¢em zavisi pruznost?

Pruznost poptavky je ovliviiovana zejména témito faktory:

* postavenim, které zaujima zbozi ve spotfebnim kosi. U predmétii denni spotieby je
pruznost mensi

e postaveni zbozi na trhu vzhledem k substitutim. Ma-li zbozi adekvéatni substituty, je
pruznost vyss$i, nebot’ zména ceny umoziuje presun ¢asti poptavky k substitutiim.

* vyvoj ocekavani spotiebiteld.

Poznamka: vzhledem ke ziejmému vztahu mezi pruznosti a sklonem poptavkové
kiivky, dochézi €asto ke zjednodusenému interpretovani pruznosti ze sklonu kiivky.

Z pouhého tvaru (sklonu) kiivky neni mozno vyvozovat zavér o pruznosti ¢i
nepruznosti. Pfi srovnavani riznych poptavkovych kfivek je nutno ptisné respektovat
meéfitko na jednotlivych osach.



