1.6 Nabidka na trhu vyrobkii a sluZeb

1. Naklady firmy

2. Prijmy a zisk firmy

3. Rovnovaha firmy na dokonale konkurencnim trhu

4. Nabidka firmy

V ekonomii se rozli$uji tfi ¢asové horizonty, ve vztahu k moznostem rozsifovani

vyroby:

* velmi kratké obdobi, v némz vyrobce neni schopen rozsifit nabidku produkce

* kratké obdobi, v némz vyrobci jsou schopni zvySovat objem produkce tim, ze
uvadéji do chodu existujici nevyuzité vyrobni kapacity, tzn., Ze rozsah reakce je
omezeny.

* dlouhé obdobi, ve kterém je mozno zvySovat objem produkce cestou zavadéni
novych vyrobnich kapacit.

1. Naklady firmy

K vyrobé produkce, kterou firma dodéva na trh, nakupuje firma vyrobni faktory,
za kter¢ plati. Firm¢ vznikaji naklady.

Naklady rozumime penéZni vydaje spojené s vyrobou a realizaci trini
produkce.

* naklady samy o sobé jsou sice dulezité, ale ekonomicky vyznam ziskavaji predevsim
tehdy, kdyz je porovndame s prijmy.

* ne vSechny slozky ndkladu jsou stejné vyznamné pro rozhodovani, nebot maji
rozdilnou dynamiku vyvoje ve vztahu k mnoZstvi produkce.

e Navic, jak brzy uvidime, pii analyze nakladi musime peclivé prihlizet k délce
casového obdobi v némz naklady zkoumame.

V obecné ekonomické teorii delime naklady do dvou skupin:

» fixni naklady (FC)

» variabilni ndklady (VC)

Fixni naklady zahrnuji takové nakladové polozky, které se s rozsahem vyroby
nemeéni.

V kratkém obdobi neni mozZno fixni naklady zménit.

Tyto naklady firma uhrazuje i pfi nulovém rozsahu vyroby (napt. ndklady na udrzbu
stavebnich a strojich zafizeni). Variabilni naklady s rostoucim objemem vyroby
vzrustaji

Souctem variabilnich a fixnich naklada ziskame tzv. celkové naklady (TC).



Celkové naklady a jejich slozky
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V rozhodovani firmy hraji dileZitou roli naklady na jednotku produkce, tzv.
prumérné (jednicové) naklady - AC. Jejich velikost je zavisla na celkovych nakladech a
objemu produkce, tedy:

Vzhledem k vymezeni celkovych nakladii mizeme i u primérnych nakladi rozliSovat
jejich fixni slozku (AFC) a variabilni slozku (AVC). Ktivka prumérnych fixnich
nakladi klesa s rozs§ifovanim vyroby. Primérné variabilni naklady nejdiive klesaji a od
urc¢itého rozsahu produkce rostou.

Obdobnou vyvojovou tendenci maji i primémé naklady jako celek. Cim je jejich
vyvoj vyvolan? Meznimi naklady (MC) rozumime dodate¢né naklady vyvolané
zvySenim objemu produkce o jednotku.

»  MC vyjadruji, co stoji dalSi jednotka produkce.
»  MC vyjadiuji A kratkodobych TC
= MC = ATC/ A0

Mezni nédklady jsou pfirtistkovou veli¢inou a v kratkém obdobi se prosazuje tendence k
jejich riistu (viz zakon klesajicich vynost a mezniho produktu).

Mezni naklady n-té jednotky produkce vypoclitime jako priristek celkovych
nakladi:

MCn = TCn = TCI]- 1
Jejich grafickym vyjadfenim je kifivka nejdiive klesajici a poté rostouci. Jestlize mezni

naklady nejdtive klesaji a poté rostou, pak rostouci kiivka celkovych nédkladi méni sviij
sklon. Vztah mezi naklady si ilustrujeme pomoci nasledujici tabulky:



Q MC FC VC TC AC
0 10 10

1 10 10 10 20 20

2 8 10 18 28 14

3 10 10 28 38 12,7
4 12 10 40 50 12,5
5 14 10 54 64 12,8
6 16 10 70 80 13,3

V tabulce je zachycen vztah mezi meznimi a primérnymi naklady, ktery plyne ze
zpisobu definice primérnych nékladi. Mezni ndklady ovliviiuji vyvoj variabilnich i
celkovych ndklada. Tim se jejich vliv projevuje 1 do ndkladl pramérnych, jejichz pokles
se rustem meznich nékladl postupné zpomaluje, je zastaven a kiivka pramérnych
nakladi ziskava ristovou tendenci. Pfitom plati, Ze kiivka meznich ndklada protina
ktivku primérnych nékladd v jejim minimu.

Vztah prumérnych a meznich nakladu
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O  je-li rozsah vyroby Q; < Qm, mize firma svoji produkci zvySovat a jeji vyroba se
zlevituje (AC klesaji).

O  bude-li firma vyrabét vétsi mnozstvi produkce Qz, rychly rist meznich nakladi jiz
vyrobu zdrazuje.

0 u m-té jednotky produkce jsou mezni a primérny niklad shodné, u kazdé
dalsi jednotky plati, Ze jeji mezni ndklad je vyssi nez jsou primérné néklady.

Muze vibec firma vyrabét efektivné vétsi mnozstvi produkce nez je Qp,?
- jak se zméni nakladové kiivky s pfechodem do dlouhého obdobi.
- Investi¢ni aktivita umoznuje udrzet, ptipadné snizit mezni naklady, které
by pfi vyuzivani stdvajicich kapacit neumérné vzrostly.
- Nové investice znamenaji prechod k novym, smérem doprava
posunutym ki'ivkam meznich a priimérnych nakladii.



Nakladové kiivky v nasSich grafech maji platnost pro kratké obdobi.

U Z dlouhodobého hlediska dochézi k jejich posouvani, které vyjadiuje moznost
vyrabét vyssi mnozstvi produkce s niz§imi naklady.

U Zdokonaleni jsou pro danou uroven techniky konecnd, existuje  hranice
zdokonaleni, optimum, po jehoz piekroc€eni jiz neni mozné dosahovat rstu vykonu
a snizovani primérnych nakladf soucasné.

O  Existuje obalova krivka, kterd predstavuje primeérné ndklady z hlediska dlouhého
obdobi ACy.

Sva rozhodnuti o rozsahu vyroby firma nevyvozuje z poméfovani
samotnych nakladi, ale vidy ve vztahu k pfijmim. Jak uvidime, neni pro firmu
vyznamné to mnozstvi produkce, pfi kterém jsou minimalizovany naklady na jednotku
produkce (minimélni AC). Témito naklady neni zarucen nejvyssi zisk.

2. Prijmy a Zisk firmy

Za realizované zboZi a sluzby pobira firma piijem. Celkovy prfijem (TR) jsou
veskeré penézni piijmy (trzby), které firma ziska za realizovanou produkci. Tedy

TR=PxQ

kde P je cena jednotky produkce a Q je objem realizovaného mnoZstvi. Pokud se
cena neméni, pak celkovy prijem roste s rostoucim objemem realizované
produkce.

Na realném trhu se méni:
0  ceny (vlivem vztahu S a D)
[0  mnozstvi realizované produkce,

—> kiivku celkového piijmu, ani jeji trend, nemlizeme jednoznaéné
popsat.

—> pro kazdy objem realizované produkce a piislusné trzni ceny miizeme
vyjadfit rozdil mezi celkovym piijmem a celkovymi naklady - zisk =
(TR — TC pokud je rozdil kladny).

Vymezeni je jednoznacné, ale rozliSujeme dvoji pojeti zisku,
jedna se o dusledek moZnosti interpretovat dvojim zptisobem naklady.

U ucetni zisk - zachycuje pohled podnikatele vychazejiciho z nakladt evidovanych v

ucetnich knihéch (zzv. explicitni naklady).

O polozky, které podnikatel skutecne vynalozil v penézni formé (ndkup stroju,
zafizeni, surovin, energie, mzdy aj.).

0 ekonomie pracuje s koncepci tzv. ¢istého ekonomického zisku.



O  vychazi z poznéni, ze podnikatel mize vynakladat ve skute¢nosti naklady vyssi, - v
souvislosti s pouzivanim vyrobnich faktori, které jsou v jeho vlastnictvi a za které
neplati.

U jednd se o moznost alternativniho vyuziti vyrobnich faktord, které jsou ve
vlastnictvi podnikatele. Hovoiime o implicitnich nakladech alternativniho pouZiti
vyrobnich faktori.

Velikost ¢istého zisku je dana rozdilem mezi ucéetnim ziskem a implicitnimi
naklady.

Zisk neni mozno realizovat pii libovolném mnozstvi realizované produkce.

Vztah prijma a naklada

TR TC
TC
TR
Zisk
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Jestlize firma usiluje o maximalizaci zisku, orientuje se jeji rozhodovani na tu
kombinaci mnozstvi produkce a ceny, pii které je zisk maximalni. K tomu firma
nevystaci s celkovymi piijmy. Vyssi vypovidaci schopnost maji pfijmy primérné a
mezni. Primérny piijem (AR) je mozno odvodit z celkového piijmu vydélenim
mnozstvim realizované produkce, tedy:

AR=TR/Q
Mezni piijem (MR) je ptiristkem celkového pfijmu (trzby) dosazenym realizaci
dodatecné jednotky produkce.
MR ,=TR,-TR,_;

MR= ATR / AQ

3. Postaveni firmy v podminkdch dokonalé konkurence

Zakladni charakteristikou dokonale konkurenéniho trhu je:
* jednotliva firma nemlze ovlivnit celkovou trzni nabidku = tedy ani trZni situaci.



»  Cena je viici firmé objektivni (jeji vySe se neméni s mnozstvim produkce, které
firma dodava na trh.

TZN:
poptavka po produkci firmy je dokonale pruzna a plati:

p= MR = AR

Q p MR TR AR
1 3 3 3 3
2 3 3 6 3
3 3 3 9 3
4 3 3 12 3

0

Rovnost MR = AR je duleZitou vlastnosti dokonale konkurené¢niho trhu.
Kdy doséhne firma rovnovahy v uvedenych podminkach?
Odpovéd’ podle ¢asového kontextu feSeni:

» Z hlediska krdtkého obdobi miize firma ménit pouze variabilni vstupy.
» (o plati pro MR a MC?
* Dokud plati, Ze MR je vétsSi nez MC, pak zvySovanim rozsahu produkce
vylepsuje vztah mezi TR a TC.
Obr. 1.: Rovnovaha firmy - bod vyrovnani

p = MR

Bod E je bodem rovnovahy firmy. PROC?
Co vyjadiuje rovnost MR = MC?
Co nerovnost?

Je firma v E ziskova? — ¢teni naklada a prijmu
Ll setrvav této pozici?




U  bude vychylena?

Firma je na trhu jednim z mnoha producentt identické produkce.
Posuzujeme-li otazku rovnovahy firmy z hlediska dlouhého obdobi, pak plati:
rovnovaha firmy je zavisla na rovnovaze odvétvi jako celku.

Kdy je odvétvi v rovnovaze? — rovnovaha dil¢iho trhu?

firmy v odvétvi jsou schopny uspokojit pozadavky poptavky a nastala rovnovaha
trzni nabidky a trZni poptavky.

MiizZe se zménit D nebo S?

Postaveni vSech vyrobcti je shodné v tom, Ze jsou zavisli na vyvoji trzni situace.

Co charakterizuje odvétvi? Vztah AR a AC je vyznamny.

JestliZe plati, Ze:

AC > AR,
potom nejméné schopni vyrobci vyrobu opusti.
Jestlize vSak nastane situace, ze:

AC < AR

potom ceny obsahuji pfebytek v podobé rozdilu AR - AC, ktery je mimotfadnym
ziskem.

Jen tehdy, jsou-li AC a AR vyrovndny, jsou vytvoieny predpoklady rovnovihy odvétvi
z hlediska dlouhodobého.

To znamend, Ze podminkou rovnovahy firmy v ramci odvétvi (tedy z
dlouhodobého hlediska) je rovnost:
MC=MR=AR=AC=p

Rovnovaha firmy v ramci odvétvi (rovnovaha dlouhého obdobi)



MC AC

MR,AR
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firma dosahuje ptijem, ktery zahrnuje nasledujici slozky:

» uhradu vlozenych spotrebovanych prostiedki (u kapitalovych statki ve vysi
opotiebeni)

duchody vynalozenym vyrobnim faktorim, tzn.:

mzdy jako odmény za vynaloZeny vyrobni faktor prace, v€etné vynosu prace
podnikatele

urok jako vynos pouzité¢ho kapitalu

rentu jako diichod plynouci z uziti pady

odménu za podstoupené riziko podnikani a podnikatelskou aktivitu.

VVvV Vv *"

4. Nabidkova k¥ivka firmy

= Jsme stale na dokonale konkuren¢nim trhu
*» firma bude volit takovy rozsah vystupu, pii kterém dojde k vyrovnani meznich
nakladl a mezniho piijmu (ceny), tento bod oznacujeme jako bod vyrovndni.
» Co z toho plyne pro nabidku?
= skutecnost signalizuje tésny vztah mezi kiivkou meznich nékladii a nabidkovou
ktivkou firmy, ktery mizeme vyjadfit tak, ze: pro dokonale konkurencéni firmu
je rostouci kiivka meznich ndakladi ilustraci nabidkové kiivky firmy.

Jedna se skutecné o rostouci ¢ast?

» Celkové néklady firmy se skladaji s variabilni a fixni slozky.

* Vime, ze fixni ndklady firma plati bez ohledu na rozsah vyroby.

* Variabilni slozka nakladi predstavuje v rozhodovacim procesu firmy
vyznamnou hranici.




Zaveér: Cenou, pii které se prijmy rovnaji variabilnim ndkladim, je urcen bod
ukondeni cinnosti.



