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Kapitola 0 - FAQ




A ty ses jako kdo?

« Jaroslav Hlavinka (@neologyc)

* Informacni architekt internetovych projektu

— optimalizace vSech sluzeb Seznam.cz — Firmy, zbozi, sAuto,

sPrace, sBazar a sPousta jinych webu

o Kdysi Ataxo, H1.cz



https://twitter.com/neologyc�

Kdy tohle skonci?

Asi za 100 minut, az reknu:
— ,Nudné” nutné zaklady o SEO
— Jak funguiji vyhledavace?
— Jak delame SEO v Seznamu?

— Jak analyzuji web?

— a nakonec par rad




Prestavky?

 Nebudou, sorry. ©




Dotazy?

* Ptejte se hned, ale ne na kazdou blbost ©

- &-D -G 411

o ,Slozitejsi® dotazy odpovim pozdeji. Vlak mi jede az

nékdy po treti, tak je Casu dost ©




Kapitola 1l -, Nudné" nutné zaklady o SEO




Search Engine Optimization

 nalezitelnost obsahu webu kdekoliv na internetu,

ale predevsim ve fulltextovych vyhledavacich — to

ma nejvetsi prinos




SEO je jeden ze zdroju navstévnosti webu

e zpetné odkazy
« PPC

« SEO

e pfimé navstevy
e kampane

o affiliate



PlIni takto privedeni uzivatelé cile webu?

 Web jim musi neco nabidnout
— byt zajimavy
— byt konkurenceschopny

— byt prvni, nebo nejlepsi

— mit dobré UX a jasny cil




SEO v kostce

e Co lidé hledaji?

e Vytvorime na tyto fraze stranku (IT a SEO)
e Hlavni fraze v TITLE a obsahu (IT a SEO)
* Prolinkujete (IT a SEO)

o Ziskavate zpetné odkazy




SEO a marketing

 Obecné — pokud o vas jde na internetu slySet a

jste videt, tak mate i lepsi vysledky v SEO —

Korelace mezi marketingem, brand buildingem a

SEO.




Kapitola 2 — Jak funguji vyhledavace?




Historie

e SEO vcéera

e SEO dnes rano

« SEO 3.0 (uz tam jednou nohou jsme)




Jak vyhledavace funguji?

e crawler

e Indexer

e ucCici data a kalibratori

e polozeni a rozklad dotazu

e VypoCty relevance a razeni, rozhodovaci stromy

» vydej vysledku



Vyhledavaée v CR

o fulltextove:

— search.seznam.cz (cca 45%)

— google.cokoliv (cca 45%)

— zbytek — Bing, Centrum s Google, ICQ (cca 10%)
* jiné vyhledavace:

— facebook.com

— twitter.com

— zbozi.cz

— firmy.cz

— mapy.cz



Jak sledovat trendy ve vyhledavacich?
¢ testujte sami

e overujte testy jinych — SEOmoz

* blogy Google Inside Search a Fulltext Seznam
e napovedy vyhledavacu

e patenty u Google

 stav SERP na konkurenéni fraze ,pUjcky”,

Jpovinne ruceni’ a naopak malo konkurencni fraze



Kapitola 3 — Jak delame SEO v Seznamu?




SEO v Seznamu

JZIvate
JZIvate
JZIvate
. Obchodni a jiné cile webu
. SEO

1.
2.
3.
4
5




Jak na SEO u bézicich webu Seznam.cz? 1

* Pochopeni cilu webu
* Analyzy
 Nastaveni KPI

o Strategie, prioritizace problému
« Skoleni administratord
 Upravy podle analyz a priorit

e Test pred a po spusteni




Jak na SEO u bézicich webu Seznam.cz? 2

o Ziskavani odkazu

e Sledovani stavu

* Reportovani

e RozSirovani obsahu
e Konzultace




Jak na SEO u novych webu a velkych
redesignu?

 Dostat se do projektu co nejdrive
* Pak je to stejné jako u beziciho projektu




2 ,typy" SEO v Seznamu

1. SEO Basic
2. SEO Advanced




Kapitola 4 — Jak analyzuji web?




Analyza hledanych klicovych slov

e Co lidi hledaji?

* Proc to hledaji?

* Relevantni fraze — splni cile webu?

» Kde ziskat fraze?

* Nastroje na vyhodnoceni

o Jaky je vystup?

* |A, copywriter, vzory a doporuceni pro vytvareni
obsahu, titulku a popisku




Analyza technickych faktori webu

« prekazky v indexaci
e onpage faktory
— obsahové faktory

— technicke faktory
— optimalizace SERP

 offpage faktory
« zakazaneé techniky




Prekazky v indexaci

e JavaScript, Flash

e zavislost obsahu na nastaveni na strane uzivatele
e na stranku nevedou odkazy

e Spatne nastaveni cehokoliv

e prasacky HTML kaod

e nestala URL

 Anti-DDOS

e uspiseni indexace?



Onpage faktory — obsahove faktory

» Textovy obsah stranky

e Titulek

* Informacni architektura

 Interni odkazy

 Nadpis H1

* Obrazky, videa a jiny typ obsahu




Onpage faktory — technické faktory

* Duplicity, podobny obsah
 Presméerovani 302/301

e format URL

e sitemap.xml, robots.txt




Onpage faktory — optimalizace SERP

* Rich Snippet — mikrodata a struktura obsahu
e Snippet — meta description

e Osnovy

e Universal search

e Hinty




Offpage faktory

e Odkazy a zminky

e CTR ze SERP




Offpage faktory — idealni odkaz

e na navstevovane strance

e primy a vedouci na spravnou URL
s klicovym slovem v anchor textu
e 7 tematicky podobné stranky

 V textu obsahu

 dofollow

e permanentni




Zakazané techniky

e schovaneé odkazy, texty

* klamneé presmerovani JavaScriptem

* ruzny obsah pro ruzné user-agenty




Analyza odkazového profilu

 MajesticSEO, Google Webmaster Tools

* kde vedou odkazy a jak jejich silu po webu dale
distribuovat?




Jak ziskavat odkazy?

e \V Seznamu zatim ,neziskavame* odkazy, odkazy

pribyvaji samy, kvuli pfidané hodnoté webl
— odkazy z jinych sluzeb

— aplikace

— pridana hodnota sluzby

— navody

— affiliate

— partnerstvi
— PR, brand building



Nejvetsi SEO potize Sezhamu

 Absence unikatniho obsahu

e JavaScriptoveé aplikace




Kapitola 5 — Par rad




Co udelat jako inhouse SEO konzultant?

* Poznejte cile, potfeby a moznosti webu

e Bavte se s dulezitymi lidmi — produktaci, séfoveé
 Dostante se co nejdrive do procesu tvorby webu
« Ziskejte co nejdrive dobrou reputaci

« Skolte, upravuijte procesy a vytvariejte manualy

 Komunikujte, komunikujte, komunikujte




Jak na SEO vydelat?

e Tvorba aplikaci pro usnadnéeni prace —
MajesticSEO, SEOmoz, Collabim, Screaming
Frog

o Vlastni weby

e SEO konzultace




Které nastroje pomohou?

 Google Webmaster tools
 Google Analytics
 Google Refine

 MajesticSEO, Ahrefs

e Collabim




A 4

Zaver




Co jsme si rekli?

« Jak funguji vyhledavace?
e Jak délat dlouhodobé SEQ?

e Jak analyzovat weby?

* Nejake finticky a rady




Otazky?

Nemate?

Bajecné ©




Diky za pozornost!

Jaroslav Hlavinka — www.jarynoviny.cz



http://www.jarynoviny.cz/�

SEeE2NsM.C2

...najdu tam, co hledam
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