
TYPOGRAFIE I.4: SÉRIE TŘÍ TYPOGRAFICKÝCH PLAKÁTŮ 
 
Pomocí typografických postupů, dobrého nápadu a typografické čistoty vytvořte sérii tří 
typografických plakátů na libovolné téma (ekologický plakát, politický plakát, informační 
plakát, hudební plakát, výstavní plakát, filmový plakát, aj.). Založte myšlenku na typografii 
a snažte se ji vyjádřit jednoduchým vtipem. 
--------------------------------------------------------------------------------------------------- 
Formát: B1 na výšku (700 × 1000 mm) 
--------------------------------------------------------------------------------------------------- 
Plakát (Univerzální lexikon umění): Tisk většího formátu skládající se z textu a obrazu, vyvěšený 
na veřejných místech s cílem propagace. 
--------------------------------------------------------------------------------------------------- 
Plakát můžeme mít za „jednu z nejmasovějších forem styku diváka s uměleckým dílem.“ 
--------------------------------------------------------------------------------------------------- 
Uvažujíce tak o plakátu jako užitém umění, musíme zmínit funkcionální estetiku (30. léta 
20. století), jež je teorií, která vnímá krásu v přizpůsobení se formy funkci. Je to právě užitková 
funkce, která vyhrocuje dialektiku vztahu mezi hledisky formy a obsahu. 
--------------------------------------------------------------------------------------------------- 
Podstatným formálním znakem typografického plakátu je užití písma. Písmový znak je nositelem 
základní informace, kterou má plakát přinést, zároveň je však potencionálním prvkem 
významotvorným. Písmo, respektive celkové typografické řešení buď ustupuje do pozadí a nechává 
vyniknout zvolenému obrazovému motivu, nebo se stává vlastním médiem uměleckého sdělení.“ 
Text je klíčovým nositelem sdělení a v některých případech se stává dokonce nositelem 
jediným. Typografické plakáty integrují obě sdělení do jednoho výtvarného prvku: „písmo 
nemusí být jen znakem, ale při záměrné výtvarné transformaci může přerůst do oblasti 
symbolického vyjádření.“ 
--------------------------------------------------------------------------------------------------- 
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