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Zhrnutie

Teoretická čast’ práce sa zaoberá problematikou autorského portfólia, jeho
grafickou a typografickou úpravou pre tlač aj elektronické zariadenia. Prak-
tická čast’ popisuje proces tvorby osobného autorského portfólia. Výstupom
praktickej časti je autorské portfólio pre tlač a tablety spolu s podrobným
návodom na tvorbu elektronických publikáciı́ v Adobe InDesign.
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6.3 Stiahnutel’ný PDF súbor . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 26

7 Návrh a prı́prava autorskej prezentácie . . . . . . . . . . . . . . . 27
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7.5 Vol’ba technológie . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 31
7.6 Prı́prava dát . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 31

7.6.1 Obrázky . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 31
7.6.2 Video . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 31
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8.2.4 Webový obsah . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 40
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1 Úvod

Popularita tabletov a mobilných telefónov s dotykovou obrazovkou po pred-
stavenı́ telefónu iPhone v roku 2007 a tabletu iPad v roku 2010 spoločnost’ou
Apple priniesla nové možnosti v oblasti elektronických publikáciı́. Spoloč-
nost’ The Condé Nast Publications v roku 2010 predstavila elektronickú
verziu časopisu Wired určenú pre tablety a ukázala tak možnosti využitia
týchto zariadenı́ a naznačila novú cestu, ktorou sa bude uberat’ publiko-
vanie. [12] Prı́klad tejto firmy nasledovalo mnoho d’alšı́ch vydavatel’stiev,
a portfólio svojich tlačených časopisov rozšı́rili o elektronické publikácie.
Týmto krokom svojim čitatel’om sprı́stupnili obsah, ktorý klasické publi-
kácie obsahovat’ nemôžu. Podobný proces nastal aj u prezentácie firmy,
alebo osobného portfólia – interaktı́vne prezentácie, ktoré dokážu svojou
užı́vatel’skou prı́vetivost’ou vzbudit’ záujem začı́na mnoho spoločnostı́ i jed-
notlivcov využı́vat’ ako formu propagácie. Vizuálne prezentovanie produk-
tov a služieb napomáha zákaznı́kovi pri jeho rozhodovanı́ o kúpe výrobku
alebo služby.

1.1 Teoretické ciele

Teoretická čast’ práce sa zaoberá problematikou autorského portfólia, ana-
lýzou foriem a možnostı́ interaktı́vnych elektronických prezentáciı́ pre tab-
lety, ich typografickou a grafickou úpravou. Nasledujúca čast’ bakalárskej
práce porovnáva návrh layoutu1 pre mobilné zariadenia a tlačené doku-
menty a rozoberá kl’účové rozdiely medzi nimi. Zaoberá sa dostupným
softvérom a kapitola venovaná distribúcii rozoberá možnosti cesty prezen-
tácie k zákaznı́kovi.

1.2 Praktické ciele

Ciel’om praktickej časti je vytvorenie osobnej autorskej elektronickej pre-
zentácie obsahujúcej fotografie, grafiku a video v programe Adobe InDe-
sign na základe grafického manuálu vytvoreného v predmete Grafický De-
sign II a dodržania jednotného vizuálneho štýlu. Výstupom je autorské
portfólio vo formáte DPS aplikácie, jeho tlačená verzia a podrobný návod
na tvorbu digitálnych publikáciı́ v aplikácii Adobe InDesign.

1. Pojem layout je definovaný v tretej kapitole tejto práce.
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2 Autorská prezentácia

2.1 Vysvetlenie pojmu

V oblasti fotografie a grafického designu pojem autorská prezentácia chápe-
me pod významom predstavenia najlepšı́ch diel autora. Účelom prezentácie
je zvyčajne predaj produktu, alebo služby, no využitie je takmer neobme-
dzené – od ukážok tvorby na pracovných pohovoroch u grafických de-
signérov alebo architektov, až po zı́skavanie odozvy od kolegov pri výskume
a vývoji. [20] Autorskú prezentáciu je podl’a formy možné rozdelit’ do dvoch
kategóriı́, a to prezentácia fyzická a elektronická. [33]

2.2 Fyzická prezentácia

2.2.1 Vizitka

Vizitka je v sfére marketingu štandardným spôsobom podávania základ-
ných informáciı́ o spoločnosti, alebo osobe. Vizitka je súčast’ou celkovej
vizuálnej identity a svojı́m vzhl’adom jednoznačne definuje osobu, alebo
spoločnost’ od ktorej vizitka pochádza. S ciel’om odlı́šenia sa od konkurencie
sa v praxi okrem štandardnej vel’kosti 9x5cm použı́vajú rôznorodé vel’kosti,
formáty a materiály vizitiek.

2.2.2 Portfólio

V čase digitálnych technológiı́ drvivá väčšina kreatı́vnych l’udı́ použı́va in-
ternetové portfólio, zatial’ čo jeho klasická hmatatel’ná podoba ostáva čoraz
viac v zabudnutı́. Práve preto, ak designér takýmto portfóliom disponuje,
je to jeho osobná výhoda voči ostatným konkurentom. Fyzické portfólio
môže mat’ mnoho podôb, ktoré závisia od rôznych faktorov, naprı́klad, ako
často je portfólio aktualizované. Môže to byt’ viazaná brožúra, alebo aj sa-
mostatné listy. V oblasti grafiky, fotografie či architektúry je časté použitie
tlačeného portfólia ako doplnku k životopisu pri prijı́macı́ch pohovoroch.
[20]

Podl’a knihy Graphic Design: A user’s manual od Adriana Shaughnes-
syho má fyzická verzia portfólia dva hlavné aspekty. Prvým je samotný ob-
sah portfólia, práce designéra či fotografa a druhým, nemenej dôležitým as-
pektom je, akým spôsobom je obsah podávaný klientovi. Tieto dva aspekty
musia existovat’ v harmónii, pretože bez kvalitného obsahu je forma úplne
nepodstatná a naopak, zlý spôsob prezentovania anuluje kvalitu obsahu.
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2. AUTORSKÁ PREZENTÁCIA

Pozastavı́m sa najskôr pri druhom aspekte. Prezentovaný materiál by v pr-
vom rade mal byt’ bezchybný, úhl’adne uložený a hlavne nepokrčený a bez
akýchkol’vek známok nečistôt, či odtlačkov prstov. Obsahom portfólia je
výber najreprezentatı́vnejšı́ch prác logicky usporiadaných do sekciı́. Podl’a
druhu zamerania, daná práca môže obsahovat’ krátky popis. Pri dostatku
obsahového materiálu je vhodné, ak internetové a tlačené portfólio obsa-
hujú aspoň čiastočne odlišné práce. Nedochádza potom k momentu, ked’
klient po prelistovanı́ portfólia nenarazil na nič nové a všetky práce už
zhliadol na webovej stránke. [33]

2.3 Elektronická prezentácia

2.3.1 Internetová stránka

Prvým miestom, kde klient, alebo agentúra začı́na hl’adanie fotografa, de-
signéra, alebo inej osoby u ktorej sa o jej najatı́ rozhoduje na základe pred-
chádzajúcej práce, je internet. Preto je v súčasnosti absolútnym základom
prezentovania tvorby internetové portfólio. V digitálnej dobe je ovel’a väč-
šı́m problémom vyčnievat’ z radu svojı́m online elektronickým portfóliom,
ako jeho tlačenou verziou z dôvodu obrovskej konkurencie v tejto oblasti.
Internetové portfólio je vel’mi dostupným spôsobom ako sa prezentovat’
a tomu odpovedá aj kvantita prezentáciı́. Z tohto dôvodu je nesmierne dôle-
žité zaujat’ internetovým portfóliom hned’ v prvom okamžiku. O úspechu,
alebo neúspechu internetového portfólia rozhodujú štyri kl’účové faktory
[33]:

1. Jasné a zrozumitel’né vyjadrenie kto sme

2. Čo robı́me

3. Ukážky samotnej práce

4. Možnost’ jednoduchého kontaktu

Definovanı́m osobných údajov, vzdelania, prı́padne dosiahnutých úspechov
a určenı́m presného zamerania je klientovi podaná informácia na zákla-
de ktorej sa dozvie, či sú poskytované služby pre neho vhodné. Obsahová
stránka portfólia by mala pokrývat’ všetky základné kategórie práce a roz-
sah jednotlivých kategóriı́ by mal byt’ minimalistický v zmysle – radšej
jedna či dve skvelé práce, ako 10 priemerných. Internetové portfólio by
malo klientovi umožňovat’ jednoduchú formu kontaktu – e-mail, telefónne
čı́slo, prı́padne kontaktný formulár.
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2. AUTORSKÁ PREZENTÁCIA

2.3.2 Sociálne siete

K internetovej prezentácii, mimo vlastného portfólia, neoddelitel’ne patria
sociálne siete. Pre potreby grafického designu a fotografie môžeme sociálne
siete rozdelit’ do dvoch kategóriı́:

1. Sociálne siete slúžiace na prezentovanie a propagáciu prác širokej ve-
rejnosti. Naprı́klad Facebook, Twitter, Google+.

2. Komunitné sociálne siete zamerané na zviditel’nenie sa v danom od-
bore, zı́skanie konštruktı́vnej kritiky alebo pracovných prı́ležitostı́. Prı́-
klady komunitných sociálnych sietı́: Behance Network, Dribble, Lin-
kedIn, DeviantArt, DesignRelated, 500px. . .

Nie je nevyhnutné vlastnit’ účet na každej sociálnej sieti, pomôct’ pri výbere
môže nasledujúci stručný rozbor profesionálnych sociálnych sietı́ s uve-
deným zameranı́m, dôvodmi ich použı́vania a krátkou históriou.

Behance Network
Behance Network je jedna z najznámejšı́ch a najúspešnejšı́ch sociálnych
sietı́ určených pre grafikov a designérov. Jej vznik sa datuje do roku 2006
a odvtedy poskytuje možnosti vytvárania portfóliı́, komunikácie či hl’adania
práce. Registrovanie použı́vatel’ov na tejto sociálnej sieti nie je žiadnym
spôsobom obmedzené. Sociálna siet’ Behance Network sa stala súčast’ou
služby Creative Cloud od spoločnosti Adobe. Pridávanie novej tvorby a zı́s-
kavanie odozvy integrované priamo v aplikáciach môže byt’ dôvodom pre
použitie práve tejto sociálnej siete. [16]

DesignRelated
Projekt DesignRelated odštartoval v roku 2009. Použı́vatel’om umožňuje
vytvárat’ vlastné portfóliá, komunikovat’ s ostatnými designérmi, zı́skavat’
inšpiráciu v ich práci, ale aj pracovné prı́ležitosti. Kvalita obsahu tejto ko-
munitnej sociálnej site je zabezpečená obmedzenı́m registrácie nových po-
užı́vatel’ov na základe posúdenia aktuálneho portfólia. [18]

500px
Webstránka 500px je v prevádzke od roku 2009 a jej popularita má stúpajúcu
tendenciu. Je určená pre fotografov a vyznačuje sa vel’mi kvalitným obsa-
hom, možnost’ou tvorby portfóliı́ a predaja fotografiı́. [1]
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2. AUTORSKÁ PREZENTÁCIA

LinkedIn
Narozdiel od vyššie uvedených sociálnych sietı́, portál LinkedIn nie je za-
meraný primárne na prezentovanie tvorby a komunikáciu s ostatnými l’ud’-
mi v odbore, ale zameranie je viac komerčné. Jednotlivci, alebo spoločnosti
túto sociálnu siet’ využı́vajú s ciel’om nájst’ pracovnú silu, alebo prácu v rôz-
nych odboroch. V prevádzke je od roku 2003. [29]

2.3.3 Tablety

Elektronická prezentácia na mobilných zariadenia ako je tablet spája výhody
fyzickej a internetovej prezentácie tým, že záujemcovi o produkt, alebo
službu dovol’uje zariadenie s prezentáciou fyzicky chytit’ do rúk a listovat’
v nej podobne ako v tlačenom katalógu a zároveň si zachováva nı́zkoná-
kladovost’ a možnost’ jednoduchej a rýchlej aktualizácie obsahu. Pridanou
hodnotou oproti tlačenej verzii sú médiá nedostupné v tlači ako audio a vi-
deo, prı́padne väčšie množstvo obsahu. Možnost’ami a výberom vhodného
formátu digitálnej prezentácie pre tablet sa zaoberá kapitola Digitálne pub-
likovanie.
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3 Layout

Gavin Ambrose a Paul Harris vo svojej knihe Layout, definovali tento po-
jem ako umiestnenie objektov, obrázkov a typografie na stránku. Primár-
nym účelom takéhoto rozmiestňovania je pripravit’ pre diváka obsah v čo
najčitatel’nejšej, logicky usporiadanej a zrozumitel’nej podobe. Niektoré la-
youty pôsobia pre l’udské oko zaujı́mavejšie, prı́jemnejšie zatial’ čo iné vyt-
várajú opačný dojem. [10] Grafické rozloženie objektov na stránke sa riadi
princı́pmi, ktoré sú výsledkom stáročı́ vývoja tlačiarenských technı́k a kto-
rých základné myšlienky sú aplikovatel’né aj na elektronické publikácie.

3.1 Základné pravidlá a pojmy

Niektoré zavedené a použı́vané normy pri rozvrhovanı́ stránky sú výsled-
kom práce stredovekých učencov, iné vznikli postupným vývojom v ne-
skoršı́ch obdobiach. Všetky významné diela výtvarných umelcov nesú v se-
be zakomponované poznatky a objavy vtedajšı́ch matematikov a tieto ve-
domosti môžeme uplatnit’ aj v dnešnom designe. Namiesto náhodného ur-
čovania pomeru, použitı́m čı́selných radov zachováme vzájomný pomer
a vzájomnú harmóniu medzi jednotlivými objektmi. [10]

3.1.1 Zlatý rez

Za zlatý rez je považované rozdelenie v pomere 8:13, pri tomto rozdelenı́, je
vzt’ah väčšej časti k menšej rovnaký, ako väčšej časti k celku, je označovaný
gréckym pı́smenom Φ a jeho hodnota je približne 1.618. V prı́rode sa tento
pomer vyskytuje pri rastových obrazcoch ulı́t, včelı́ch plástoch, alebo v po-
mere plutiev delfı́na k jeho telu [10]. Zlatý rez je v tvorbe layoutu použı́vaný
pri navrhovanı́ sadzobného obrazca.

Obr. 3.1: Zlatý rez [10]

a+b
a = a

b = Φ
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3. LAYOUT

3.1.2 Pravidlo tretı́n

Známy prostriedok fotografov je možné použit’ aj pri návrhu rozloženia
obsahu, väčšinou ide o umiestnenie značky alebo logotypu v l’avej hornej
časti, či navigácia v l’avej, alebo hornej časti. [26]

Obr. 3.2: Diagram zobrazuje oblasti v priesečnı́koch tretı́n, kde divák
najskôr začı́na hl’adat’ objekty [10]

3.1.3 Vizuálny stred

Je bod na ktorom spočinie pohl’ad diváka, oproti matematickému stredu,
sa vizuálny stred nachádza o niečo vyššie a vpravo. V prı́pade umiestnenia
do matematického stredu má divák pocit, že objekt sa nachádza nižšie ako
v skutočnosti.

3.1.4 Fibonacciho čı́sla pri tvorbe layoutu

Fibonacciho čı́sla sú matematickou postupnost’ou v ktorej každé čı́slo je
súčtom predchádzajúcich dvoch čı́sel v rade. Pri tvorbe layoutu designérovi
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3. LAYOUT

pomáhajú s vytvorenı́m primerane umiesteného sadzobného obrazca. Na-
prı́klad v mriežke o vel’kosti 34x55 jednotiek je textová čast’ umiestená 8 jed-
notiek od horného kraja, 8 od vonkajšieho 5 od vnútorného a 13 jednotiek
od dolného okraja. [10]

3.1.5 Renardove čı́sla

Renardov systém delı́ interval od 1 do 10 na 5, 10, 20 alebo 40 zaokrúhlených
hodnôt. Renardove čı́sla sú špecifikované v štandarde ISO 3. Pri vychádzanı́
zo základného radu R5 (1.00, 1.60, 2.50, 4.00, 6.30) môže designér rozdelit’
stránku o vel’kosti A4 na časti s vel’kost’ou 10mm, 16mm, 25mm, 40mm,
63mm 100mm, 160mm a 250mm. [10]

3.2 Mriežky a objekty

Mriežky sú pri tvorbe layoutu nenahraditel’ným, aj ked’ na prvý pohl’ad
neviditel’ným stavebným prvkom. Umiestňovanie pomocou mriežok je pre
človeka prirodzené, a navyše pridáva designu pravidelnost’ a logickú štruk-
túru. Základnými stavebnými prvkami mriežky sú stĺpce, moduly, okraje,
zóny a linky. [41] Prı́kladom využitia mriežok v designérskej praxi sú pe-
riodické publikácie. Tvorba rozloženia stránok pre noviny a časopisy si
vyžadovala flexibilitu, rýchlost’ a presnost’, preto v 60. rokoch 20. storočia
navrhol švajčiarsky typograf Karl Gerstner systém 58 dielnej mriežky, ktorá
umožňovala jednoducho a rýchlo vytvárat’ rozloženie stránok s rôznorodým
obsahom. [39]

Obr. 3.3: Mriežka vytvorená Karlom Gerstnerom pre časopis Capital[39]
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Pri práci rozlišujeme niekol’ko základných druhov mriežok. Prı́klady ich
využitia sú analyzované na nasledujúcich riadkoch. V prı́lohe A je dostupná
ukážka každého popisovaného druhu mriežky.

Jednostĺpcová mriežka
Najvýznamnejšı́m pôsobiskom tohto druhu mriežky sú prı́pady, kde pod-
statu designu tvorı́ dlhý súvislý text, naprı́klad beletria.

Dvojstĺpcová mriežka
Taktiež často použı́vaná v prı́pade vel’kého množstva textu, ktorý však po-
mocou sekundárneho stĺpca môže byt’ doplnený o obrázky, alebo vysvet-
livky.

Viacstĺpcová mriežka
Viacstĺpcová mriežka najčastejšie nachádza uplatnenie v časopisoch, alebo
webových stránkach, pretože disponuje vel’kou flexibilitou umiestňovania
textu, obrázkov a v prı́pade webových portálov aj reklám či animáciı́.

Modulárna mriežka
Disponuje najvyššou mierou flexibility a je použı́vaná naprı́klad pri tvorbe
novı́n, kalendárov, alebo rôznych tabuliek.

Hierarchická mriežka
Narozdiel od predchádzajúcich prı́padov, pomocou hierarchickej mriežky
je obsah umiestňovaný do horizontálnych blokov a nie vertikálnych. Takýto
prı́stup je často použı́vaný na webe alebo pri tvorbe plagátov.

Mriežka účiaria
Účiarie je pomyselná linka ktorá predstavuje základnú dot’ažnicu pı́sma
a vizuálne vodı́tko pre umiestnenie a vyrovnanie ostatných prvkov na strán-
ke. Vel’kost’ mriežky účiaria sa viaže na vel’kost’ použitého pı́sma. Takže
naprı́klad v layoute s mriežkou účiaria o vel’kosti 12b môže byt’ použité
pı́smo o vel’kosti 10b a preklad s vel’kost’ou 2b. [10] [11]

Prázdne miesto
Prázdne miesto je dôležitým a často podceňovaným prvkom designu, je to
priestor bez grafických prvkov a textu. Švajčiarsky typograf Jan Tschichold
o ňom hovoril ako o ”pl’úcach designu“. [10] V divákovi môže vyvolávat’
dojem luxusu a extravagancie. Prázdne miesto vytvára priestor okolo jed-
notlivých objektov, ul’ahčuje divákovi pochopitel’nost’ a zvyšuje čitatel’nost’
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designu. Vedie zrak pozorovatel’a na želané miesto a môže tak byt’ aj kom-
pozičným prvkom layoutu. Prázdne miesto tiež slúži ako oddel’ovač prv-
kov, ktoré spolu logicky nesúvisia.

3.3 Adaptı́vny layout

Popularizácia tabletov a mobilných telefónov priniesla výrazné zmeny v tv-
orbe a vôbec v uvažovanı́ o layoute. Zásadným problémom tvorby layoutu
pre tieto zariadenia je obrovský počet tabletov a mobilných telefónov s rô-
znorodou vel’kost’ou displeja a hustotou pixelov a pomerom strán. Designér
sa v tomto prı́pade už nemôže viac spoliehat’ na pevnú vel’kost’ papiera
a musı́ sledovat’ technické parametre ciel’ových zariadenı́. Potrebná je prı́-
prava dokumentu tak, aby sa jeho vzhl’ad prispôsobil zariadeniu na kto-
rom je prehliadaný a zároveň faktu, že zariadenie je možné použı́vat’ tak vo
vertikálnej ako aj horizontálnej polohe. Adaptı́vny layout je ovplyvňovaný
faktormi analyzovanými v nasledujúcich podkapitolách.

3.3.1 Vel’kost’ a rozlı́šenie displeja

Vel’kost’ a rozlı́šenie displeja priamo vplývajú na rozhodovanie o návrhu la-
youtu, vel’kosti ovládacı́ch prvkov, vel’kosti a type pı́sma. Vo všeobecnosti,
pred samotným začiatkom procesu grafického návrhu, je žiadúce zistit’ tieto
parametre na webových stránkach výrobcu zariadenia.Typicky sa však u tab-
letov s displejom v rozmedzı́ 7–10 palcov rozlı́šenie pohybuje v hodnotách.
[21]

• QXGA: 2048x1536 pixelov

• WXGA: 1366x768 alebo 1280x800 pixelov

• XGA: 1024x768 pixelov

• WSVGA: 1024x600 pixelov

U mobilných telefónov sa vel’kost’ displeja pohybuje v medziach od 2 do 5
palcov a rozlı́šenie v rozsahu [21]:

• QVGA: quarter VGA (240x320 pixelov)

• HVGA: half VGA (320x480 pixelov)

• WVGA: wide VGA (480x800 pixelov)

• FWVGA: full wide VGA (480x854 pixelov)
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• nHD: one-ninth high definition (360x640 pixelov)

• qHD: one-quarter high definition (540x960 pixelov)

3.3.2 Hustota pixelov displeja

K problémom s rozlı́šenı́m a pomerom strán displeja s ktorým webdesignéri
zápasia už roky sa v poslednom obdobı́ pridáva nový fenomén a to zvy-
šovanie hustoty pixelov. HiDPI, alebo Retina displeje sú definované ako
zobrazovacie zariadenia s hustotou pixelov udávanou v DPI, alebo PPI ta-
kou vysokou, že l’udské oko nedokáže rozlı́šit’ jednotlivé pixely. Táto hod-
nota hustoty obrazových bodov však nie je jednotná pre všetky zariadenia
a lı́ši sa v závislosti od vzdialenosti medzi okom pozorovatel’a a plochou
obrazovky. Vzdialenost’ z akej sa užı́vatel’ pozerá na mobilný telefón je iná,
vzdialenost’ pri sledovanı́ obrazovky počı́tača. To aký vel’ký môže byt’ bod,
aby nebol samostatne rozoznatel’ný z určitej vzdialenosti, určuje obrázok
3.4 a z neho vychádzajúci vzorec. [24]

Obr. 3.4: Hustota pixelov [24]

tan
(
α
2

)
= s

2d

Hustota pixelov je udávaná v PPI (pixels per inch) u iOS zariadenı́ a v DPI
(dots per inch) u Android zariadenı́. U mobilných zariadenı́ došlo k výraz-
nému nárastu hustoty pixelov zo 132PPI v prı́pade Apple iPad prvej ge-
nerácie na 264PPI pri iPad-e štvrtej generácie. Obdobným procesom prešli
zariadenia aj u iných výrobcov. Pri vytváranı́ layoutu pre mobilné zaria-
denia je preto potrebné použı́vat’ bitmapovú grafiku v dostatočne vel’kom
rozlı́šenı́, aby pri jej škálovanı́ nedochádzalo k efektu posterizácie.
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3.4 Rozdiely v layoute pre tlač a elektronické zariadenia

Rôznorodost’ zobrazovacı́ch zariadenı́ nutné zohl’adňovat’ pri návrhu roz-
loženia stránky a pripravit’ aspoň dve alternatı́vne situácie – layout pre mo-
bilný telefón a layout pre tablet. V prı́pade zobrazenia obsahu na tablete je
možné zvážit’ použitie viacstĺpcovej sadzby, zatial’ čo pri zobrazenı́ na ma-
lej obrazovke mobilného telefónu je z hl’adiska zachovania čitatel’nosti ob-
sahu vhodné použitie jednostĺpcovej sadzby. Alternatı́vnou možnost’ou pri
tvorbe je vedomé vylúčenie niektorého typu ciel’ových zariadenı́ – naprı́klad
mobilu. Takýto postup je pomerne častý v prı́pade digitálnych časopisov
s vel’kým množstvom obsahu. Ďalšou z komplikáciı́ pri vytváranı́ elektro-
nických publikáciı́ je fakt, že mobilné zariadenia je možné použı́vat’ v hori-
zontálnej aj vertikálnej polohe. Prezentácia by na tieto zmeny mala reagovat’
a využı́vat’ možnosti zariadenia. Z tohto dôvodu je potrebné v každej elek-
tronickej publikácii pre mobilné zariadenia pripravit’ dva rôzne layouty –
pre vertikálnu i horizontálnu polohu prı́stroja.
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4 Typografia a pı́smo

Kniha Typografie od Gavina Ambrosa a Paula Harrisa definuje typogra-
fiu ako spôsob, akým sa napı́sanej myšlienke prepožičiava vizuálna forma.
[11] Typografia výrazne ovplyvňuje emočné vlastnosti designu a môže byt’
neutrálna, ale aj symbolicky ladit’ s obsahom textu.

4.1 Sadzba textu

Sadzbu môžeme definovat’ ako súbor pravidiel pre prácu s textom umiest-
nený na stránke s ciel’om dosiahnutia želaného efektu. Účel sadzby textu
vel’mi dobre definuje citát z knihy Typografie od G. Ambrosa, Paula Har-
risa:

”Promyšlená sazba textu umožňuje řı́zené sdělovánı́ informacı́. Správnou sazbou
můžete dosáhnout libovolného záměru, at’ už má být vaše dı́lo naléhavé, stylizo-
vané, historizujı́cı́ archaické, nebo modernı́.“ [11]

4.1.1 Rozpal pı́sma

Rozpal pı́sma je úprava medzier medzi dvoma znakmi v slove, nakol’ko
niektoré dvojice pı́smen majú tendenciu opticky sa od seba vzd’al’ovat’, alebo
naopak približovat’ sa. Všeobecné pravidlo rozpalu podl’a prednášky doc.
Mgr.Vı́tězslava Švalbacha:

”Čı́m uzavřenějši jsou pı́smena, tı́m menšı́ část jejich vnitřnı́ plochy se stává sou-
částı́ plochy mezi pı́smeny; proto se tato pı́smena stavı́ ve většı́ch vzájemných vzdá-
lenostech. Čı́m otevřenějšı́ jsou pı́smena, tı́m většı́ část vnitřnı́ pı́smene se zahr-
nuje do plochy mezi pı́smeny; proto se tato pı́smena kreslı́ v menšı́ch vzájemných
vzdálenostech.“ [38]

Jedná sa naprı́klad o problematické dvojice pı́smen A V, alebo O Q. S po-
trebou rozpalu pı́sma sa stretávame zvačša u verzálok. U mı́nusiek tento
problém nie je tak výrazný. [11]

4.1.2 Preklad

Preklad udáva vel’kost’ medzery medzi riadkami v bloku textu. Táto me-
dzera pridáva do textového bloku prázdne miesto a tým zvyšuje čitatel’nost’.
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4.1.3 Ligatúry

Termı́n ligatúra pochádza z latinského slova ligare, čiže zviazat’. Ligatúra
je typografický prvok, ktorý sa použı́va v prı́pade znakov, ktoré do seba
zasahujú, alebo sa vzájomne rušia. V takomto prı́pade sa z danej skupiny
pı́smen prepojenı́m horných dot’ahov, alebo predĺženı́m priečky vytvorı́ jed-
na litera nazývaná ligatúra. Najčastejšie ide o skupiny znakov ako fi, ffi, fl
u mı́nusiek a znaky TY, alebo TW u verzálok. [11]

4.2 Rozdiely v typografii medzi elektronickými a tlačenými
dokumentami

Rozdiel v použitı́ pı́sem v tlačovom a digitálnom výstupe už nie vd’aka
displejom s vysokou hustotou pixelov taký markantný ako v minulosti.
Kvôli nedostatočnému rozlı́šeniu displejov dochádzalo k rozmazaniu jem-
ných serifov u serifových pı́siem a to spôsobovalo znı́ženie ich čitatel’nosti.
Riešenı́m tohto problému bolo použı́vanie bezserifových pı́siem v prı́pade,
že bol dokument určený pre zobrazenie na displeji. [23] Avšak s nástupom
obrazoviek s vysokou hustotou pixelov prestáva byt’ tento problém rele-
vantný. Takzvané retina displeje, alebo dispeleje s vyššou hustotou pixelov
ako dokáže vnı́mat’ l’udské oko, sa chovajú rovnako, ako ich papierový ekvi-
valent, teda nedochádza k rozpixelovaniu, či rozmazaniu serifov a použitie
týchto pı́siem teda nepredstavuje problém. Napriek tomuto faktu, zaria-
denia s nižšou hustotou pixelov tvoria vel’kú vačšinu zobrazovacı́ch zaria-
denı́. Použitie serifových pı́sem je na uváženı́ designéra, no vrámci zacho-
vania spätnej kompatibility, je dobré obmedzit’ použitie serifových pı́siem,
a to hlavne v malých vel’kostiach.

Výhodou použitia aplikácie Adobe InDesign na sadzbu elektronických
publikáciı́ je dostupnost’ rovnakých nástrojov ako na sadzbu tlačených do-
kumentov vrátane nastavenia rozpalu, ligatúr či mriežky účiaria. V prı́pade
použitia technológiı́ HTML5 a CSS3 takéto možnosti práce s textom nie sú
dostupné, alebo sú výrazne obmedzené – naprı́klad komplikované použitie
viacstĺpcovej sadzby textu.
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5 Digitálne publikovanie

5.1 Prı́klady použitia a výstupné formáty

Medzi dostupnými formátmi elektronickej publikácie sú značné rozdiely
v ich možnostiach a celkovom chovanı́ sa daného formátu na určitej plat-
forme. Tvorba elektronickej publikácie preto vyžaduje dôkladné napláno-
vanie a zváženie výhod a nevýhod dostupných formátov. V nasledujúcich
odstavcoch sa nachádza popis výhod, nevýhod, dostupných funkciı́ a vhod-
ného použitia jednotlivých formátov.

5.1.1 PDF

Formát stránkových dokumentov so širokou škálou využitia, môže byt’ vol’-
ne dostupný na webe, pripojený ako prı́loha e–mailu. PDF dokumenty je
možné prehliadat’ na takmer l’ubovol’nom zariadenı́. Formát nie je vhodný
na distribuovanie spoplatneného obsahu, nakol’ko PDF súbory nie je možné
predávat’ v obchodoch Apple App Store či Google Play. [17]

5.1.2 ePub

Zväčša použı́vaný na publikovanie dlhých textových dokumentov ako sú
knihy alebo použı́vatel’ské manuály. [17] Formát je vhodný na distribuova-
nie jednorázovo plateného obsahu(naprı́klad knihy). ePub súbory môžu
byt’ predávané v elektronických obchodoch Amazon, iBooks a d’alšı́ch. Ne-
výhodou je nutnost’ špecializovanej aplikácie na prezeranie ePub súborov.

5.1.3 Aplikácia

Aplikácia určená pre tablety s operačným systémom Android, alebo iOS.
Výhodou je možnost’ predaja prostrednı́ctvom obchodov s aplikáciami pre
danú platformu formou jednorázového poplatku, alebo predplatného. Ne-
výhodou zase zložitejšı́ vývoj digitálnej publikácie. [17] Samostatná ap-
likácia slúži ako špecializovaný prehliadač obsahu vytvoreného v Adobe
InDesign alebo technológiou HTML5 (napr. Baker Framework 1)

1. Baker Framework je popı́saný v kapitole 5.3 tejto práce
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Tabul’ka č.1 prirad’uje k rôznym typom publikáciı́ vhodné formáty. [22]

PDF ePub Aplikácia
Časopis – – Áno
Katalóg Áno – Áno
Portfólio – – Áno
Kniha – Áno –
Dokument Áno – –

Tabul’ka č.2 zobrazuje dostupnost’ interaktı́vnych prvkov v jednotlivých for-
mátoch. [22]

PDF ePub Aplikácia
Video Áno Áno Áno
Audio Áno Áno Áno
Viacstavové
objekty

– – Áno

Panorámy – – Áno
Tlačidlá a od-
kazy

Áno Áno Áno

Vkladanie
HTML

– Áno Áno

Animácie Áno – Áno
Rolovanie
obsahu

Áno – Áno

Možnosti
analýzy

– Áno Áno

Časopis: National Geographic
Digitálna verzia časopisu National Geographic je ukážkou možnostı́ elek-
tronických publikáciı́. Čitatel’a na stránke upúta množstvo pridaného ob-
sahu oproti tlačnej verzii magazı́nu. Jedná sa o video, interaktı́vne pre-
zentácie, galérie, 360°prezentácie či dokonca zvuky prı́rody. Časopis Nati-
onal Geographic je vytvorený pomocou programu Adobe InDesign a distri-
buovaný ako multi-folio 2 DPS (Digital Publishing Suite) aplikácia . Snı́mky
obrazoviek publikácie sú súčast’ou prı́lohy C.

2. Pojem multi-folio je objasnený v kapitole 5.2 tejto práce
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Katalóg: The University of British Columbia
Interaktı́vny katalóg prezentujúci univerzitu, študijné odbory či priestory
školy. Publikácia obsahuje množstvo interaktı́vnych prvkov vrátane videa.
Katalóg je vytvorený v Adobe InDesign a distribuovaný ako single-folio 3

DPS aplikácia. Snı́mky obrazoviek publikácie sú súčast’ou prı́lohy C.

Portfólio: Jon Low
Portfólio fotografa obsahujúce obrazové dáta a video. Digitálna publikácia
je vytvorená technológiou HTML5 a CSS3, následne pomocou Baker Fra-
meworku ”zabalená“ a distribuovaná ako samostatná aplikácia. Použitie
Baker Frameworku umožňuje do aplikácie neskôr pridávat’ d’alšie samos-
tatné vydania (obdoba multi-folio DPS aplikácie ). Snı́mky obrazoviek pub-
likácie sú súčast’ou prı́lohy C.

Kniha: Martin Štefunko – Ekonómia slobody
Elektronická kniha vo formáte ePub, obsahuje množstvo textu a minimum
interaktivity. Vhodne zvolený Formát ePub je ideálny na zobrazovanie dl-
hých textov ako knihy alebo manuály. Jeho výhodou je zobrazitel’nost’ na
širšom spektre zariadenı́: čı́tačky knı́h, tablety, mobilné telefóny a bežné
desktopové počı́tače. Publikácie vo formáte ePub je možné predávat’ v špe-
cializovaných obchodoch ako Amazon a iBooks. Snı́mky obrazoviek pub-
likácie sú súčast’ou prı́lohy C.

Dokument: SABMiller Annual Report
Interaktı́vny PDF dokument obsahujúci základnú navigáciu (nasledujúca
strana, predchádzajúca strana, úvodná stránka dokumentu) a klikatel’ný
obsah dokumentu. Vhodne zvolený formát PDF je možné zobrazit’ na tak-
mer l’ubovol’nom zariadenı́, umiestnit’ vol’ne na stiahnutie na webstránke
alebo pripojit’ ako e-mailovú prı́lohu. Snı́mky obrazoviek publikácie sú sú-
čast’ou prı́lohy C.

5.2 Adobe InDesign

Spoločnost’ Adobe vo svojom balı́ku Creative Suite 6 zareagovala na rastúcu
popularitu tabletov a nadviazala na pridávanie nástrojov pre tvorbu mul-
timediálnych publikáciı́ z predošlých dvoch verziı́ programu. Ul’ahčila tým
tvorbu multimediálnych publikáciı́ pre designérov použı́vajúcich tento soft-

3. Pojem single-folio je objasnený v kapitole 5.2 tejto práce
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vér k tvorbe klasických tlačených publikáciı́. Aplikáciu InDesign použı́va
mnoho významných svetových vydavatel’stiev k tvorbe svojich magazı́nov
– naprı́klad Nation Geographic, ELLE, Culture, Best Life, ale aj mnoho fi-
riem využı́va elektronické brožúry ako formu propagácie aktuálnych pro-
duktov, naprı́klad Panasonic, Canon či Nikon. [3] Adobe Digital Publishing
Suite umožňuje bez nutnosti programovania, so znalost’ami nástrojov a pra-
covného prostredia programu InDesign vytvorit’ interaktı́vnu digitálnu pub-
likáciu, ktorá je distrubuovaná vo forme natı́vnej aplikácie mobilného ope-
račného systému.

5.2.1 Alternate layout a Liquid layout

Medzi najvýznamnejšie novinky patrı́ tzv. Alternate layout, ktorý umožňuje
adaptovat’ jeden InDesign dokument na zariadenia s rôznou vel’kost’ou a zá-
roveň horizontálnu aj vertikálnu polohu displeja týchto zariadenı́. Alter-
nate layout však nie je určený výhradne pre elektronické zariadenia, ale
je možné ho použit’ taktiež pri tlačených mediách, kde výrazne ul’ahčuje
vytváranie variáciı́ dokumentu s inou vel’kost’ou, či pomerom strán.[17] De-
signér nie je limitovaný len jedným alternatı́vnym layoutom. Dokument ich
môže obsahovat’ l’ubovol’né množstvo. Alternatı́vne layouty sú prepojené
so základným návrhom vzt’ahom rodič potomok – a teda všetky zmeny vy-
konané v rodičovskom layoute sa prejavia v jeho potomkoch. Pri opačnom
postupe – editovanı́ potomka sa zmeny neprejavujú v ostatných dokumen-
toch, ale vznikne objekt, ktorý je nezávislý od ostatných. Funkcia alter-
natı́vnych layoutov je vel’mi úzko prepojená s funkciou liquid layout, ktorá
sa stará o transformovanie layoutu do zmenených rozmerov podl’a predpı́-
saných pravidiel [17]:

• Scale: všetky objekty na stránke sú zväčšené, alebo zmenšené podl’a
potrieb so zachovaným pomerom strán.

• Re-center: obsah si zachová pôvodnú vel’kost’ a bude umiestnený do
stredu novej stránky.

• Object based: Umožňuje nastavit’ ku ktorej strane/stranám bude ob-
jekt prichytávaný a ktorý z rozmerov výška/šı́rka sa bude menit’. Vy-
žaduje individuálne nastavenia každého objektu.

• Guide based: Špeciálne pomocné linky (Liquid Guides) určujú kde
sa má menit’ výška alebo šı́rka objektu. Linky sú vytvárané zapnutı́m
nástroja Page Tool.

20
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Názov Liquid layout na prvý pohl’ad nabáda k myšlienke, že pomocou
tejto technológie sa obsah vytvorený v Adobe InDesign prispôsobı́ zaria-
deniu na ktorom je prehliadaný. To však nie je pravda a technológia Liquid
Layout slúži len na prispôsobenie rozloženia v aplikácii InDesign, nie na
koncovom zariadenı́. V prı́pade, že koncové zariadenie má iný pomer strán
ako dokument, tak dokument bude zväčšený resp. zmenšený a zobrazený
v pôvodnom pomere strán s potrebnými čiernymi pásmi po stranách.

5.2.2 Content Collector/Placer/Conveyor

Trojica nástrojov s funkcionalitou podobnou vylepšenej schránke, umožňu-
je umiestňovat’ a prenášat’ objekty v rámci jedného, ale aj medzi viacerými
dokumentami. [17] Pracovný postup s nástrojmi vyzerá nasledovne: pomo-
cou nástroja Content Colector zvolı́me textový rámček, rámec s grafikou,
alebo iným obsahom. Zvolený obsah bude zobrazený v lište Content Con-
veyor. Takýmto spôsobom môžeme zvolit’ samostatný objekt, alebo sku-
pinu objektov a vytvorit’ tak kolekciu. V novom dokumente potom pomo-
cou nástroja Content Placer zvolı́me a umiestnime objekty v novom doku-
mente s možnost’ou zachovania prepojenia – objekty tak ostanú navzájom
prepojené.

Obr. 5.1: Popis nástrojov v palete Content Collector/Placer/Conveyor

5.2.3 Adobe Content Viewer

Aplikácia Adobe Content Viewer slúži na testovanie aplikáciı́ v procese
tvorby priamo na koncovom zariadenı́, alebo v okne operačného systému
na ktorom je aplikácia vytváraná. Testovanie prebieha pomocou panelu Fo-
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lio Builder v Adobe InDesign, alebo spustenı́m súboru vo formáte folio
priamo v programe Adobe Content Viewer. K dispozı́cii je pre platformy
iOS, Android, Mac OS X a Microsoft Windows.

5.2.4 Adobe Digital Publishing Suite

Služba Digital Publishing Suite umožňuje zjednodušit’ tvorbu natı́vnych
aplikáciı́ pre platformy iOS, a Android zo súboru vytvoreného v Adobe
InDesign. Digital Publishing Suite okrem toho umožňuje analýzu jednot-
livých článkov, ktoré druhy médiı́ sú u užı́vatel’ov najpopulárnejšie, ktorá
stránka prezentácie je najdlhšie prezeraná. Publikáciu je možné distribu-
ovat’ ako samostatnú aplikáciu – zobrazenú na pracovnej ploche, alebo ako
súčast’ aplikácie Newsstand (v operačnom systéme iOS určenej pre časopisy
– novinový stánok). Služba Digital Publishing Suite je dostupná v troch
verziách s rôznym odstupňovanı́m ponúkaných možnostı́. [7]

Single-folio
aplikácia

fólio
(folio)

Článok 
(Article)

Horizontálny 
layout
(Horizontal 

layout)

Vertikálny 
layout
(Vertical 

layout)

iOS aplikácia InDesign alebo 

HTML dokument

jedno fólio

Obr. 5.2: Single-folio aplikácia obsahuje práve jedno fólio skladajúce sa
z l’ubovol’ného množstva článkov[17]

Digital Publishing Suite – Single Edition
Najdostupnejšia verzia, ktorá predplatitel’om služby Creative Cloud (61eme-
sačne) umožňuje publikovat’ neobmedzené množstvo Single Edition ap-
likáciı́ pre tablety iPad. Pre ostatných zákaznı́kov je tu možnost’ poplatku
362eza publikovanie jednej aplikácie. DPS Single Edition umožňuje vytvo-
renie a zverejnenie Single-folio publikácie (vnútri aplikácie nie je možné ku-
povat’/st’ahovat’ d’alšie publikácie) bez možnosti predplatného. Vlastnosti
Single-folio aplikácie sú znázornené na obrázku 5.2.

Táto varianta teda nie je vhodná na publikovanie časopisov, ale po-
stačuje naprı́klad pri zverejňovanı́ katalógov, knı́h alebo portfóliı́. V čase
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Multi-folio
aplikácia

fólio
(folio)

Článok 
(Article)

Horizontálny 
layout
(Horizontal 

layout)

Vertikálny 
layout
(Vertical 

layout)

iOS alebo Android

aplikácia

InDesign alebo 

HTML dokument

ľubovoľný počet fólií

Obr. 5.3: Multi-folio aplikácia môže obsahovat’ l’ubovol’né množstvo
fóliı́.[17]

pı́sania bakalárskej práce služba nie je dostupná pre operačný systém An-
droid, Windows ani mobilné telefóny iPhone. Single Edition aplikácia môže
byt’ umiestnená v obchode AppStore, nie však zobrazená v aplikácii Newss-
tand. [7] [8]

Digital Publishing Suite – Professional Edition
Edı́cia v cene 436,65emesačne umožňuje vytvorenie a zverejnenie l’ubovol’-
ného počtu publikáciı́, ich editáciu a aktualizáciu. Pomocou digital Publis-
hing Suite – Professional Edition je možné vytvárat’ publikácie pre mobilné
platformy iOS a Android. Podpora operačného systému Windows je vo fáze
prı́pravy. Oproti verzii Single Edition pridáva možnost’ vytvárania multi-
folio aplikáciı́ a predplatného. Multi-folio aplikácia je ”obálka“ do ktorej
je možné neskôr pridávat’ a spoplatňovat’ jednotlivé fólia – naprı́klad vy-
dania časopisov. Vzt’ah aplikácia/folio je načrtnutý na obrázku 5.3. Takáto
aplikácia môže byt’ zobrazená v aplikácii Newsstand. [7] [8]

Digital Publishing Suite – Enterprise Edition
Verzia určená pre vel’ké vydavatel’stvá a korporácie, vychádza z Professi-
onal Edition. Ponúka výhodnejšie poplatky za distribúciu vel’kého množ-
stva aplikáciı́. Cena je určovaná po konzultáciı́ s firmou Adobe. [7] [8]
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5.3 Alternatı́vny softvér

Adobe InDesign nie je jediná aplikácia pre tvorbu elektronických publikáciı́
– jej výhodou je však multiplatformovost’ ako samotnej aplikácie, ktorá je
dostupná pre operačný systém Mac OS X a Microsoft Windows, tak uni-
verzálnost’ výstupných aplikáciı́. Nevýhodou softvéru od spoločnosti Ado-
be je finančná náročnost’ a niektoré technické obmedzenia popı́sané v pred-
chádzajúcej kapitole. Kapitola alternatı́vny softvér obsahuje súhrn apliká-
ciı́ z rôznych oblastı́ digitálneho publikovania – od knihy až po digitálny
časopis.

5.3.1 iBooks Author

Aplikácia iBooks Author od spoločnosti Apple disponuje jednoduchým užı́-
vatel’ským rozhranı́m a množstvom preddefinovaných upravitel’ných šab-
lón. Program je distribuovaný zadarmo. Medzi výhody aplikácie patrı́ okam-
žitý náhl’ad spracovávaného dokumentu na iPad-e. Nevýhodami tohto prog-
ramu je dostupnost’ len pre Mac OS X, nemožnost’ exportovat’ publikáciu do
iného formátu ako PDF, prı́padne odoslat’ priamo do obchodu iBooks Store.
[13]

5.3.2 Booktype

Cloudová open-source služba umožňujúca spoluprácu viacerých autorov
pri pı́sanı́ knı́h. Služba má webové drag&drop rozhranie a podporuje vý-
stup publikáciı́ prispôsobených ako pre tlač, tak aj pre elektronické zaria-
denia vo formátoch pdf, epub, mobi a html. Reálne využitie tejto služby je
skôr vo vytváranı́ publikáciı́ zameraných na textový obsah ako sú firemné
správy či knihy pre mobilné zariadenia. [35]

5.3.3 Inkling Habitat

Spoločnost’ Inkling vytvorila kompletnú platformu slúžiacu na distribúciu
digitálnych publikáciı́ pre iOS a Android. Digitálne publikácie od spoloč-
nosti Inkling vytvorené v HTML5 a CSS3 sa vyznačujú vel’kým množstvom
multimediálneho obsahu, ako videá, zvuk, či animácie. Tieto elektronické
publikácie boli vytvorené interným nástrojom firmy nazývaným Inkling
Habitat, ktorý bol vo februári 2013 sprı́stupnený verejnosti. [40] Jedná sa
o webovú službu s možnost’ou kooperácie viacerých autorov počas tvorby
elektronickej publikácie, ktorú je následne možné exportovat’ do formátu
ePub, alebo priamo publikovat’ v obchode Inkling Store. [28]
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5.3.4 Baker Framework

Jednou z najzaujı́mavejšı́ch alternatı́v k Adobe InDesign je Open Source
projekt Baker Framework. Pre menšie vydavatel’stvá, alebo jednotlivcov,
vyžadujúcich minimalizáciu cenových nákladov ponúka export pre zaria-
denia s operačným systémom iOS a Android, možnost’ predplatného vnútri
aplikácie (porovnatel’ná funkcionalita s Adobe DPS Professional Edition za
436emesačne). Nevýhodou je nemožnost’ využitia aplikácie Adobe InDe-
sign v procese tvorby a s tým spojená väčšia časová náročnost’ na prı́pravu
publikácie. Obsah je nutné prevádzat’ do HTML5 a CSS3. Výsledná elek-
tronická publikácia je distribuovaná vo forme samostatnej aplikácie, alebo
aplikácie pre Newsstand (miesto pre zobrazovanie časopisov na zariade-
niach s operačným systémom iOS). [15]

5.4 Rozdiely medzi elektronickou a tlačenou publikáciou

Základným rozdielom pri vytváranı́ dokumentov pre tlač a elektronické
publikovanie je použitie farebného priestoru. V prı́pade tlače je použı́vaný
farebný priestor CMYK a v elektronických dokumentoch farebný pries-
tor RGB. Významným rozdielom je závislost’ od vel’kosti a rozlı́šenia ob-
razovky zariadenia, na ktorom je elektronický dokument prehliadaný. Di-
gitálne a tlačené dokumenty sa lı́šia v množstve obsahu, v tlačených mé-
diách je množstvo limitované nákladmi, zatial’ čo u elektronických médiı́
tento problém nenastáva a môžu tak za rovnakú cenu priniest’ zákaznı́kovi
väčšie množstvo obsahu. Výhodou digitálneho publikovania je možnost’
využı́vat’ druhy médiı́ nedostupné v klasických publikáciách a to video,
audio, interaktı́vny a online obsah.
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6 Distribúcia

6.1 Apple App Store

S možnost’ou exportu do formátu natı́vnych aplikáciı́ mobilných zariadenı́
prostrednı́ctvom Adobe Digital Publishing Suite sa otvorila možnost’ zve-
rejnenia autorskej prezentácie vel’kému množstvu l’udı́ použı́vajúcich mo-
bilné zariadenia od spoločnosti Apple – umiestnenie v obchode App Store.
Nevýhodou tohto riešenia, je nutnost’ členstva v iOS Developer Program,
ktorého cena je 99$ za rok a potreba použitia počı́tača s operačným systémom
Mac OS pri vytváranı́ aplikácie. Aplikáciu je možné nahrat’ na webe https://it-
unesconnect.apple.com/. V prı́pade multi-folio aplikácie existuje možnost’
vol’by medzi samostatnou aplikáciou a aplikáciou pre Newsstand. [17]

6.2 Google Play

Alternatı́vou voči App Store pre použı́vatel’ov mobilných zariadenı́ s ope-
račným systémom Android je internetový obchod Google Play. Podobne
ako v prı́pade App Store je nutný registračný poplatok vo výške 25$. V prı́-
pade operačného systému Android je výsledná aplikácia nahrávaná na webe
https://play.google.com/apps/publish/

6.3 Stiahnutel’ný PDF súbor

Všetky vyššie spomenuté alternatı́vy slúžiace na distribúciu digitálnych
publikáciı́ sú pomerne finančne náročné a pre začı́najúcich designérov, či fo-
tografov nedostupné. Pri osobnom kontakte s klientom úplne postačuje, ak
je publikácia vo formáte PDF umiestená v tablete. V prı́pade, že ju chceme
zverejnit’ širšej verejnosti, je možné elektronickú publikáciu umiestnit’ vo
svojom internetovom portfóliu na vol’né stiahnutie.
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7 Návrh a prı́prava autorskej prezentácie

7.1 Analýza trhu

Prvou fázou návrhu autorskej prezentácie bol prieskum aktuálnej situácie
na trhu v oblasti počı́tačovej grafiky a fotografie. Po vyhl’adanı́ elektro-
nických i tlačených portfóliı́ grafických štúdiı́, fotografov aj grafikov na
vol’nej nohe, nasledovalo porovnanie úrovne obsahu, grafického spraco-
vania a typu prezentácie. Výsledkom prieskumu bolo zistenie, že väčšina
portfóliı́ je vel’kostne prispôsobená prehliadaniu na tablete. V prı́pade tla-
čených verziı́ je formát zvyčajne odvodený od vel’kosti strany minimálne
A4. Najčastejšou formou distibúcie bol súbor vo formáte PDF a natı́vna ap-
likácia v App Store. Preskum trhu je súčast’ou prı́lohy B.

7.2 Výber materiálu

Jednou z najdôležitejšı́ch častı́ pracovného postupu je správny výber ma-
teriálu, ktorý bude prezentácia obsahovat’. Výber bol prevádzaný v nie-
kol’kých krokoch. Prvým bol širšı́ výber prác z grafického a fotografického
portfólia. V nasledujúcej fáze boli vybrané práce v menšom formáte vy-
tlačené na fotografický papier a zvolený užšı́ okruh prác a ich tématické
zameranie. Zvolené kategórie portfólia:

• Fotografia

• Webdesign

• Vizuálna identita

• Video

• Tlač

7.3 Tvorba skı́c

Pri návrhu layoutu bol kladený dôraz predovšetkým na priestor pre pre-
zentovanú tvorbu, nakol’ko ide o hlavnú úlohu autorského portfólia a tex-
tové informácie nie sú v tomto prı́pade vel’mi obsiahle.
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Obr. 7.1: Návrh obsahu/navigácie portfólia.

Obr. 7.2: Návrh rozloženia grafického obsahu a textu.
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7.4 Finálny návrh v Adobe Illustrator

Hlavné pı́smo autorskej prezentácie bolo zvolené podl’a Grafického manu-
álu značky. Jen nı́m bezserifové pı́smo Helvetica Neue. Pı́smo má moderný
charakter a poskytuje dostatok rezov pre variabilitu použitia. Vol’ba bezse-
rifového pı́sma umožňuje zároveň zachovat’ dobrú čitatel’nost’ aj na disple-
joch s nižšı́m rozlı́šenı́m.

Obr. 7.3: Pı́smo Helvetica Neue bolo zvolené podl’a grafického manuálu.

Návrh designu bol zo skı́c prenesený do vektorového grafického editora
Adobe Illustrator. Na základe teoretických poznatkov z kapitoly Layout
tejto práce bola na rozloženie grafických prvkov použitá dvojstĺpcová mriež-
ka. Širšı́ stĺpec obsahuje obrazové dáta, a doplnkový užšı́ stĺpec je určený
pre text. V procese návrhu bol zvolený jednotný layout pre tlač i digitálnu
publikáciu. Prı́nosom digitálnej verzie publikácie sú obsahové dáta navyše.
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Obr. 7.4: Layout pre vertikálnu i horizontálnu polohu zariadenia.

Obr. 7.5: Finálny návrh obsahu/navigácie portfólia.
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7.5 Vol’ba technológie

Zváženı́m ceny, výhod a nevýhod jednotlivých variánt Adobe Digital Pub-
lishing Suite bola zvolená verzia Single Edition. Výsledná Adobe DPS ap-
likácia obsahujúca jedno folio je na účely publikovania autorského portfólia
dostačujúca. Nevýhodou tejto vol’by je možnost’ vytvorenia aplikácie len
pre tablety iPad1. Vytvorenie aplikácie pre zariadenia s operačným systé-
mom Android ani mobilné telefóny iPhone nie je možné.

7.6 Prı́prava dát

7.6.1 Obrázky

Prı́prava obrazových dát sa značne lı́ši podl’a ciel’ového výstupu – závisı́ od
toho, či produktom bude tlačená verzia dokumentu a zároveň digitálna,
alebo iba digitálna. Zároveň záleži na fyzickej vel’kosti tlačeného doku-
mentu.

V prı́pade samostatnej digitálnej publikácie bude pre zachovanie ma-
ximálnej kvality obrazového výstupu bitmapových súborov potrebné orien-
tovat’ sa podl’a maximálneho rozlı́šenia ciel’ového zriadenia. Vo všeobecnosti
je lepšie pripravit’ dáta pre zariadenia s displejmi s vysokou hustotou pi-
xelov. Naprı́klad tablet iPad s retina displejom disponuje rozlı́šenı́m 2048x-
1536 pixelov, zatial’čo staršie verzie použı́vali dispelej s rozlı́šenı́m 1024x768
pixelov. [17]

Pokial’výstupom bude aj tlačený dokument, rozlı́šenie obrázkov sa bude
odvı́jat’ od vel’kosti tlačového média a kvality výstupu (zvyčajne 300dpi).
Takto pripravené podklady je možné využit’ i vo verzii pre tablet. Adobe
InDesign samozrejme umožňuje aj použı́vanie vektorových formátov ako
SVG, EPS či AI. [17]

7.6.2 Video

Najuniverzálnejšı́m a odporúčaným formátom videa pre DPS je MP4 s kó-
dovanı́m H.264. Rozlı́šenie videa závisı́ od jeho použitia, a teda či bude
prehrávané v režime celej obrazovky, alebo iba v preddefinovanej vel’kosti
bez možnosti spustenia režimu celej obrazovky. V prvom prı́pade je od-
porúčané rozlı́šenie fullHD(1920x1080 px), v druhom prı́pade, podl’a vel’-
kosti okna v ktorom bude video prehrávané. [5]

1. Výslednú publikáciu je možné prostrednı́ctvom panelu Folio Builder v Adobe InDesign
odtestovat’ aj na tabletoch s operačným systémom Android, nie však distribuovat’
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8 Práca v Adobe InDesign

8.1 Alternatı́vny layout dokumentu pre tlač

Častým scenárom pri tvorbe elektronických publikácı́ je, že slúžia ako do-
plnok ku klasickej tlačenej verzii dokumentu a priamo z neho vychádzajú.
Takýto postup má výhodu v predpripravených obrazových dátach z tlače-
nej verzie. V prvom kroku je spracovaná tlačená verzia dokumentu, z kto-
rej neskôr pomocou Alternate layout, a Liquid layout bude vytvorená di-
gitálna verzia.

Takýto postup bol použitý pri tvorbe autorského portfólia – z návrhov
layoutu vytvorených v Adobe Illustator bola v aplikácii Adobe InDesign
spracovaná verzia pre tlač. Z tohto dokumentu bolo pomocou technológie
Alternate layout a Liquid layout vytvorené nové rozloženie určené pre ho-
rizontálnu polohu tabletu iPad. Nastavenie pravidla transformovania na
Guide-based a vytvorenie vodiacich liniek (Liquid Guides) zabezpečilo trans-
formáciu do nového alternatı́vneho layoutu.1 Nasledovalo pridanie inte-
raktı́vnych prvkov – klikatel’ných galériı́, videa, webového obsahu a rolo-
vacı́ch rámcov. Podrobný postup vytvárania interaktı́vnych prvkov je po-
pı́saný v nasledujúcej kapitole.

8.2 Interaktı́vne objekty

8.2.1 Slideshow

Adobe InDesign umožňuje autorom elektronických publikáciı́ pridat’ vlože-
nie interaktı́vnych galériı́ a slideshow. Princı́p spočı́va v tom, že požadované
obrázky budú ”naskladané“ v dokumente nad sebou vo forme viacstavové-
ho objektu a prepı́nanie medzi stavmi objektu bude vykonávané prostred-
nı́ctvom tlačidla, alebo viacerých tlačidiel (nasledujúci/predchádzajúci). U-
kážka postupu práce pri vytváranı́ interaktı́vnej prezentácie fotografiı́:

1. Nástrojom Rectangle Frame Tool vytvorı́me rovnako vel’ké rámce do
ktorých umiestnime fotografie (File–>Place).

2. Označı́me rámce a pomocou palety nástrojov Align umiestnime tak,
aby sa prekrývali.

3. Vyberieme viditel’nú fotografiu a v palete nástrojov Object States ju
prevedieme na viacstavový objekt.

1. Kapitola 5.2.1 obsahuje podrobnejšie informácie o nástrojoch Alternate a Liquid layout
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Obr. 8.1: Slideshow

(a) Panel Align (b) Zarovnané obrázky

Obr. 8.2: Zarovnanie obrázkov

4. Zobrazı́me si vrstvy dokumentu v palete Layers a skryjeme viacsta-
vový objekt. Vyberieme d’alšiu z fotografiı́, vystrihneme (CTRL-X, resp.
CMD-X). V palete layers znovu zobrazı́me viacstavový objekt a vy-
tvorı́me v ňom nový stav, do ktorého vložı́me vystrihnutú fotografiu
(kliknutie pravým tlačidlom myši na nový stav –>Paste Into State).
Postup opakujeme so všetkými fotografiami.
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(a) Nový viacstavový objekt (b) Nový stav objektu

Obr. 8.3: Panel Object States

Obr. 8.4: Vrstvy prezentácie

5. V d’alšom kroku vytvorı́me tlačidlo, ktorým budeme prepı́nat’ stavy
objektu. V ukážke použijeme neviditel’né tlačidlo, ktoré bude prekrý-
vat’ celú fotografiu, tlačidlo však môže byt’ akýkol’vek vytvorený, alebo
importovaný grafický objekt. Nástrojom Rectangle Frame Tool vy-
tvorı́me rámec prekrývajúci celý viacstavový objekt. Zobrazı́me panel
Buttons and Forms a prevedieme ho na tlačidlo (Button), pomenujem,
zvolı́me udalost’, pri ktorej sa akcia spustı́ (v ukážke je to on Release
or Tap, teda po kliknutı́, alebo t’uknutı́ prstom) pridáme vykonávanú
akciu – v ukážke je to Go To Next State. Táto akcia prepne stav ob-
jektu na nasledujúci. Zvolı́me na ktorý objekt sa akcia aplikuje (In-
Design automaticky vyberie posledný vytvorený objekt). Výsledným
produktom je prezentácia fotografiı́, ktoré sa po stlačenı́ menia.
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8.2.2 Video

Do elektronickej publikácie je možné zakomponovat’ video dvoma rôznymi
spôsobmi. Prvým z nich je vloženie videa do samotného dokumentu a dru-
hým je streamovanie z internetu. Prvý menovaný spôsob má výhodu v tom,
že je dostupný vždy, aj bez prı́stupu k internetu, nevýhodou je že výrazne
zvyšuje vel’kost’ výslednej aplikácie. Druhý spôsob, je streamovanie videa
z internetu, ktoré neovplyvňuje vel’kost’ samotnej aplikácie, no vyžaduje
pripojenie k internetu. Oba spôsoby majú svoje využitie, ale výhodnejšie
je pridanie videa priamo do aplikácie, vzhl’adom na to, že mnoho l’udı́ čı́ta
a prezerá vopred stiahnuté elektronické publikácie naprı́klad na dovolenke,
alebo vo vlaku, teda často bez pripojenia k internetu. [5]

Video súčast’ou aplikácie

1. Video v predpripravenom formáte vložı́me do aplikácie Adobe InDe-
sign rovnakým spôsobom ako ostatné médiá, zvolı́me položku Place
z menu File.

Obr. 8.5: Video v InDesign dokumente

2. Označené video môžeme upravovat’ nasledovne, zobrazı́me paletu
media, v ktorej môžeme nastavit’ tzv. poster, teda obrázok z videa,
ktorý sa bude zobrazovat’ pred samotným prehrávanı́m. InDesign d’a-
lej v tejto palete umožňuje nastavit’ ktoré ovládacie prvky videa budú
zobrazené.
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(a) Panel Media (b) Nový úvodný obrázok

Obr. 8.6: Nastavenia nového úvodného obrázku videa

3. V palete Folio Overlays sa nachádzajú d’alšie nastavenia videa, ako je
prehrávanie v režime celej obrazovky alebo automatické prehrávanie.

Obr. 8.7: Panel Video
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Streamované video

1. Nástrojom Rectangle Frame Tool vytvorı́me rámec o požadovanej vel’-
kosti videa.

2. V paneli Folio Overlays zvolı́me Video a vložı́me odkaz na video
súbor.

Obr. 8.8: URL adresa streamovaného videa

3. Ostatné nastavenia fungujú rovnako ako v prechádzajúcom prı́pade

Video z Youtube(resp. iného webu)
Videá zo serverov ako je Youtube, Vimeo či DailyMotion je nutné vkladat’
do elektronickej publikácie ako webový obsah.

1. Na stránke s videom otvorı́me záložku Share, zvolı́me Embed a sko-
pı́rujeme kód.
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Obr. 8.9: Video zo servera Youtube v Adobe InDesign

2. V Adobe InDesign zvolı́me Object–>Insert HTML, vložı́me kód. Po-
zor, s kódom generovaným serverom Youtube si InDesign neporadı́
a preto je potrebná drobná úprava. Na začiatok URL adresy je po-
trebné dopı́sat’ ”http:“.
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(a) Vkladanie HTML (b) Úprava kódu

Obr. 8.10: Vloženie a úprava kódu

3. V paneli Folio Overlays zvolı́me Video a zaškrtneme Auto Play.

(a) Web content,
označenie vol’by
Autoplay

(b) Výsledný dokument v Adobe Content Viewer

Obr. 8.11: Nastavenie a odtestovanie.

8.2.3 Audio

Vkladanie audio súborov.

1. Z menu File zvolı́me položku place a vyberieme požadovaný audio
súbor
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Obr. 8.12: Pridanie audio súboru

2. V palete Folio Overlays –>Audio zvolı́me adresár so súbormi ovlá-
dacı́ch prvkov(pause, play) vo formáte png. Formát názvu súborov je
nasledovný: nazov play.png, nazov pause.png. Názov súboru môže
byt’ l’ubovol’ný, no musı́ obsahovat’ prı́ponu play, resp. pause.

(a) Vol’ba adresára (b) Ikona play (c) Ikona pause

Obr. 8.13: Vol’ba ikon prehrávača hudby

8.2.4 Webový obsah

Zaujı́mavým doplnkom elektronickej publikácie môže byt’ online webový
dokument, naprı́klad aktuálne tweety zo sociálnej siete Twitter, statusy z Fa-
cebooku na kontaktnej stránke, alebo interaktı́vna mapa s adresou spoloč-
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nosti. Primárne by však elektronická publikácia mala fungovat’ bez pripoje-
nia k internetu a tak nie je vhodné týmto spôsobom pridávat’ do dokumentu
kl’účové informácie. Ukážka pridávania webového obsahu:

1. Nástrojom Rectangle Frame Tool vytvorı́me rámec, v ktorom chceme
text zobrazovat’.

2. V paneli Folio Overlays zvolı́me položku Web Content, vyplnı́me URL
adresu webového dokumentu, alebo zvolı́me lokálny HTML súbor
a zaškrtneme Autoplay (inak bude webový obsah spustený až po
t’uknutı́)

Ďalšou možnost’ou je pridat’ tzv. HTML snippet, teda kúsok HTML kódu
priamo do elektronickej publikácie. Túto funkcionalitu je možné využit’
naprı́klad na zobrazenie máp od spoločnosti Google.

1. Na stránke http://maps.google.com vyhl’adáme čast’ mapy ktorú chce-
me zobrazit’. V pravom dolnom rohu klikneme na ikonu ozubeného
kolieska a zvolı́ma Share and embed map.

Obr. 8.14: Google Mapy

2. Zvolı́me položku Embed map a skopı́rujeme kód.

3. V Adobe InDesign zvolı́me z menu Object položku Insert HTML, kam
skopı́rujeme kód zo stránky Google.
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Obr. 8.15: Zı́skanie kódu mapy

Obr. 8.16: Vloženie mapy do Adobe Indesign

4. V paneli Folio overlays –>Web content zaškrtneme Autoplay (inak
bude webový obsah spustený až po t’uknutı́)
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(a) Automatické prehrávanie
webového obsahu

(b) Odtestovanie mapy

Obr. 8.17: Google mapy v Adobe InDesign

8.2.5 Posúvanie obsahu

Jednou z výhod elektronickej publikácie oproti klasickej je možnost’ pri-
dania dodatočného obsahu či už textového, alebo obrazového bez potreby
pridat’ d’alšie strany dokumentu. Spomı́naná vlastnost’ je dobre využitel’ná
naprı́klad v prı́pade, že množstvo obsahu presahuje jednu stranu doku-
mentu, ale nedostačuje na zaplnenie dvoch strán. V takomto prı́padne je
možné použit’ funkciu Scrollable frame (Rámec s posuvným obsahom).
Vytváranie posuvného textového obsahu

1. Nástrojom Type Tool vytvorı́me rámec, ktorý vyplnı́me požadova-
ným textovým obsahom. Rámec musı́ byt’ vyplnený tak, aby text ne-
presahoval okraj rámca.

2. Nástrojom Rectangle Frame Tool vytvorı́me rámec, v ktorom chceme
text zobrazovat’. Rámec by mal byt’ o 5–10px širšı́, ako textový obsah,
kvôli zobrazovaniu scrollbaru.
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Obr. 8.18: Vytvorenie rámca a textu ktorý vňom bude zobrazený

3. Označime textový rámec a vystrihneme ho – pomocou stlačenia klá-
vesovej skratky (CTRL+X, resp CMD+X), alebo z položky Edit –>Cut
v menu programu.

4. Označı́me ciel’ový rámec a znovu v menu edit zvolı́me položku paste
into (pozor, nie paste!)

Obr. 8.19: Vloženia textu do rámca
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5. Následne zobrazı́me panel Folio Overlays v ktorom zvolı́me položku
Scrollable Frame. Nastavı́me požadované parametre.

Obr. 8.20: Testovanie v Adobe Content Viewer

Vytváranie posuvného obrazového obsahu

1. Pomocou nástroja Rectangle Frame Tool (F) vytvorı́me na stránke rámce,
ktoré vyplnı́me jednotlivými obrázkami a ciel’ový rámec, v ktorom sa
bude obsah zobrazovat’. Z menu File zvolı́me položku Place, vybe-
rieme obrázok a klikneme na rámec v ktorom obrázok chceme
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Obr. 8.21: Vytvorenie rámca a obrazového obsahu

2. Označı́me všetky obrázky na stránke a z menu Object zvolı́me položku
Group

3. Označime skupinu obrázkov a vystrihneme ju pomocou Edit –>Cut,
alebo CTRL+X, resp. CMD+X.

4. Označime ciel’ový rámec v ktorom chceme obrázky rolovat’ a zvolı́me
Edit–>Paste Into (pozor, nie paste!)
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Obr. 8.22: Vloženie obrázkov do rámca

5. Následne zobrazı́me panel Folio Overlays v ktorom zvolı́me položku
Scrollable Frame. Nastavı́me požadované parametre.

Obr. 8.23: Testovanie v Adobe Content Viewer
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8.2.6 360°Slideshow

Vizuálne zaujı́mavým prvkom elektronickej prezentácie firmy môže byt’
ukážka produktu, ktorý si použı́vatel’ môže pohybom prsta otáčat’ a pre-
zerat’ z požadovaného uhla. Princı́p fungovania spočı́va podobne ako u sli-
deshow z prekrývajúcich sa navzájom nadväzujúcich fotografiı́ a prepı́nania
ich viditel’nosti. [17] Sekvenciu obrázkov z 3D modelu je možné vyrende-
rovat’ v takmer l’ubovol’nej 3D grafickej aplikácii.

1. Pomocou nástroja Rectangle Frame Tool vytvorı́me rámec o rozme-
roch obrázku.

Obr. 8.24: Vytvorenie 360°prezentácie

2. Vyplnı́me ho prvou fotografiou zo série

3. V paneli Folio Overlays zvolı́me Image Sequence a vyberieme adresár
s obrázkami, ktoré sú pomenované rovnakým názvom so vzostupnou
prı́ponou, teda naprı́klad image001.jpg, image002.jpg...
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(a) Nastavenia sekvencie
obrázkov

(b) Sekvencia obrázkov

Obr. 8.25: Naseba nadväzujúce obrázky

8.2.7 Odkazy

Odkaz na URL adresu / e–mail

1. Pomocou File –>Place importujeme objekt, ktorý chceme použı́vat’
ako tlačidlo, alebo vytvorı́me neviditel’né tlačidlo pomocou Rectangle
Frame Tool.

2. Označı́me objekt a v paneli Buttons and Forms ho prevedieme na
tlačidlo. Pridáme požadovanú akciu – v tomto prı́pade Go To URL
a vyplnı́me URL adresu.

3. V prı́pade e–mailu zmenı́me http:// na mailto://, teda odoslanie e-
mailu na adresu meno@server.com bude vyzerat’ nasledovne: mailto://
meno@server.com [17]

Odkaz na stránku dokumentu

1. Pomocou File –>Place importujeme objekt, ktorý chceme použı́vat’
ako tlačidlo, alebo vytvorı́me neviditel’né tlačidlo pomocou Rectangle
Frame Tool.
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2. Označı́me objekt a v paneli Buttons and Forms ho prevedieme na
tlačidlo. Pridáma požadovanú akciu – v tomto prı́pade Go To Page
a vyplnı́me čı́slo stránky. [17]

Odkaz na článok

1. Pomocou File–>Place importujeme objekt, ktorý chceme použı́vat’ ako
tlačidlo, alebo vytvorı́me neviditel’né tlačidlo pomocou Rectangle Fra-
me Tool.

2. Zmenı́me http:// na navto://. Odkaz na článok Obsah bude vyzerat’
nasledovne: navto://Obsah [17]

(a) Odkaz na URL adresu (b) lOdkaz na E–mail

Obr. 8.26: Odkazy na URL adresu a E-mail

(a) Odkaz na stránku dokumentu (b) Odkaz na článok

Obr. 8.27: Odkazy na stránku dokumentu a článok
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8.3 Layout pre rôzne zariadenia

Po odtestovanı́ funkčnosti v programe Adobe Content Viewer bolo na zá-
klade už spracovaného interaktı́vneho dokumentu pomocou technológiı́
Alternate a Liquid layout vytvorené nové alternatı́vne rozloženie pre tablet
iPad vo vertikálnej polohe. Pri vytváranı́ tohoto alternatı́vneho layutu bolo
použité nastavenie Object-based a prevedené potrebné manuálne úpravy
rozloženia po transformácii.

Takto vzniknuté rozloženie (iPad V) je navzájom previazané so zdro-
jovým dokumentom (iPad H). Všetky obsahové zmeny (nie však zmeny
v umiestené objektov) vykonané v zdrojovom dokumente sa prenesú do
dokumentov odvodených. Podl’a potrieb upravı́me rozmiestenie a vel’kost’
objektov, v layoute iPad V.

Následne boli rovnakým spôsobom z rozloženı́ pre iPad vytvorené al-
ternatı́vne rozloženia pre tablety s operačným systémom Android ktorých
rozlı́šenie je v Adobe InDesign definované ako 1280x800px, (pomer strán
16:10).

Vzhl’adom na vel’ké množstvo tabletov s rôznym pomerom strán a vel’-
kost’ou displeja nie je osobitný layout pre OS Android nutne potrebný. Ak
v dokumente nebude definovaný, bude prispôsobený layout určený pre
iPad (s pomerom strán 4:3). Pomer strán publikácie však na všetkých za-
riadeniach ostane 4:3 a v prı́pade potreby budú pridané čierne pásy po
stranách. [17]

8.4 Testovanie, export a distribúcia

8.4.1 Testovanie na PC a mobilných zariadeniach

InDesign umožňuje testovanie vytváraného dokumentu v priebehu práce
prostrednı́ctvom aplikácie Adobe Content Viewer, na PC, alebo priamo na
ciel’ovom mobilnom zariadenı́ s iOS, alebo operačným systémom Android.
Aplikácia je vol’ne na stiahnutie v obchodoch AppStore, resp. Google Play.

1. V paneli Folio Builder klikneme na Create new folio.

2. Zvolı́me ciel’ové zariadenie a nastavı́me parametre.
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3. Pridáme nový článok (Article) zvolenı́m súboru, alebo vloženı́m prá-
ve otvoreného súboru.

4. Označı́me požadované folio a v možnosti Preview vyberieme zaria-
deni na ktorom chceme fólio zobrazit’. Zariadenie musı́ byt’ pripojené
prostrednı́ctvom USB kábla a musı́ na ňom byt’ spustená aplikácia
Adobe Content Viewer. Inak sa zariadenie v tejto ponuke nezobrazı́.

Obr. 8.28: Testovanie dokumentu pomocou panelu Folio Builder

52
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8.4.2 Vytvorenie aplikácie

iOS
Požiadavky:

1. iOS Developer Program (99$ ročne) [14]

2. Počı́tač s operačným systémom Mac OSX

3. Xcode

V paneli Folio Builder vyberieme Fólio, ktoré chceme previest’ na aplikáciu
a z menu v pravom hornom rohu panelu zvolı́me Create App. Týmto spus-
tı́me aplikáciu DPS App Builder v ktorej po zadanı́ prihlasovacı́ch údajov
a overenı́, že užı́vatel’ je členom CreativeCloud, DPS Single, Professional,
alebo Enterprise Edition vygenerujeme finálnu aplikáciu, ktorú je možné
nainštalovat’ prostrednı́ctvom iTunes na testovacı́ tablet iPad, alebo odo-
slat’ do Apple App Store. V procese vytvárania aplikácie je potrebné zadat’
UDID (unikátny kód) testovacı́ch zariadenı́. To znamená, že výslednú ap-
likáciu je pred odoslanı́m do Apple App Store možné nainštalovat’ len na
tieto zariadenia.[6]

Obr. 8.29: Vytvorenie aplikácie
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8. PRÁCA V ADOBE INDESIGN

Android
Na vytvorenie aplikácie operačného systému Android je nutné vlastnit’ Ado-
be DPS vo verzii Professional, alebo Enterprise. Samotné vytvorenie An-
droid aplikácie prebieha na webe https://appbuilder.digitalpublishing.ac-
robat.com/ [7]
Požiadavky:

1. Google Play Developer účet (25$ ročne) [25]

2. Ikona aplikácie vo formáte .png v rozlı́šenı́ minimálne 96x96px

3. Platný certifikát [9]

Obr. 8.30: Webová aplikácia DPS App Builder [4]
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9 Záver

Výsledkom praktickej časti bakalárskej práce je digitálne i tlačené osobné
autorské portfólio a návod na tvorbu elektronických publikáciı́ v Adobe
InDesign. Výsledok práce je súhrnom teoretických poznatkov tlačových
médiı́ a rozsiahlej problematiky digitálneho publikovania.

Významný prı́nos praktickej časti práce vidı́m v zı́skanı́ nových poznat-
kov a skúsenostı́ v oblasti digitálneho publikovania ktoré by som rád rozši-
roval d’alej. Nezanedbatel’ným prı́nosom je vytvorenie osobného portfólia
zahŕňajúceho výber prác z oblasti grafického designu.

Prı́nos práce d’alej vidı́m v prepojenı́ teoretických poznatkov a prak-
tických postupov tvorby elektronických publikáciiı́. Moju prácu je tak mož-
né využit’ ako návod, ktorý zahŕňa pracovné postupy od prı́pravy dát, cez
interaktı́vne prvky a testovanie až po export publikácie. Myslı́m si, že takýto
návod môže pomôct’ naprı́klad študentom Ateliéru grafického designu v rý-
chlejšom zvládnutı́ techniky tvorby elektronických publikáciı́, a tým pris-
peje k tvorbe bohatých elektronických publikáciı́.
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10. PRÍLOHY

Obr. 10.2: Jednostĺpcová mriežka [41]

Obr. 10.3: Dvojstĺpcová mriežka [41]

61



10. PRÍLOHY

Obr. 10.4: Viacstĺpcová mriežka [41]

Obr. 10.5: Modulárna mriežka [41]
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10. PRÍLOHY

Obr. 10.6: Hierarchická mriežka [41]
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Prı́loha B

Obr. 10.7: Prieskum trhu na webe [2, 27, 37]
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10. PRÍLOHY

Obr. 10.8: Prieskum trhu na webe [37, 31, 30, 19]
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Prı́loha C

Obr. 10.9: Možnost’ nákupu jednotlivých vydanı́ časopisu National Geog-
raphic [34]

Obr. 10.10: National Geographic – interaktı́vny článok [34]
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10. PRÍLOHY

Obr. 10.11: National Geographic – 360°prezentácia [34]

Obr. 10.12: National Geographic – interaktı́vny článok [34]
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10. PRÍLOHY

Obr. 10.13: UBC – úvodná stránka publikácie [42]

Obr. 10.14: UBC – klikatel’ný obsah [42]
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10. PRÍLOHY

Obr. 10.15: UBC – ukážka z publikácie [42]

Obr. 10.16: UBC – ukážka z publikácie [42]
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10. PRÍLOHY

(a) (b)

Obr. 10.17: Jon Low – Možnost’ stiahnutia jednotlivých častı́ portfólia [37]

(a) (b)

Obr. 10.18: Jon Low – ukážky z publikácie [37]
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10. PRÍLOHY

(a) (b)

Obr. 10.19: Ekonómia slobody – ukážky z publikácie [36]

(a) label 1 (b) label 2

Obr. 10.20: SABMiller – ukážky z publikácie [32]
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Prı́loha D

Obsah tlačenej prı́lohy

• Autorská prezentácia.

Obsah elektronickej prı́lohy

• Grafický manuál značky

• Zdrojové súbory elektronickej autorskej prezentácie

• Autorská prezentácia vo formáte folio.
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