PR7 Rovnovaha firmy na dokonale konkurenénim trhu a efektivnost
trhu

Na modelu dokonale konkurencniho trhu jsou v kapitole vysvétlovany dvé vyznamné souvislosti.
Predevsim vyklad zdiiraznuje charakteristiku rovnovahy firmy na dokonale konkurencnim trhu, kde
zadna firma daného odvetvi nemiize ovlivnit vztah mezi trzni nabidkou (nabizenym mnozstvim) a trzni
poptavkou natolik, aby to méelo vliv na trzni cenu.

Za uvedenych podminek je v dlouhém obdobi pro firmu optimalni ten vystup, pri kterém jsou
minimalizovany prumérné ndklady.  Druhd souvislost se tyka vyrobni a alokacni efektivnosti
dosahované na dokonale konkurencnim trhu. Tato vlastnost bude vyuZita pro srovndni kvality
rovhovahy v podminkach nedokonale konkurencnich trhui.

Pri vykladu budeme respektovat diive vysvétlené. Zmeény nabizenych a poptavanych mnozstvi, ktera
sméruji k utvareni trzni rovnovahy, jsou dusledkem toho, Ze trzni subjekty (firmy jako vyrobci a na
druhé strané kupujici) reaguji na cenové zmeny.

Jestlize budeme hovo¥it o rovnovdze trhu, musi byt v rovnovaze trini subjekty. V opacném piipadé
by vysilaly impulsy ke zménam trZni situace.

1.1 Postaveni firmy a rovnovaZny vystup podminkdch dokonalé konkurence

Pii vysvétlovani piisobeni triniho mechanismu je v ekonomii uZivino déleni konkurence, které
vychdzi z pozndni, Ze charakter konkurencnich vitahii zavisi predev§im na charakteru triniho
prostiedi. 'V trznim  prostiedi se odrazeji vyvojové tendence ekonomiky, rozvoj jeji
materialné-technické baze a tedy i ménici se postaveni jednotlivych subjekti.

Z hlediska postaveni jednotlivych subjektit rozliSujeme konkurenci dokonalou a nedokonalou.

Dokonala konkurence je modelem, ktery ekonomie pouziva k tomu, aby byly objasnény vzijemné

souvislosti trzniho prostiedi v idealnich podminkach. Zdakladni charakteristikou dokonalé konkurence

je rovnost podminek pro vSechny trzni subjekty. Situace, kdy Zadny 7z vyrobcit nemd moZznost ovlivnit

cenu na trhu atoté plati pro stranu poptivky. Situace by musela napliiovat ndsledujici

piedpoklady:

= na stran¢ vyrobcl (nabidky) je mnoho subjektii, z nich? kaZdy doddva pouze dil¢i édst celkové
nabidky a svoji pFitomnosti ¢i nepvitomnosti nemiiZe ovlivnit celkovou nabidku (disponuje
nevyznamnym trinim podilem).

= existuje volny vstup do odvétvi
»  kvalita vyrobkit vSech producentii tého? vyrobku je shodna (indiferentnost vyrobkt, vyrobky jsou

dokonalymi substituty) tudiz nedochéazi, ktomu, ze by kupujici pfi koupi upfednostioval
produkce urcitého vyrobce.

= y§ichni disponuji relevantnimi informacemi nezbytnymi pro jejich rozhodnuti.
Pii splnéni téchto podminek existuje na trhu jedind cena, kterd je viici vyrobciim objektivni.

Za téchto predpokladl by stranu nabidky muselo pfedstavovat nejen velké mnozstvi producenti, ale
jednotlivé firmy by se musely opirat o srovnateln¢ silné kapitaly, vyuzivat vyrobni faktory shodné
kvality v€etné technologii.

Podstatnou viastnosti dokonalé konkurence je, ze vyrobce usilujici o maximalizaci zisku realizuje na
trhu za cenu, kterd je vic¢i nému objektivni. Chce-li dosahnout toho, aby byla cena vyhodné&jsi -
vzhledem k tomu, Ze jeho postaveni na trhu je bezvyznamné a tedy vratké, musi o vyhodnéjsi cenu
usilovat - otevira se mu jediny zplsob realizace zaméru. Musi se snaZit snifovat své vydaje na



jednotku produkce, tj. ndklady. Je nucen hledat u¢innéjsi vyuzivani vyrobnich faktorti, kterymi
disponuje. Proto je dokonald konkurence provdzena usporami, zdokonalovanim, prosazovdnim
pokroku. Je to viak situace idedlni, které se redlné trhy vice ¢i méné vzdaluji.

Nedokonald konkurence je charakteristicka pro takova trzni uspofadani, ve kterych nejsou splnény
predpoklady konkurence dokonalé, je charakteristickd nerovnosti postaveni mezi konkurujicimi
subjekty.

V siroké skale moznosti se budeme sousttedit na rozliSeni tii zdkladnich forem nedokonalé
konkurence:

= monopol (jeden subjekt na strané nabidky)
= oligopol (mala skupina vyznamnych producentii v odvétvi)

*  monopolisticka konkurence (velka skupina diferencovanych vyrobci, kteii neovliviiuji trini
nabidku mnoZstvim produkce).

Zde obecné plati: cim se redlny trh vice vzdaluje od dokonale konkurencniho prostredi (¢im je hlubst
nedokonalost konkurence), tim vice se snizuje ucinnost jednotlivych funkci cen, ve srovnani s idealni
podobou jejich prosazovani na trzich dokonalé konkurence.

Zakladni charakteristikou dokonale konkuren¢niho trhu je, ze jednotlivd firma nemtlze ovlivnit
celkovou trzni nabidku, tedy ani trzni situaci. Cena je viiéi firmé objektivni a jeji vySe se neméni
s mnozstvim produkce, které firma realizuje na trhu. Miizeme tedy konstatovat, ze poptivka po
produkci firmy je dokonale pruina (horizontdlni) a jakykoliv rozsah své produkce firma prodéd za
tutéz cenu. Jestlize je trzni cena P = 5, pak v podminkéach dokonalé konkurence plati:

Q 0 1 2 3 4
p 5 5 5 5 5
MR |0 5 5 5 5
AR 0 5 5 5 5
TR 5 10 15 20 25

Rovnost MR = AR je dileZitou vlastnosti dokonale konkurencniho trhu.

Kdy dosdhne firma rovnovihy v uvedenych podminkdch? Rovnovahou budeme rozumét situaci, kdy
firma, pii dané poptavce na trhu, produkuje vystup, pii kterém dosédhne nejlepSiho hospodarského
vysledku, méfeného vztahem celkovych pfijma a celkovych néakladt. V tabulce mame k dispozici
informaci o vyvoji pfijmi, ale i kdybychom m¢li informaci o nakladech, tedy ob¢ strany pométovani,
je nutno pro odpovéd’ uptesnit asovy horizont (kratké nebo dlouhé obdobi).

Z hlediska kratkého obdobi miize firma ménit pouze variabilni vstupy. Snahou firmy je dosahnout
a maximalizovat zisk, ale pfitom plati, Ze kazda dalsi jednotka produkce ma vyssi mezni naklad. Na
druhé strané¢ mezni piijem z kazdé dalsi jednotky ziistdva stejny. Na obr. ¢. 1 je ziejmé, ze az do
rozsahu vystupu qg plati, Ze firma bude rozSifovanim vystupu vylepSovat vitah TR a TC. Dokud totiz
plati, ze MR je vétsi nez MC, tak kazdé dalsi realizovana jednotka produkce piinasi prebytek pfijmu
nad naklady spojenymi s jeji vyrobou (pfirastek celkové trzby z kazdé dalsi jednotky produkce je vétsi
nez néklad na ni MR > MC).

Naopak, rozsah produkce vyssi nez je gg je obecné ze ziskového hlediska nepfijatelny, nebot” kazda
z téchto jednotek produkce jiz ma vyssi naklady nez je pfijem z jeji realizace. Kazdy dalsi vyrobek je
ztratovy a tim se snizuje zisk ptedchozi produkce, piipadné se zvySuje ztrata.



Obr. 1 Bod vyrovnani - rovnovaha firmy

P

Bod MC = MR je bodem vyrovndni, ktery na dokonale konkurenénim trhu je pro firmu i bodem
rovnovihy. Bodem vyrovndni je urcéeno optimdlni (rovnovdiné) mnoZstvi vystupu.

Uvedené teSeni vychazi z predpokladu, Ze na trhu je cena dana. To znamend, je dana trzi poptavka
a je dana trzni nabidka. Jestlize dojde ke zmén¢ trzni poptavky, pak bude platit:

D = TP anaopak, jestlize ¥D = VP

Nasledn¢ to bude mit vliv na zménu bodu vyrovnani, ktery se bude posouvat po kfivce MC nahoru
nebo dold. Témto novym bodiim vyrovnani budou odpovidat nové optimalni vystupy.

Jestlize by doslo na trhu k rastu nabidky (vstup novych vyrobci do odvétvi) nebo poklesu trzni
nabidky (odchod vyrobct z odvétvi), pak dojde rovnéz ke zméné trzni ceny s vySe uvedenymi
disledky. Plati:

7S = VP a piipoklesu nabidky +S = TP

Cim miZze byt vyvolan vstup & odchod vyrobci s naslednym dopadem na nabidkovou stranu trhu?
Rovnovéaha firmy je zavisla na tom, zda odvétvi je v rovnovaze (novi vyrobci nemaji motiv ke vstupu
a vyrobci odvétvi nemaji diivod vyrobu opoustét), ¢i nikoliv.

P#i rovnovaze odvétvi musi platit, Ze firmy pusobici v odvétvi jsou schopny uspokojit poZadavky
poptavky a ze vitahu nabidky s poptavkou neni vyvoldavdina tendence ke zméné ceny.

Jaky davod muze piildkat nové vyrobce do odvétvi, ¢i naopak, odradit jiz zavedené vyrobce? Je to
vztah primérnych nakladd a primérnych piijml. Postaveni vSech vyrobci na dokonale konkurenénim
trhu je shodné v tom, Ze jsou zavisli na vyvoji trzni situace. I kdyz produkuji identické statky a jejich
produkt nezavdava pricinu k tomu, aby spotfebitel preferoval jednoho vyrobce pifed druhym,
neznamena to, ze jejich naklady jsou zcela identické. Jestlize v téchto podminkach plati, Ze na trhu se
utvoftila cena, pii které nastava nerovnost:

AC >AR



potom vyrobci v odvétvi jsou ve ztrat€ a nejméne schopni vyrobci (s vyss§imi naklady) za¢nou vyrobu
opoustét. Pfi pozorném posouzeni nasledujiciho obrazku zjistime, Ze bod rovnovahy, ktery jsme si
zavedli, vyjadiuje skutecnost, kdy TC=TR. (TC= Q x AC; TR =Q x AR)

Jestlize vSak v odvétvi nastane situace (napf. doslo k cenovému vzestupu v dasledku ristu poptavky),
ze:

AC < AR

potom odvétvi pfitahuje pozornost dalSich vyrobctli, nebot’ ceny obsahuji prebytek v podobé rozdilu
AR - AC, ktery je ziskem. Do takového odvétvi budou dalsi vyrobcei vstupovat.

Jen tehdy, jsou-li AC a AR vyrovndny, tzn. AC = AR, jsou vytvoreny predpoklady rovnovihy odvétvi
z hlediska dlouhodobého — neexistuje motivace ke vstupu dodateCnych vyrobcit ani motivace
ukonceni cinnosti vyrobcii piisobicich v odvétvi.

To znamena, ze podminkou rovnovahy firmy v ramci odvétvi (tedy z dlouhodobého hlediska) je
rovnost:

P=MC=MR = AR = AC

Obr. 2 Dlouhodoba rovnovaha firmy

mc

MR=AR=P

Pii splnéni uvedenych podminek realizuje firma ptijem, ktery zahrnuje nésledujici slozky:

e uhradu vioZenych spotiebovanych prostiedkii (u kapitalovych statkil ve vysi opotiebeni)
e diichody vynaloZenym vyrobnim faktorium, tzn.:

o mzdy jako odmény za vynaloZeny vyrobni faktor prace, vcetn¢ vynosu prace
podnikatele

o urok jako vynos pouzitého kapitalu



o rentu jako dichod plynouci z uziti ptdy

o odménu za podstoupené riziko podnikdani a podnikatelskou aktivitu.

1.2 Efektivnost trhu dokonalé konkurence

Protoze v nasledujicich kapitolach se budeme zabyvat nedokonale konkuren¢nimi trhy, je smysluplné
nejdiive pomoci jiz zavedeného nakladového a pfijmového aparatu popsat mechanismus cenové
koordinace v prostfedi, kde neni narusovéan, resp. nemize byt ovlivnéno jeho plsobeni chovanim
jednotlivé firmy. Podivejme se, pro¢ ekonomie vnima dokonale konkurencni trh jako kritérium
vyhodnocovani trinich situaci.

Praveé skutecnost, Ze se jednd o poméry idealizované, umoziiuje popsat obsah Cisté trzni reakce.
Nésledn€ ndm poslouzi k identifikaci odliSnosti v prosazovani trzniho mechanismu na redlnych trzich
nedokonalé konkurence a pomize nam to ilustrovat dusledky vlivli vyznamnych trznich subjektd. Pii
hledani odpovédi na otazku, jak piisobi mechanismus trhu dokonalé konkurence, naim pomuZze
nasledujici obrazek, na kterém jsou dva vzajemné zavislé grafy. Prvni ilustrujice rovnovahu trhu
a druhy rovnovahu firmy produkujici pro dany trh. Platnost grafu rovnovahy firmy musi byt
v podminkach dokonale konkurené¢niho trhu vSeobecna, tudiz plati pro kazdou firmu.

Alokacni efektivnost — vyrabi se maximalni mnozstvi
P S MC
' AC
E E
D
0 QE Q 0 qE Q

Jak spolu oba grafy souvisi? Jestlize na trhu se utvofi cena P, pak musi platit, ze je vyslednici stfetu
nabidky (S) a poptavky (D), jejich prinik je bodem rovnovéahy trhu a je oznacen E. Pfi této cené jsou
dokonale konkuren¢ni firmé uhrazeny naklady. Situaci ilustruje rovnovazny bod E, ktery odpovida
podmince dlouhodobé rovnovahy firmy. Za wuvedenych podminek plati, graf trhu ilustruje
skutecnost, Ze na trh je doddavino maximdlni mnoZstvi produkce, které pii dané poptivce a za



danych vyrobnich podminek miZe byt pro trh vyrabéno a na trhu realizovano. Trh je ve stavu
alokacni efektivnosti. Soucasné plati, Ze vyrobci vyuZivaji zdroje zpuisobem, pii kterém jsou
minimalizovdny ndklady na jednotku produkce — je dosahovdano vyrobni efektivnosti.

Situace vSak muze byt z dané¢ho stavu vychylena. Efektivni fungovani trhu je vsSak provazeno

schopnost vynutit si znovunastoleni vy$e uvedenych podminek. Uved'me nasledujici ptiklady, kdy
zménou poptavky dojde ke zméné€ trzni ceny.

— Zi

TRH FIRMA MC

JestliZe na trhu doslo k ristu poptavky, bude tim vyvoldna zména rovnovahy trhu (Zluty prasecik
vy$si poptavky s trzni nabidkou) doprovazena riistem ceny na p2. Na cenovy vzestup reaguje firma
a ustaluje rovnovahu v prise¢iku nového mezniho piijmu (odpovida P,) a puvodnich meznich
nakladd. Rovnovaha firmy se utvofi v novém bod¢ vyrovnani MC a MR. To ale znamena, ze firmy
v odvétvi se diky cenovému vzestupu dostaly do pozice, kdy prodavaji za ceny vyssi nez primérné
naklady (P, > AC), odvévi realizuje zisk. Do odvétvi vstupuji dodatecni vyrobci.



TRH FIRMA MC

Vstup novych vyrobcll vyvola posun trzni nabidky na uroven S* a utvofi se nova rovnovahy trhu
doprovazena poklesem ceny na ptvodni Groven pl. Cena poklesla na puvodni tiroveii a optimum
firmy se navraci do vychoziho rovnovazného bodu. Novi vyrobci vstupuji, pokud je AR > AC (motiv
vstupu, rostouci S plisobi na pokles ceny, tedy i AR. Pti poklesu trzni ceny musi firma plsobici v
odvétvi omezit rozsah nabizeného mnozstvi a omezi ho prFi piivodni cené p; na pivodni uroveri
vystupu.

Popsany vyvoj na trhu znamend, ze na rostouci poptavku zareagoval trh a vyrobci zplsobem, kdy
odvétvi (diky vstupu dodateénych vyrobctl) produkuje vice pii puvodni cené. Pro kazdého
jednotlivého vyrobce plati:

Cena mu opét uhrazuje AC a ty jsou minimalizovdny.
Na trhu plati:
Je vyrovndna trini nabidka s trini poptavkou.

Na zaklad¢é rozboru mechanismu fungovani dokonale konkuren¢niho trhu mtizeme konstatovat, Ze
tento trh je efektivni. Vidéli jsme, Ze:

e charakteristickym znakem chovdni firem je vyrabét takové mnoZstvi produkce, p¥i kterém
dosahuje firma optima (mnoZstvi odpovidajici bodu vyrovndni), pricemz soucasné plati, Ze vyroby
se uskuteCiiuji zpusobem, pii kterém jsou minimalizovdiny ndklady na jednotku produkce — je
dosahovdno vyrobni efektivnosti

o to musi platit nejen pro firmy vyrdabéjici v ramci daného odvévi, ale také pro kazdé jiné odvétvi.

Jestlize na trhu vznikla situace, kdy pro firmu bylo vyhodné vyrabét vétsi mnozstvi produkce nez
odpovidd minimu primérnych ndkladi (v nasem piipadé rovnovaha firmy E,), vynutil si trzni
mechanismus nasledny pokles ceny a obnoveni rovnovahy doprovazené minimalizaci nakladt na
jednotku produkce (E; = E;). O trhu a ekonomice spliiujici tento pozadavek mulzeme fict, Ze je
efektivni, nebo dosahuje:



e vyrobni efektivnost: vyroba je uspofadana zplisobem, pii kterém vyrobci vyrabi nejefektivngji
(minimalizuji praimérné naklady na jednotku produkce = vyradbi mnozstvi odpovidajici minimu
AQC)

e alokacni efektivnosti: vyroba poskytuje spotfebitelim nejvyssi moznou kombinaci komodit pii
danych zdrojich a technologii. Na trh se dodava nejvétsi mnozstvi, které za danych podminek
muze byt opakované vyprodukovano a realizovano (S = D).

Ekonomika dosahuje alokacni efektivnosti tehdy, jestlize jsou zdroje a vystupy ekonomiky pouZity

zpuisobem, Ze neexistuje realokace zdrojii, po které by néktery subjekt dosahoval vy$§iho uZitku, aniz
by se sniZil ufitek jiného subjektu.

V podminkach aloka¢ni efektivnosti se tedy muize zvysit uzitek jedné osoby jediné za cenu snizeni
uzitku nékoho jiného. Pro tuto situaci je v ekonomii pouzivano také oznaceni Paretova efektivnost
nebo Paretovo optimum.

Ke stejnému poznatku o fungovani dokonale konkuren¢niho trhu dospéjeme i v dalSim ptipadée, kdy
dojde naopak k poklesu trzni poptavky.

Reakce firem a trhu na pokles trini poptavky

e pokles poptavky vyvola na trhu pokles trzni ceny (prusecik nizsi poptavky s ptivodni nabidkou

e na cenovy pokles reaguji firmy omezenim vystupu. Bod vyrovnani, ktery je rovnovaznym
bodem firmy, se posouva po kiivce MC doleva dolit

e firmy v odvétvi se dostavaji do ztraty (p = AR < AC)

e postupny odchod firem z odvétvi povede k poklesu trzni nabidky

e nova rovnovaha trhu se utvari pii vyssi cené (bod rovnovahy trhu se posouva po poptavkové
ktivce nahoru, tmémé k poklesu trzni nabidky

e jakmile dosdhne odchod firem z odvétvi trovné, pfi které pokles trzni nabidky umozni utvoteni

ceny na vychozi urovni (p = AR = ACpinimalni) j nejen trh, ale i odvétvi v rovnovaze
¢ je dosazeno nejen alokacéni efektivnosti trhu, ale je obnovena i efektivnost vyrobni.



Poznamka: Pokud jde o mozné zmény provazené vychylenim z podminek soub&hu rovnovahy
splnujici soucasné alokaéni efektivnost doprovazenou vyrobni efektivnosti, je nutno uvést i nasledujici
situaci, kde plati:

Impuls ke zméndm je vyvolan zdokonalenim, které provedla firma v odvétvi

pokud zavedla firma zdokonaleni (MC se posouvaji doprava a AC smérem doltl) znamena to,
7e jeji bod vyrovnani je utvofen pivodnim MR = P1 a novych modrych MC). Protoze doslo
k poklesu AC, firma dosahuje zisku

trzni podil firmy je zanedbatelny, na rovnovahu trhu uvedena skutecnost nema vliv

z predpokladti dokonalé konkurence plyne, ze ostatni firmy vyhledavaji moznost zdokonaleni
a snizeni nakladi a pokud existuje, stava se i ostatnim firmédm dostupné

pokud firmy provadi zdokonaleni, pak to znamena, ze smérem doprava se posouvaji naklady
firem v odvétvi a tim dochazi rovnéz k posunu trzni nabidky

posunu trzni nabidky doprava (rist S) odpovida vznik nové rovnovahy trhu, E ur¢en ptivodni
trzni poptavkou a novou vétsi trzni nabidkou, tedy vétsi mnozstvi pii nizsi cené

na klesajici cenu reaguji vyrobci omezovanim vyroby, nebot’ pokles ceny znamena pokles MR
a bod vyrovnani se posouva po MC smérem dold

cenovy pokles se ustali na arovni E2, kdy P2 = AR = ACpinimalni

je dosazeno nejen alokacni efektivnosti trhu, ale je obnovena i efektivnost vyrobni.

AC

P1

P2

MR2 = AR2




