
Zadanie

SÉRIA 3 TYPOGRAFICKÝCH PLAGÁTOV
Cieľ práce: Práca s typografiou. Pochopenie písma ako grafického 
elementu, ktorý môže plniť rôzne funkcie vrámci konkrétneho 
dizajnu. Písmový znak je nositeľom základnej informácie, ktorú má 
plagát priniesť. 

Zadanie: Vytvorenie série troch plagátov na ľubovoľnú tému. 
 
 1. Vyberte si tému, na ktorú spracujete sériu troch plagátov. 

Plagáty musia vizuálne aj tematicky súvisieť (ukážky v 02_
Prednáške_princípy_pri_práci_s_písmom). 

 
 *Ak si neviete vybrať tému, tak spravte filmový plagát.

 2. Vytvorte 3 návrhy/koncepty, z ktorých finálny vyberieme 
a rozpracujeme do série plagátov a teda vybraný vizuál 
aplikujeme na finálne plagáty.

PV066 - TYPOGRAFIE I

SÉRIA TROCH TYPOGRAFICKÝCH PLAGÁTOV
Deadline: 18. 11. 2016
Formát: B1 na výšku, 70 x 100 cm
Výstup: zlúčené PDF, písmo prevedené do kriviek, CMYK
Odovzdávanie: Typografie I – zložka 02_Typo Plagat, 
vložte PDF pomenované svojím menom

Spracovanie: Práca v Adobe Illustrator, Photoshop
Práca sa bude konzultovať 
a realizovať v rámci hodín.
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Harmonogram práce:

20. 10. 2016
Zadanie. Prednáška.

27. 10. 2016
Konzultácie 3 konceptov. 
Práca na projekte.

3. 11. 2016
Konzultácie plagátov. Práca 
na projekte.

10. 11. 2016
Konzultácie. Finalizácia 
projektov.

18. 11. 2016
Deadline.
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