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Znacka



Znacka vs. logotyp

Znacka obrazova

angl.: mark, brand, sign, symbol




Znacka vs. logotyp

Znacka typograficka = LOGOTYP

angl.: logotype
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Znacka vs. logotyp

Znacka kombinovana
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Znacka vs. logotyp

Pismova varianta znacky (verze znacky v grafickém manualu)
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CESKA TELEVIZER
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Redesign znacky
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I O balka grafického manuélu

NTK manuél: Babék - Laboratof / Duhové energie CEZ: Studio Najbrt / Skaut manuél: Studio Najbrt



Obalka grafického manualu

Eligo manuél: Studio Sejdl / Graficky manuél hlavniho mésta Prahy: Studio Najbrt /



Obalka grafického manualu

Richard Danne redesign z roku 1974.
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0113
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0115
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02.01
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Obsah

Vstupni ¢ast manuélu tvoii obsah. Zdénlivé se jedna o formaini
polozku dila, ale spravna forma obsahu zdsadné ovliviiuje

funk&nost celého manudlu.

Rychlé orientace v publikaci bude podporovat pouZivani manuélu

v kazdodenni praxi.

Dilezitym bodem je systém cislovani. Je vhodné rozdélit
manual na logické celky - kapitoly. Tyto kapitoly je tfeba
odislovat, stejné jako jednotlivé strany uvnitr kapitol. V praxi se
velice osvédcilo oznacovat napf. 4. stranu ve druhé kapitole
¢islem 2.4. Nejednad se o Uzus, ale o praktické reseni.V pripadé,
kdy je treba manual doplnit dal$imi aplikacemi, snizuje se riziko

precislovani celého manuélu.
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Znacka



I Predstaveni znacky

V kapitole o znacce vypadé dobre kratky
text o konceptu vzniku samotné znacky.
Definice element(, ze kterych se znacka sklada.

Sdnudeni Inka bezpedi bylo zalof eno za Gielem pomod détem a miadym ldem nejen v jejich
obtEmych #woenich stuacich, ale | pf jejich kafdode nnich starostech a problémech.

Jednotny vizuini styl sloudi k prezentad sdrufeni linka bezpe £ Aplikace rdkladnich prvkd vizuing
komunikace: koga, pisma a barevnos, je jednosné a Fidi = pravidly, keeré obszhuje sento manusl
Manual urfupe zakladni pravidia wfivani loga v nejbE#néfich aplikadich. Mamide samoefa)mé
obsshnout viachmy pfipady aplikad jednotného vizudlniha styly, je viak voditkem [ak didle pracovat
s jednotivymi prvkey a wdrfet tzk jpdnotnou podobu calého syl




I/ k|adni barevna, Cernobild, pismovéa a negativni varianta

Logotyp se sklidi z obrazové Eisti
(symbalu) a textove Easti nazvu
sdru nizev). Symbol e mozné
poutivat i samostatné. Viastni nizev
sdruZeni je vypsan minuskami.
Podoba logotypu je presné
definovina. Logo nelze svévolng
upravovat, pfemistovat jeho
jednotiive preky, ménit vziemng
pomér velikosti symbolu a textu,
uFivat v logotypu jiné pisma, nebo
ménit barevnost.

Pantone 158 C 60%

Logotyp ke poutivat v pazitivni
iv inverzni formé, a to bud'

v zakladni oranzové barevnosti,
&rnobikm provedeni, &ve
stupnich &edé.

Logotyp provedeny pouze v éerné
barvé e pousivin predeviim

v cernobilé inz: faxove Zpravé
nebo v jednobarevném tisku zpod.,

tedy viude tam, kde existuje
OnEs;

eni samotmym tiskovim

édiem nebo kde je ohrozena
Inast logotypu (napf. na barevné
nevhodném nebo neklidném

maEné poutit variantu
s riznou intenzitou Eerné. Je oviem
dikeZité dodrzet hodnoty sytosti

u navrzenych variant

sdruZeni linka bezpedi

sdrukeni link

sdruzeni linka bezpedi

linka bezpeci

Pantone 158 C



Barvy jsou jednim ze zikadnich
prostiedkd vizudin komunikace.
Zakladni logotyp sdruzeni linky
bezpedi pouivi oranfovou barvu.
Jednaodivé telefonni linky
provozovang sdruZenim uz ivaji
vlastni barvy: zelend, modrd

a fialovd.

Jako doplikovou barvu lze poutit
krémaovou a teminé Eervenou

KaZda barva je pfesné definovana
jak podle vzorniku PANTONE, tak
iv hodnotich CMYK a RGE.

Ffi viech zplisobech uZiti logotypl
je nezbyiné dodrzovat pedepsanou
barevnost.
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Barevnost znacky

CMYHK: 2/25/100/0
RGE: 24%/192/10

CMYK: 5/38/100/0
RGE: 238/166/32 4

CMYH: 8/8/9/0
RGE: 232/227/223

CMYH: 55/61/68/49
RGH: 78/64/54

CMYH: 33/28/34/15
RGH: 153/150/142

2.33
Cradiantar
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I  Barevnost znacky
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Barevnost znacky
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I  Barevnost znacky
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Psychologie barev
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. Psychologie barev
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Psychologie barev
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Psychologie barev




Psychologie barev

Be Responsible
And Recycle




Psychologie barev
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Konstrukce znacky



Konstrukce a kodifikace znacky
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I O chranna zdna znacky

Version 1 Version 2 Version 3

A @A

A ARISTON (A ARISTON ARISTON

15 A
2 A
] L L J L @
5 T U 1
A
o [ ] [ ] & @
o ® ® ® ¢
1A
Ochranni zéna je plocha 2 A

chraniéujici minimalni povalenou
vrdilenost ostatniho textu &
obrazu od loga. Predpisy pro
umistEni ostatnich prvkii v blizkosti
logotypu se Fidi estetickymi
zakonitostmi. Hrani
ochranné zény log
vzdile
okraji.

PFi kazdém uiti loga je nezbyiné
respektovat jeho ochranny prostor.




I O chranné zéna znacky / umisténi na mrizku

Sitovy rozkres logotypu spolecnosti

Sftovy razkres logotypu ve Eivercové siti umazje kon-
trolovat velikost a proporcionalitu jednotivych grafickych
prvi.

Jo wyuzivan zeiména phi realizaci logotypu v nadstan-
Sitovy rozkres logotypu spolecnosti dardnich velikastech, kde neni mazno logoyp prendst
Sifovy rozkres logotypu ve étvercové siti umoziuje nia podkiad standardnimi technologickymi postupy.
velikost a j ivy
T T3 & grafickjch prvki. Tento sitow rozkres viak neni vhodné pouzivat jako
7 Je vyuzivan zejména pii realizaci logotypu v nadstan- prediohu pro pfimou  reprodukei logotypu nebo jako
IR | SREEY AR, dardnich velikostech, kde neni mozno logotyp prenést prostfedek pro viasini konstrukci logotypu. K. tomuto
o R -AsEERm ) na podklad standardnimi technologickymi postupy. Gelu slouZ{ prediohy v alektronicks podobé na CD, které
a5 a5 & =3 je pfilohou tohoto manuiu.
sud3thas (8 = Tento sitowy rozkres vsak neni vhodné pouzivat jako

prediohu pro pfimou reprodukci logotypu nebo jako

prostiedek pro viastni konstrukei logotypu. K tomuto
Géelu slouzi prediohy v elektronické podobé na CD,
Které je pilohou tohoto manuélu.




. Minimalni velikost znacky

120% A3

S0 minimdlni welkost logoypu

0% minimaini v lkost symboiu

Rozmérovi fada vychizi z velikosti
loga uréeného pro format A4
(hlavickowt papiry, obalky).
Pro forméty A3 je doporudend
wvelikost 130 %. Minimaini
doporuteni velikost zikladni loga je
50 %, samotného symbolu 30 %.

PFi uziti loga men3i velikost nelze
zaruéit jeho dostateénou Eitelnost.




A3

A4

AS

DL

As

min. velikost

Minimalni velikost znacky

minimalni velikost logotypu
Minimalni velikost logotypu

Minimalni velikost zarucuje jeho b

reprodukci v rozliseni, které jsou schopny zajistit bézné

kancelaiské tiskarny. Pfi kazdé aplikaci minimalni
velikosti logotypu je nutné dbat na pouzitou technologii
zpracovani tak, aby nebyla narusena dostatecna

citelnost vech prvki logotypu.

JA‘ Pfi pouziti mensi velikosti lo

elnost a pil

neni zarucena jeho

dostate

RA

Ranny Architects

Al ) .
Ranny Architects

doporuéena minimalni velikost logotypu

RA




Zakazané varianty




Zakazané varianty
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Pismo



I D cfinice zakladniho a doplnkového pisma

regular

medium

bold

Zikladnim pismem pouZitym v logu
e pismo Gill. V béinych textech se
pousivi zékladni regular fez. Pro
zvyraznéni a vyznatovani v textu
jsou zvoleny dalii dva Fezy: medium
a bold. Texty by se mély sizet na
levou zardgku.

Je doporutena poufivat toto pismo
ve viech tiskovinch (brazury,
etaky, inzerce apod.).

Dopliikovym pismem je pismao
Georgia, které je uréeno k pousiti
v kancelafskych aplikacich a pfi
vypliiovéni preddefinovanych
elektronickych Zablon.

abcdefghijklmnopgrstuvwixyz yaieuABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZESCRZYAIEUUS (» %&*+@[§¥ fBO®<>;1...,,"
»-11/%)1234567890
abedefghijklmnopgrstuvwxyzéiériyaiéuaABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVWXYZESCRZYAIEUUS(#%&* +@[§¥fBOD®<>;:...,"
+!1/%)1234567890

abedefghijklmnopqrstuvwxyzéicrzyaiéuiABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZESCRZ YAIEUUS(#%&'+@{§¥}' BO®<>
$ieeen 2=11[%) 123456789

Eric Gill se ujal prace na novém groteskovém pismu pro spoleénost Monotype. V jeho grotesku
vydaném roku 1927 v prvni plituéné seril pod ndzvem Gill Sans Serif [...] V kresbé krasné
propordonovany ch versilek upoutd na sebe pozornost zejména uslechtild forma nékterych
kresebné obtiZnych pismen, jako jsou napf. G, K, Q, R, $ a Z, ifastnd je délka pFicnych taha
pismen E a F, kruznice pismene O a zdafilé je | protaZeni pismene | pod Ucari. ¥ malé abeceds

se uplatfiuje citivé vyvaZeni tahd siinych a zeslabenych, Jako napi. v pismenu a, které podobné
Jako g Je zastoupeno v minuskové kniZni formé. Od tradice pismafstvi 19. stoleti s Gill odpoutal

I v kresbé pismene t ndvratem k Cisté formé predchozich slohovych obdobi. Soubor doplfiuji velmi
dobré, na vysku versdlek vyrovnané Eislice, vyznadujici se vesmés krasnymi novymil formami.

Georgia 10/12 bodii

Eric Gill se ujal préce na novém groteskowem pismu Pismo Georgia h}’lo nakresleno pro
pro spoleénost Monotype. V jeho grotesku vydaném fi Mi fi vpol ind 90 let

roku 1927 v prvni pliltuéné serii pod nizvem Gill
Sans Serif [...] V kresbé krasné proporcionovanych ngrafemmaﬁm Carterem. Je to

versilek upoutd na sebe pozornost zejména uilechsla  NOVE patkové pismo, dobfe &itelné i na
forma nkterych kressbna obtitnych pismen, jako obrazovee poéitage. Jednotlivé znaky
jsou napf. G, K, Q, R, §a Z, &astnd je délka pFicnych ]5011 vj"bomé Siciné ve veliknstach

tahd pismen E a F, kruznice pismene O a zdafilké je o . . s v
i protaZeni pismene ] pod Géafi. V malé abeceds se 8-12 bodd. Vyska minusek je vétsi

uplatfivje citlvé vyviZeni tahi siingch a zeslabenych, nezu pl'sma TilIleS, alene to]ikjako
jako napf. v pismenu a, které podobn jako g je u pisma Verdana.

zastoupeno v minuskové knizni formé. Od tradice

pismarstvi 19. stoleti s Gill odpoutal i v kresbé pismene

t névratem k Eisté formé pfedchozich slohovich

obdobi. Soubor doplfiuji velmi dobré, na vyiku

versilek vyrovnané Eislice, vyznatujici se vesmés

krésnymi nov#mi formami.

(cttoving 7 keshy: Frantfek Muzska_Krdsné pisma IL ser. 502)

zakladni typografie

Typography
Aperou Regular

Aa

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklm
nopqrstuvwxyz

0123456789
R@ESK[]12*°23

Lorem ipsum doloe sit amel. congactaiur

adis nE. sed do eivsmod tempeor incididunt
uk labore of dolore magna aligua. Ut enim ad minim
vaniam. auis nostrud exarcitation wiiamco laboris
nisi ut aliquip ex aa commeodo contaquat,

Lerem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do elusmod tempor incididunt
t labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad m
iam, quis nostrud exercitation ullameo laboris
nisi ut aliquip &x ea commodo consaquat
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Merkantilni tiskoviny



Vizitka




Vizitka a hlavickovy papir
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I D opisni obalka

Dopisni obélky pro béznou komunikaci se pouzivaji
nejcastéji ve formatech:

DL s okénkem nebo bez okénka (220 x 110 mm),
C6(162x114 mm)

C5 (229 x 162 mm)

C4 (324 x 229 mm)

Pri ndvrhu designu obalek je tfeba vzit v potaz postovni
predpisy, tykajici se pfedevsim definovani mist

k moZnému potisku. Identita je na obalce obsazena
zpravidla v potisku zadni strany, na které je znacka

a adresa odesilatele. Zcela bezproblémové misto pro
znacku a adresu odesilatele je vlevo nahore. Jednotnym
zplsobem by mél byt fesen i zapis adresata dopisu.

To se dé fesit pomoci elektronické sablony. V nékterych
pripadech, zvlasté u velkych spoleénosti, se prvky
vizuélniho stylu umistuji i do vnitfni ¢asti obalky.
Takové obalky se ale musi vyrobit celé na zakdzku
(potisk, nasledny vysek a slepeni).

1k




Obélka brozury, vyro¢ni zpravy
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I O balka brozury, vyrocni zpravy
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I Propagacdni tiskoviny a prezentace znacky




Propagacni tiskoviny a prezentace znacky

LT ]

www.behance.net



I Propagacdni tiskoviny a prezentace znacky

www.behance.net
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Webové aplikace




I G raficky navrh responzivnich webovych stranek
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I G raficky navrh responzivnich webovych stranek




Animovana znacka



. O dkazy na animované znacky

https://cz.pinterest.com/pin/547046685969711255/
https://cz.pinterest.com/pin/78742693462100353/

https://cz.pinterest.com/pin/488851734544863976/
https://cz.pinterest.com/pin/211739619955125308/
https://cz.pinterest.com/pin/142215300714135914/
https://cz.pinterest.com/pin/547046685972959120/
https://cz.pinterest.com/pin/44332377565365561/

https://cz.pinterest.com/pin/547046685969404574/
https://cz.pinterest.com/pin/557179785133732062/
https://cz.pinterest.com/pin/294422894380705626/
https://cz.pinterest.com/pin/307159637077180650/
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Soucasné trendy



Generované a variabilni znacky
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Generované a variabilni znacky
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Primary Identifier

Museum Color System

h G
h G

Signature

National Museum of

Art, ur:d T—_—
Logotype
Fycioigs

National Museum of
Modern and Contemporary Art, Korea

Generované a variabilni znacky

FEEFS |

o
s
hsc:#

FEEEFY
FEGEEH
g ¢

FE%WWF%

$F JF

:E\f\%\\&:

Mational Museum of
Modern an:l Cuntemporary Art




I G enerované a variabilni znacky
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Spojovani bodu



Siluety / tahy Stétce




Nasobeni linii




Krizeni linii
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Prekryvajici, barevné linie

Freeview

METTA



Trpitici se elementy




Trojuhelnikové kompozice




I \/ybarvovani plochy / omalovanky

WANDERERS GUILD
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Pouziti ilustrace
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I Stiny v typografii / 3D pismo
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LEVARHT

Your source to freshness
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Lettering a kaligratfie
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Geometrie

MOXHAM
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