Analyza internich faktori sportovni organizace

Funkce a innost sportovni organizace
pro sportovce

- pro trenéry

- pro rizeni sport. organizace

pro ostatni

Persondlni zabezpeleni sport.organizace
- pracovnici sportovniho tdseku
- pracovnici technického useku
- pracovnici ekonomického useku
- pracovnici marketingového useku
- voleni funkciondri

Clenové sportovni organizace
- vyvoj ¢lenské zdkladny sportovni organizace v poslednich 3 letech
- jednotlivé skupiny clenské zdakladny
- predpoklady rozvoje

Oddily
- jejich poéet
- Uroven jejich ¢innosti
- hlavni problémy

Sportovni zarizeni
- stdvajici pocet
- je-li pocet dostatecny i pro budouci ¢innost
- kvalita

Urcovani cen
- md sportovni organizace odpovidajicim zplisobem ocenény své produkty
- dostdvaji ¢lenové za vynalozené financni prostredky odpovidajici sluzby
- porovndni cen s cenami konkurence sport. organizace

Propagace
- jsou uzivané formy propagace pro cilové skupiny efektivni
- zndmost sportovni organizace na verejnosti (celorepublikové nebo
regiondlne)

Komunikace
- Ucinnost komunikace se ¢leny
- komunikace s verejnosti



komunikace se sponzory

komunikace s ostatnimi sportovnimi organizacemi
komunikace se statnimi orgdny a organizacemi
zdjem sponzordi

e Finance

je ve sportovni organizaci dostatek finanénich zdroju

jakym zpusobem ziskdvd sportovni organizace finanéni prostredky

dal3i moZnosti ziskdvdni finanénich prostredka

moZnost sniZeni ndkladi

bude se ménit rozdélovdni finanénich zdroju viéi provozovanym ¢éinnostem



