SEMINARNI PRACE Z PREDMETU MANAGEMENT CESTOVNIHO
RUCHU

ZVYSENI ATRAKTIVNOSTI VYBRANE DESTINACE Z POHLEDU CESTOVNIHO
RUCHU

1) Geograficky specifikujte zvolenou destinaci.

2) Proved’te analyzu zvolené destinace (mikroregion, turistickd oblast ¢i krajské mésto) na
zéklad¢ struktury Ciniteli ovliviiujici rozvoj a rozmisténi cestovniho ruchu. Nasledné
sestavte SWOT analyzu.

3) Na zadkladé¢ provedené analyzy vyberte urCity produkt cestovniho ruchu, ptipadné
zajimavou atraktivitu vhodnou pro rozvoj cestovniho ruchu v destinaci a vytvoite
marketingovy plin (z pozice mistniho zastupitelstva ¢i vlastnika vybraného objektu).
Definice cila, urceni trznich segmentl, tvorba marketingového mixu s diirazem na
propagacni a komunikacni mix. Produkt miize jiz existovat, pak jej vylepsite, nebo lze
vytvofit produkt novy. Lze se zaméfit i na urCity typ cestovniho ruchu napf.
cykloturistiku, agroturistiku, pivni stezky, kongresovou turistiku, koupalisté, lyzaisky
areal, zamek,..

4) Cilem je sestavit konkrétni navrhy, (ne obecné feCi typu: zlepSeni kvality sluzeb,
infrastruktury, ale jak zlepsit, co ud¢lat, apod.)

5) Uvést zdroje Cerpani dat.

Rozsah: 6-10 stranek, skupinky po 3 osobach.

Termin odevzdani: 11.5.2010 spole¢né s prezentaci. Kombinovand forma 14.5.2010

Za podobné prace body doll stejn¢ jako za pozdni odevzdani.



