SEMINARNI PRACE Z PREDMETU MANAGEMENT CESTOVNIHO
RUCHU

ZVYSENI ATRAKTIVNOSTI VYBRANE DESTINACE Z POHLEDU CESTOVNIHO
RUCHU

1) Geograficky specifikujte zvolenou destinaci.

2) Provedte analyzu zvolené destinace (mikroregionu, turistické oblasti ¢i krajského mésta)
na zaklad¢ struktury Ciniteld ovlivitujicich rozvoj a rozmisténi cestovniho ruchu. Nésledné
sestavte SWOT analyzu.

3) Na zadkladé¢ provedené analyzy vyberte urCity produkt cestovniho ruchu, ptipadné
zajimavou atraktivitu vhodnou pro rozvoj cestovniho ruchu v destinaci a vytvoite
marketingovy plin (z pozice mistniho zastupitelstva ¢i vlastnika vybraného objektu).
Definice cili, urCeni trznich segmentii (jeden konkrétni segment dle segmentacnich
kriterii), tvorba kompletniho marketingového mixu sdirazem na propagaéni
a komunikaéni mix. Produkt miiZze jiz existovat, pak jej vylepsite, nebo lze vytvofit
produkt novy.

4) Cilem je sestavit konkrétni navrhy, ne obecné feci typu: zlepSeni kvality sluzeb,
infrastruktury, ale jak zlepsit, co udélat, apod.

5) Uvést zdroje Cerpani dat dle citaéni normy.

Rozsah: 15 az 20 stranek, skupinky po 5 osobach.

Termin odevzdani a prezentace projektu v ppt: 10.5.2011

Za podobné prace body dolt stejné jako za pozdni odevzdani.



