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Uvod

Ve své seminarni praci jsme se rozhodli naplanovat hudebné-zonglérsky festival s

aplikaci technik projektového managementu.

Jelikoz se nejednd o jednodenni vecerni akci o dvou az tfech vystupujicich, je zde
velmi vhodné vyuzit projektovy management, abychom celou akci zvladli naplanovat a poté
uskutecnit. Na planovani a organizaci tohoto festivalu se bude podilet zejména Zonglérska
skupina Magnis, kterd ma jiz s podobnymi akcemi jisté zkuSenosti i kdyz se jednalo

pfedevsim o projekty menSiho rozméru.

V praci bychom chtéli vyuzit nékteré metody projektového managementu, které¢ ndm

pomohou tento projekt naplanovat a uskutecnit.

Pro tento projekt byly vytvoieny divize, do jejichz cela byla vzdy dosazena odpovédna
osoba z klubu Zonglovani Magnis. Vedouci dostane i1 par pomocnikd, ktefi mu s pfidélenymi
ukoly budou poméhat. Vytvofené divize jsou: propagace, program festivalu, finance a
materialni zajisténi programu. Nad vSemi divizemi je jeden vedouci projektu - koordinator,
taktéZz z klubu zonglovani Magnis. Byly urceny nepravidelné schizky vedeni divizi, kde se

hodnoti dosavadni postup projektu a hodnoti se jiz provedené ukoly.






1. Magnis, o.s.

Pocatky profesionalni zonglérské skupiny se datuji k tinoru roku 2008. Tehdy
v Ttebici Magnis zakladaji dva soucasni clenové, ovlivnéni tehdejSimi pfednimi ¢eskymi
skupinami a své€tovymi zongléry.Skupina se uz od pocatku specializuje na efektni ohnivé
zonglovani, zalozené na naro¢nych technikéach a co nejptesnéjsi synchronizaci jednotlivych

ucinkujicich. Vse je podmalovano tdernym hudebnim doprovodem.

Béhem Ctyr let své existence se Magnis rozrostl do soucasného poctu 23 aktivnich
zongléru. I nadale se skupina specializuje na ohnivé show, tvofené zaZitym a vypilovanym

zpusobem. Jeji repertoar se vSak rozrostl o nékolikero dalSich druhti show a vystoupeni.

1.1. Prufez dosavadni ¢innosti skupiny

Cinnost skupiny Magnis by se dala rozdélit do n&kolika kategorii. Jendou z nich je
vystupovani ,,na zakdzku“. Tedy na akcich nejriiznéjsiho raZeni, od historickych slavnosti az
po hudebni kluby a charitativni udélosti. Téch mé za sebou Magnis opravdu nemadlo a tvofi

hlavni ¢innost skupiny.

Dale to jsou pak akce potadané samotnou skupinou a zZonglérské festivaly, kde se
schazi vice skupin a samotnych zonglérti. BEhem onéch Ctyt let své existence se Magnis

dostal do obecného povédomi Zonglérské scény a je uzndvanou a cenénou skupinou.

1.2. Stiipky historie

Skupina ma jiZ na svém uctu nékolik opravdu zajimavych vystoupeni a projektii. A to
jak v ¢eské republice, tak v zahrani¢i. Byla naptiklad pfedskokanem kapely Olympic,
vystupovala pro mezinarodni setkdni manazerti, pofadala komponovany vecer na podporu

zatopené obce Hefmanice.

Patrné nejzajimavéjsi akei posledni doby, byla nepochybné ti¢ast naSich Zonglért na

mezinarodnich festivalech v dalekém Omanu, Maroku a Bahrajnu. (www.magnis.cz)



http://www.magnis.cz/

2. Predstaveni projektu

Zonglérskych festivali miizeme po celé Ceské republice najit hned nékolik a téch
hudebnich nespocet. Spojeni téchto kulturnich akei je ovSem velice ojedin€lé a v méfitku
nékolikadenni akce zatim neuskutecnéné.

Kulturni akce s nazvem Flaming Nights (v pfekladu Planouci noci) Bude 1. ro¢nik
hudebné — Zonglérského open air festivalu, ktery je svym rozsahem nejvétsi akei svého druhu
na tizemi Ceské a Slovenské republiky. Je mozné zhlédnout nejriizn&jsi druhy Zonglérského
umeéni od Zonglovani s micky, ptes ohnivé show, az tieba po jizdu na jednokolce. Hudebni
skupiny, které¢ jsou zndmé spise v regionalnim metitku, doplni jako headliner popova skupina
Toxique, ktera ziskala na hudebni scéné jiz n€kolik ocenéni a je zndma i na mezinarodni
scéné, predevsim v Anglii.

Mistem konani je mésto Ttebic, které je zapsano na seznamu UNESCO a tim
dokresluje rozmanitost kulturnich zazitka spojenych s festivalem. Mésto bylo vybrano také
proto, ze v ném sidli pofadajici skupina Magnis, ktera patii mezi Zonglérskou Spicku v nasi
zemi a zajist'uje 1 UCastniky a program akce.

Celkovou zastitu nad akci a tedy veskeré véci spojené s financovanim, marketingem a
harmonogramem ma na starosti zminéna zonglérska skupina Magnis. Skupina mé zkuSenosti
s poradanim nejraznéjsich spolecenskych akci, firemnich vecirk a mensich doprovodnych
programu. Tato akce je pro klub dalsi ptilezitost se vice zviditelnit.

Festival Flaming nights 2013 se uskutecni ve dnech 30.8. a 31.8.2013, tedy posledni
prazdninovy vikend, kdy uZ je vétSina potencidlnich zakaznikii doma z dovolenych a déti se
budou chystat na novy skolni rok.

(Veskeré informace a novinky ohledné akce je pak mozné sledovat na internetovych

strankach www.flamingnights.cz.)



http://www.flamingnights.cz/

3. Casovy harmonogram projektu

V této Casti se dostavame k metoddm projektového managementu a to jmenovité k

dekompozici ¢asu a sitovému grafu. Tyto metody ndm zajisti, hladsi pribeh ptiprav festivalu

a kontrolu nad plnénim planu v Case.

3.1. Dekompozice ¢innosti

Jedna se o logické rozd¢€leni ¢innosti, které budeme v ramci projektu uskuteciiovat. Je

nutné, abychom tyto ¢innosti uspofadali spravné, jak na sebe navazuji a jak dlouho se touto

¢innosti budeme zabyvat v rdmci projektu. Tuto ¢ast je nejvyhodnéjsi zpracovat formou

tabulky (viz tabulka 1).

Doba
5 trvani
Cislo | Nazev (dny) Zahajeni Dokon¢eni | Pfredchudci
1 | Marketingovy prizkum 22| 1.11.201230.11.2012 B
2 | Analyza souéasného vybaveni 4| 20.11.2012| 23.11.2012 -
3 | Zajisténi pronajmu mista konani 7 1.12.2012 10.12.2012 1
4 | Vypracovani konceptu programu 2 8.12.2012 | 9.12.2012 1
5 | Analyza potiebného vybaveni 3] 11.12.2012]13.12.2012 2
6 | Sestaveni konceptu rozpoctu 2| 14.12.2012| 16.12.2012 34,5
7 | Komunikace s potencidlnimi sponzory 54| 17.12.2012| 28.2.2013 6
8 | Vypsani zadosti o financni dotace mésto/kraj 11 1.3.2013 | 15.3.2013 6
9 | Vypsani zadosti na nadacni granty 12 16.3.2013 | 31.3.2013 6
10 | Zajisténi vystupujicich 45 1.4.2013| 31.5.2013 4
11 | Sestaveni ceniku vstupného 2| 27.4.2013| 29.4.2013 6
12 | Navrh marketingové strategie 8 1.5.2013 | 10.5.2013 7,8,9,10,11
13 | Implementace marketingové strategie 80 11.5.2013 ] 29.8.2013 12
14 | Komunikace s ochrankou a zdravotnim dozorem 8 15.5.2013 | 24.5.2013 12
15 | Zajisténi stankait 11| 20.5.2013 1.6.2013 12
16 | Zajisténi prondjmu a nakupu vybaveni 45 16.6.2013 | 15.8.2103 12
17 | Vypracovani findlniho programu 3] 20.6.2013| 23.6.2013 10,14,15
18 | Organizace piedprodeje vstupenek 66| 27.5.2013| 25.8.2013 13
19 | Piiprava mista kondni 2| 28.8.2013| 29.8.2013 16,17
20 | Rizeni programu na akci 2| 30.8.2013] 31.8.2013 17
21 | Zajisténi prodeje vstupenek na akci 2| 30.8.2013 ] 31.8.2013 20
22 | Uvedeni mista konani do ptivodniho stavu 2| 31.8.2013 1.9.2013 19




‘ 23 ‘ Finalni vyGctovani festivalu 12 3.9.2013 | 18.9.2013 18,21,22

Tabulka 1 Dekompozice ¢innosti



3.2. Sitovy graf

Pro tvorbu sit'ové analyzy byl pouzit program na webovych strankdch www.draw.io.
Zpracovani je znazornéno v piiloze 2.
Pro vypracovani Ganttova diagramu byl pouzit program Microsoft Project 2010, jeho

podoba je k nahlédnuti v ptiloze 3.

4. Planované prijmy

V projektu bychom se chtéli opirat o financovani pfedevsim z vnéjSich zdrojt.
Zejména o grantové programy mésta Trebic, grantové programy kraje Vysocina, Nadace
Vodafone a sponzorské dary at’ uz finan¢ni nebo materialni, kde nabizi skupina Magnis
moznost vystoupeni za vypomoc.

V grantovych programech (Ttebi¢, VysocCina) je velka ptilezitost dostat financni
podporu ve vysi 50.000K¢ jak od mésta, tak i od kraje. Tyto grantové programy by méli s
velkou pravdépodobnosti vyjit jelikoz, se jedna o néco nového, co tu jesté nebylo a co by do

naseho kraje (mésta) mohlo pfinést dalsi tradi¢ni letni festival, ktery jisté ptilaka spousty lidi.

Vynos Popis K¢

Vlastni prostiedky 90000
Zisk ze vstupného predpokladany zisk ze vstupného 75000
Stankovy prode;j pfijem z pronajmu mista pro stankovy prode;j 15000
Verejné prostiredky 200000
Dotace od mésta Tiebic¢ dotace v ramci grantového systému 50000
Dotace od kraje Vysocina dotace v ramci grantového systému 50000
Dotace od Vodafon nadace dotace v ramci grantového systému 100000
Soukromé prostiredky 20000
Sponzorsky dar od Huhtamaki sponzorsky dar 20000
CELKOVY VYNOS 310000

Tabulka 2 Predpokladané vynosy



5. Planované naklady

Néklady uvedené niZe jsou spocitany na zéklad¢ dosavadnich zkuSenosti

s organizovanim jinych akci a tudiz s jistou mirou znalosti cen za potfebné produkty nebo

sluzby.

Nékteré naklady (napft. ucinkujici) se mohou béhem piipravy projektu ménit

v zévislosti na jejich vyvoji a aktudlnich cenach.

Piehledné informace o kryti jednotlivych nakladi pfinasi zdrojovy rozpocet (tabulka

3), na ktery navazuje chronologické Cerpani rozpoctu (tabulka 4) spole¢né s grafy Cerpani

zdroji. (obrazek 1 a 2)

5.1. Zdrojovy rozpocet

Zdroje financovani

Naklad Ke Vlastni Verejné Soukromé

Osobni naklady 136000 0 136000 0
Utinkujici 120000 0 120000 0
Zdravotnicky dozor na akci 3400 0 3400 0
Zajisténi bezpecnosti 12600 0 12600 0
Materialové naklady 28330 28330 0 0
Nakup potiebného vybaveni 16000 16000 0 0
Vyroba reklamnich placek 1170 1170 0 0
Tisk letakt AS 5220 5220 0 0
Tisk bannerid 5940 5940 0 0
Nematerialové naklady 137000 53000 64000 20000
Prondjem mista konani 10000 0 0 10000
Pronajem potitebného vybaveni 75000 1000 64000 10000
Tvorba a provoz www stranek 3000 3000 0 0
Reklamni kampan (billboardy) 19200 19200 0 0
Reklamni kampan (MHD) 3800 3800 0 0
Reklamni kampan (plakaty) 16500 16500 0 0
Tisk vstupenek 4000 4000 0 0
Ostatni nematerialové naklady 5500 5500 0 0
CELKOVE NAKLADY 301330 81330 200000 20000

Tabulka 3 Zdrojovy rozpocet
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5.2. Chronologické ¢erpani rozpoctu

listopad | prosinec |leden unor brezen duben kvéten cerven cervenec | srpen
Nazev ¢innosti 30. den 60.den 90. den 120.den | 150.den  180.den |[210.den |[240.den |270.den |300.den |CELKEM
Marketingovy prizkum 1000 1000
Zajisténi prondjmu mista konani 10000 10000
Komunikace s potencidlnimi sponzory 500 500 500 1500
Zajisténi vystupujicich 40000 80000 120000
Tvorba a provoz www stranek 3000 3000
Reklamni kampan (billboardy) 19200 19200
Reklamni kampan (MHD) 1900 1900 3800
Reklamni kampan (plakaty) 8250 8250 16500
Tisk letaki AS 5220 5220
Tisk banneri 5940 5940
Vyroba reklamnich placek 1170 1170
Zdravotnicky dozor na akci 3400 3400
Zajisténi bezpecnosti 12600 12600
Zajisténi stankaid 1000 1000
Predprodej vstupenek 4000 4000
Nakup potiebného vybaveni 12000 2000 2000 16000
Pronéjem potiebného vybaveni 75000 75000
Ptiprava mista konani 1000 1000
Uvedeni mista konani do piivodniho stavu 1000 1000
301330

Tabulka 4 Cerpéni rozpottu
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5.3. Grafy Cerpani zdroji
Grafy ¢erpani zdrojli jsou vhodnym nastrojem managementu ke sledovani vyvoje
nakladii. Mizeme pouzit dva druhy grafti — kumulativni a taxativni.
5.3.1. Kumulativni graf
Graf zndzornuje Cerpani celkovych vydajia od zacatku projektu do jeho konce a

kumuluje je to vysledného ndkladu na cely projekt. VSe je zndzornéno v obrazku 1.

350000

300000

250000

200000
d

150000 S
/ e Kumulativni wdaje

Naklady (K¢)

100000

50000

0
30 60 90 120150180210240270 300

Cas dny

Obriazek 1 Kumulativni graf

5.3.2. Taxativni graf
Taxativni graf zobrazuje strukturu nakladt na jednotlivé ¢innosti nebo skupiny

¢innosti, coz je mozné spatfit na obrazku 2.
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Cas {dny)

Obriazek 2 Taxativni graf

6. Matice zodpovédnosti

Matice zodpovédnosti je jednim z velmi dilezitych nastrojl projektového
managementu. Pfi dikladném vypracovani poskytne informace o vztazich mezi feSenymi
ukoly a ¢lenech projektového tymu.

V podstaté se jedna o prehled toho, kdo ma nad tkoly jaké pravomoci a povinnosti. Je
zde viditelna souvislost mezi defini¢ni tabulkou a vztahy jednotlivych pracovniki k ni.

Sestavend matice zodpovednosti je uvedena v tabulce 5.

14



Cislo | Nazev

Propagace

Program
festivalu

Finance

Materialni
zajisténi
festivalu

Koordinator

Marketingovy prizkum \

Analyza soucasného vybaveni Vv

Zajisténi prondgjmu mista konani S \

Vypracovani konceptu programu \

Analyza potfebného vybaveni S S \Y

A (DN A (W N -

Sestaveni konceptu rozpoctu

Komunikace s potencialnimi
7 | sponzory

n wn L nl nn wn

Vypsani zadosti o finan¢ni dotace
8 | mésto/kraj

9 | Vypséni zadosti na nadacni granty

10 | Zajisténi vystupujicich \

11 | Sestaveni ceniku vstupného

n|i<ln| <l <
wn

12 | Navrh marketingové strategie Vv

Implementace marketingové
13 | strategie

Komunikace s ochrankou a
14 | zdravotnim dozorem

15 | Zajisténi stankait v S

Zajisténi prondjmu a nakupu
16 | vybaveni

17 | Vypracovani finalniho programu \

18 | Organizace predprodeje vstupenek S \Y S

19 | Ptiprava mista konani K A%

20 | Rizeni programu na akci \ \4 \Y A% v

21 | Zajisténi prodeje vstupenek na akci \4

Uvedeni mista konani do

22 | pivodniho stavu K.,S

23 | Finélni vyaétovani festivalu v K.,S

Tabulka 5 Matice zodpovédnosti

7. Kontrola

mozné zavcas odhalit a odstranit ptipadné vykyvy mezi skutec¢nosti a planem. MlZe se jednat

jak o cas, kvalitu tak i finan¢ni stranku.

Vykonavani kontrolni ¢innosti a zodpovédnost za dil¢i ukoly je vyobrazena v ptedchozi
tabulce 5 a je rovhomérné rozd€lena mezi jednotlivé pracovniky tak, aby vSe neviselo na

hlavnim koordinatorovi.
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8. Rizika projektu

Rizik projektu o takovém rozsahu je hned nékolik.

Nemusi byt piipsany granty z instituci, at’ uz pro nesplnény podminek zadanych
spolecnosti kterd granty poskytuje. Dale je zde moZnost, ze grant je napsan spravng, ale je zde
vice lepsich grantl, které pfed nasim grantem budou mit piednost. A 1 pti ud€leni grantu mtize
byt odebran (neposkytnut) pokud nejsou splnény podminky, za kterych byl tento grant

vyplacen.

Dalsi riziko je mala propagace projektu a misté konani, v radiu a tiskovinach. S tim
spojeny maly z4jem potencionalnich zédkazniki, kteti se o akci nedozvédéli a s tim spojené i

nedostacujici prostfedky na uskutecnéni akce.

Jelikoz se jedna o druh venkovni akce dalsi riziko predstavuje pocasi, které¢ dokaze byt
velice nevyzpytatelné. Akci by mohl narusit silny dést’ nebo silny vitr, ktery by byl zase

nebezpecny pii ohnivych vystoupeni.

9. Zavér

Festival chce dosdhnout stmeleni Ceské a slovenské Zonglérské scény a zapoceti kvalitni

spoluprace na nejvyssi mozné urovni.

Zarovenn klub zonglovani MagniS pomaha jiz nckolik let vychovéavat déti a mladez
pomoci Zonglovani. Festival tedy bude brén i jako nabor pro nové¢ vznikajici projekt "MagniS,
Skola uméni" ktery bude startovat po prvnim ro¢niku festivalu. Diky tomuto projektu bude
klub nabizet vychovu mladeze dobrovolnickou ¢innosti, coz zcela jist¢ zlepsi nabidku a

moznosti pro mladé lidi a déti v Tiebici a okoli.

V dnesni dobé se déti prakticky nehybaji a praveé Zonglovani jim nabizi ten spravny pohyb
pro kvalitni riist. Zaroven nabizi nalezeni té spravné cesty pro mladé lidi, ktefi nemaji konicky

a tak lehko spadaji do alkoholu a drog.

Po konci prvniho ro¢niku se zacne planovat dalsi. Timto by poradatelé chtéli zacit novou

tradici kvalitniho festivalu, ktery casem ozivi nejen zonglérskou komunitu celé Evropy, ale

16



také na tyden ozivi celé mésto Trebi¢ a pfiblizi tak krasu jeho pamatek tuzemskym a

zahrani¢nim milovnikim umeéni.

S vyuzitim uvedenych technik projektového managementu je mozné projekt velice
piehledné pfipravit a popsat jednotlivé kroky k tspéSnému potadani festivalu. Vzhledem
k faktu, Ze se jedna o prvni akci podobného rozsahu, neni piedpokladany absolutné hladky

pribéh a mohou byt trhliny i v pfipraveném projektu.

Vyhodou je, ze témér veskeré pomocné sily a spoluorganizatofi jsou ¢leny obcanského
sdruzeni Magnis a komunikace je tak jednodussi, pokud dojde k problému. Pokud by se
nepovedlo akci dovést do konce se ziskem, je rovnéz nespornou vyhodou, ze nevzniknou

vysoké ztraty spojené s vyplatami zaméstnanc.

Planovany harmonogram projektu je uveden v pfiloze 1.
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Prilohy

Piiloha 1 - Program projektu (predpokladany)
Patek:

17:00 Zahajeni

17:30 Cheerladies

17:40 Let's Roll

18:50 M-Style Sobota:

19:00 Nejvyssi Cas 15:00 Zahgjeni

20:30 Fire open stage 15:10 Motus
e Duo Aratron Aspis 15:20 Ukazky Zonglovani
e Pa-Li-Thi 15:30 Jednokolkati
e Tomas Poi Bartos 15:45 Urbansense Parkour
e Hypnotica 16:00 Tom Bowling Trio
e Druid 17:40 High Edition
o A dalii 17:50 Yoyo

2330 Acheron 18:10 Orientélni tanecnice Safija

18:20 Honza Weber Freestyle
18:40 Toxique
21:00 Galashow
e Anta Agni
e Pyroterra
e Historika
¢ Infinitos
e Vitéz pateCni open stage
e Magnis
24:00 Prague Conspiracy
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Priloha 2 — Sitova analyza projektu

Markiti y pri m (I

1

Zahajeni:1.11.2012
Ukonéeni : 30.11.2012
Dobra trvani 22 dni
Vykonava: Koordinator

il
{ID 2}

i

Zahajeni : 20.11.2012
Ukonéeni : 23.11.2012

Dobra trvani 4 dny
Vykonava: Materialni zajisténi

[ RONUITRECE § DOETCONAImT |
SpONZonY D71
Zahajeni:17.12.2012

~—®|Ukonéeni : 28.2. 2013 i
Dobra trvani 54 dnd
Vykonava: Propagace mi3
E !EEI‘II ﬁmnﬁimu m SE EDI"IEHI \
5K AU 1 R (A o] 1
Zahajeni - 1.12.2012 | mestohral (D8} @ |
Uhongeni - 10122012 FoALIAT 1.8 80 TY D 14
Dobra trvani 7 dnd Ukoneni : 15.3.2013
\ykonava: Materialni zajigténi Dobra trvani 11 dni i
Vykondva: Finance D15
racovani Kon JiF] AL Sestaven! koncepiu rozpociu Vypsani Zadost na dotacmi granty VI MArKe Il
(D 4). {ID 6). (R (D 12}

Zahajeni:8.12.2012

Zahajeni : 14.12.2012

Zahajeni:16.3.2013

[Zahajeni : 1.5.2013

— |12

? )
da o

20

Vykonava: Finance

—-.I_'Ukonﬁeni f1z22012 Ukonten|: 16,12.2012 Ukondeni : 31.3.2013 : Ukonéeni: 1052013
Dobra treani 2 dmy Dobra trvéni 2 dny _l—r Dobra treani 12 dnd #|Dobra trvani 8 dnd
Vykonava: Program Wykonava: Finance = Vykonava: Finance Wykonava: Propagace
e
D16
(I 10}
EL il] Zahajeni: 1.4.2013
(ID 5) Ukonéeni :31.5.2013
Zahajeni: 11122012 Dobra trvani 45 dni
_L’Uk{:naeniﬂs.lzzmz P Vykonava: Program D17
Dobra trvani 3 dny
Vykonava: Materialni zajisteni
(D 11).
Zahajeni: 2742013
Ukonéeni : 29.4.2013
“—>|Dobra trvani 2 dny L



mi2

m12

( *|Ukondeni : 26.8.2013

~|Dobra trvani 8 dnd

[ IMDETETECE Markeingove |
| grategie(ID13) |
Zahajeni:11.5.2013

(D 18).

Zahajeni: 27.5.2013

Daobra trvani 80 dnd
Vykonava: Propagace

i r |l

Zahajeni:15.5.2013
Ukonceni : 24.5.2013

Vykonava: Program

Zailsien] D 15
Zahajeni : 20.5.2013

Dobra trvani 11 dnd
Vykonava: Program

vybaveni (ID 16).
Zahajeni: 1662013

Ukoncenl :1.6.2013 '

v

Ukonéeni : 25.8 2013
Dobra trvani 66 dna
Vykonava: Finance

(ID 19}

callIET DIOOEE VAITUDETIER Na ant

(D 21}

Zahajenl : 28,8,2013

Ukonéeni : 15.8.2013
Dobra trvani 45 dni
Vykonava: Materialni zajisténi

D10

R0 e Rl e Mg a1
(D17}

Zahajeni : 2062013
Ukonéeni : 23.6.2013
Dobra trvani 3 dny

h

Vykonava: Program

v

Ukonéeni : 29 82013
Dobra trvani 2 dny

~——®Vykonava: Materialni zajisténi

HIZeni grgsrﬂmu Tia akcl
(1D 20).

Zahajeni : 30.8.2013
Ukonéeni : 31.8.2013
Dobra trvani 2 dny
Vykonava: Finance

(1D 23).

(D 22}

Zahajeni:3.9.2013
Ukonéeni : 1692013
Dobra trvani 12 dnd

Zahajeni : 30.8.2013
Ukonéeni : 31 82013
Dobra trvani 2 dny
P Wykonava: Vaichni

iZahajeni : 31.8.2013

Ukonéani 192013

Dobra trvani 2 dny

Vykonava: Program, Matarnialni zaj.

Finarmi vyuciovani iesivaly

—P
—J—)V‘grlr.uni!wa: Finance
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Priloha 3 — Ganttav diagram

Nazev Gkolu . |Doba [29_Fijen [26. listopad |24 prosinec [21. leden  [18. dnor [18 bfezen |15 duben [13 kvéten [10.Zerven [8. Eervenec |5.srpen [2_zafi
|trvani 28.[ 8 [1o.Js0[arJ2aJ2 JazJa]a Jas.Jae o 2032 [ J22 [ 3 [1a. 25 [ 5 [ae 27 8 1o fz0o [0 J21.] 1. J12
| Marketingovy pr.l'i zkum 2 dny - '
2 Analyza soucasného vybaveni 4 dny =
3 Zajisténi prondjmu mista kondni 7 dny
4 Vypracovani konceptu programu 2dny
5 Analyza potfebného vybaveni 3dny %
6 Sestaveni konceptu rozpoétu 2dny
7 | Komunikace s potencidlnimi sponzory 54 dny
5| Vypsani #adosti o finanéni dotace mésto/kraj 11 dny
9 Vypsani iddosti na nadaéni granty dny (| e
- 10 | Zajisté&nivystupujicich 45 dny
=y 11 | sestavenicenikuvstupného 2dny
5 EH | Mavrh marketingové strategie 8dny
g 13 Implementace marketingové strategie 80 dny
ey 14 Komunikace s ochrankou a zdravotnim dozorem 8 dny
15 | Zajisténistankafd 11 dny
16 ZajistEni prondjmu a nadkupu vybaveni 45 dny )
1z Vypracovani finalniho programu 3dny | Ll
18 | Organizace predprodeje vstupenek 66 dny A —— =
19 Pfiprava mista konani 2dny )
20 | Rizeni programu na akci 2dny
21 '_ Zajisténi prodeje vstupenek na akci 2dny
22 | Uvedeni mista konani do plvodniho stavu 2dny
23 Finalni vyuétovani festivalu 12 dny
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