SPORTOVNI MARKETING
VE SVETEAV CR
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Sportovci nejsou jedinymi soutéZicimi ve sveté sportu

 pfijmy za televizni prava a prodej vstupenek v roce 2013 = 90 mid. USD
- prednost maji GLOBALNI SPORTY

Pocet zemi ve federacich

1. VOLEJBAL 219
2. ST.TENIS 215
3. BASKETBAL 203
4. ATLETIKA 208
5. FOTBAL 208
6. TENIS 203

Proti tomu sporty velice
popularni v CR

1. HOKEJ 51
2. FLORBAL 52

3. RYCHLOBRUSLENi 16

Podle organizovanych hracd
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FOTBAL

KRIKET
POZEMNi HOKEJ
TENIS
VOLEJBAL




2. KLICOVE ZDROJE PRIJMU VE SPORTOVNIM
BYZNYSU

Existuji 3 hlavni kategorie ve sportu

1. VYSILACI PRAVA

2. SPONZORSTVi VC. PRODEJE LICENCI A MERCHANDISING
3. PRODEJ VSTUPENEK A HOSPITALIT




3.VYZVY, SE KTERYMI SE MUSI VYROVNAT
SVETOVY SPORT

Je identifikovano 7 vyzev jak sportu pomoci
1. ZMENIT SPORT
2. PROMYSLENY KALENDAR
3. VYTVARENI KULTU HVEZD
nejlépe jde v globalnich sportech s velkou TV sledovanosti
(fotbal, basketbal, tenis, golf, box)
vyjimkou jsou NFL a baseball

(,americké* sporty s izemni reklamou)




3.VYZVY, SEKTERYMI SE MUSI VYROVNAT SVETOVY SPORT

NEJLEPE PLACEN| SPORTOVCI

TIGER WOODS (golf) 78 mil. USD = 13/65 reklama
ROGER FEDERER (tenis) 71 mil. USD = 6/65 reklama

LEBRON JAMES (NBA) 59 mil. USD =17/42 reklama
KOBE BRYANT (NBA) 57 mil. USD =27/30 reklama
DREW BREES (NFL) 51 mil. USD =40/11 reklama
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Zajimave a nékdy pikantni postfehy jsou mezi platy/vyhrami a reklamou.
Fotbal

* nejlepSi (8. na svéte) - David Beckham 47 mil. USD = 5/42
* pak (9. na svété) - Cristiano Ronaldo 44 mil. USD = 23/21
*  pak - Lionel Messi 41 mil. USD = 20/21




3.VYZVY, SEKTERYMI SE MUSI VYROVNAT SVETOVY SPORT

ZASTOUPEN| SPORTUV 1. STOVCE

1. BASEBALL 28 7. AUTOZAVODY 4
2. BASKETBAL 20 8. F1 3
3. FOTBAL 14 9. BOX 3
4. AMERICKY FOTBAL 13 10. KRIKET 2
5. TENIS 6 11. ATLETIKA 1
6. GOLF 5 12. MOTOCYKL 1

Zajimavost; HOKEJ -0 II!




3.VYZVY, SEKTERYMI SE MUSI VYROVNAT SVETOVY SPORT

V prvni stovce jsou pouze 3 zeny 10 nejcenngjSich sportovnich tym( svéta

1. MARIA SHARAPOVA 22. misto 1. REAL MADRID 3,30 mld. USD

2. SERENA WILLIAMS 68. misto 2. MANCHESTER UTD 3,17 mld. USD

3. LINA 85. misto 3. BARCELONA 2,6 mid. USD
4. NY YANKEES 2,3 mld. USD
5. DALLAS COWBOYS 2,1 mld. USD
6. NEW ENGLAND PATRIOTS 1,64 mid. USD
7. LOS ANGELES DODGERS 1,62 mld. USD
8. WASHINGTON REDSKINS 1,6 mld. USD
9. NEW YORK GIANTS 1,47 mld. USD
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. ARSENAL 1,33 mld. USD




3.VYZVY, SEKTERYMI SE MUSI VYROVNAT SVETOVY SPORT

10 NEJCENNEJSICH SPORTOVNICH ZNACEK

1. NIKE 15,9 mld. USD 6. REEBOK 1,2 mld. USD
2. ESPN 11,5 mld. USD 7. YES 600 mil. USD
3. ADIDAS 6,5 mld. USD 8. IMG 520 mil. USD
4. SKY SPORT 4 mld. USD 9. NESN 500 mil. USD
5. UNDER ARMOUR 3,5 mld. USD 10. MLBAM 420 mil. USD
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3.VYZVY, SEKTERYMI SE MUSI VYROVNAT SVETOVY SPORT

3 nejcennéjSi projekty svéta Pofadi klubt podle platt hracu
1. SUPER BOWL 1. MAN. CITY

- hodnota 500 mil. USD 2. NY YANKEES

2. LETNi OLYMPIJSKE HRY 3. LADODGERS
- hodnota 400 mil. USD 4. REAL MADRID

3. MS FOTBAL 5. BARCELONA
| 6. BROOK. NETS
Q 7. BAYERN
! OOOO 8. MAN. UNITED
9. CHICAGO BULLS

SUPER BOWL

10. CHELSEA




3.VYZVY, SEKTERYMI SE MUSI VYROVNAT SVETOVY SPORT

DalSi vyzvy

- PLATY HRACU

- INTERNACIONALIZACE

- EFEKTIVNi ROZVOJ ZNACKY

- PROFESIONALITA ORGANIZACE




3.VYZVY, SEKTERYMI SE MUSI VYROVNAT SVETOVY SPORT

SPECIFIKA CESKA

1. KLASICKY MODEL VE SVETE SPORTU 2. CESKO

«  30% pfijma z vysilacich prav *  90% pfijmy z reklam a od sponzor
*  30% prodej vstupenek *  10% v8e ostatni (TV, vstupneé,

*  30% sponzofi = reklamni partnefi merchandising)

* 10% merchandising a prodej hospitality
(hotely u hfist' a arén)




3.VYZVY, SEKTERYMI SE MUSI VYROVNAT SVETOVY SPORT

CIM JE LIMITOVANA HODNOTACESKYCH
SPORTOVCU

1. Velikosti statu a jeho ekonomickym potencialem
- CR malé a slabsi ekonomicky — ztotoznéni s klubem SLABE !
 televizni kanaly limitované poctem obyvatel i sportovnich kanald

»  koupéschopnost merchandisingu (dresy, kopacky, rakety)
kupuji se ,fejky”
ztotoZznéni se s hvézdou (NHL, NBA, NFL)

2. Silou reklamy a mezinarodnich korporaci
3. Jazykova bariéra - sila angl., Span., port. a Cinského trhu! (Li Na)
4. PocCet vyznamnych sportovnich udalosti a akci (v tenise GRAND SLAM)

Praha x Viden x Pafiz x Londyn vC. materialnich podminek haly!




DEKUJIZA POZORNOST




