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Vlarketingovy mix vybr
spolrtovniho proau ML

Cilem je zpracovani marketingového mixu a
navrhu na zvysSeni prodejnosti vybraného

sportovniho produktu



Uvodni strana

Product - Produkt

Promotion - Komunikacni mix
Price - Cena

Place - Distribucni cesta

Dalsi prvky marketingoveho mixu
Navrhy na zvyseni prodejnosti
Zdroje

Prilohy



|dentifikace autora (prijmeni, jmeno,
skupina, predmet, rocnik, skola, podpis)
Nazev (Marketingovy mix ........ )

Datum odevzdani



Zakladni charakteristika — jadro produktu (nazey,
funkce, vyvoj, ....)

Rozsireny produkt (znaCka — image nebo
goodwill, obal, ...... )

Doplnkove sluzby Ci komplementarni produkty

Konkurencni produkty (moznost vyuziti substitutu)



Reklama

Podpora prodeje

Osobni prodej a PR

Direct marketing, direct mail

Moznosti vyuZziti specifickych typu
marketingu (buzzmarketing: guerilla
marketing, viralni marketing — word of

mouth; pojem ambush marketing)
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Srovnani ceny a kvality
Poskytovani slev

Zmena ceny (inovace, cenove akce, ....)



Popis celé distribucni cesty, vCetne
jednotlivych variant
Charakteristika distributoru

POS (points of sale)



Dalsl prvky marketingoveho mixu

balicky
lide

spoluprace a partnerstvi



Navrhy a doporuceni na

zvysenl prodejnostl

produkt
komunikace
cena
distribuce

ostatni prvky MM



Plrava a 0Qevzoall \CE

Format A4; radkovani 1,5; okraje 2,5 cm; pismo Times
New Roman; velikost pisma 12; nadpisy 14 bold

Rozsah prace 5 — 7 stran textu (bez priloh) vCetné
tabulek (grafy, obrazky, schémata, diagramy apod. uvest
v priloze)

Praci odevzdat do odevzdavarny nejpozdeji v
predposlednim tydnu vyuky

Pri hodnoceni je rozhodujici obsahova-fakticka stranka

prace a soucasné se prihlizi i k formalni strance



