/adant seminarnt prace

Marketing velke sportovni akce

Cilem je zpracovani marketingoveho auditu SA
Min. narodni drover (MCR, SP, ME, MS, LOH,
ZOH)



Uvodni strana

Zakladni udaje o akci

Vyuziti marketingovych nastroju
Sponzoring

Merchandising (prodej reklamnich
predmétu) a licence (symboly na
produktech)

Televizni prava

SWOT analyza

Shrnuti a zavér

Prilohy



|dentifikace autoru (pfijmeni, jméno,
skupina, predmet, rocnik, skola, podpis)
Nazev (Marketing ........ )

Datum odevzdani



/akladni uaaje o akel

Nazev, misto a Cas konani
Historie konani akce (strucny vyvoj disciplin,
pravidel, uvedeni vitézu)

Sportovni discipliny, kategorie

Navstévnost



iZItl marketingovych nastroj

Pred akci, behem akce a po akci
Reklama, podpora prodeje, PR, ......

Zhodnoceni



= mecenas, aonhator

Sponzorovani jednotlivych sportovcu
Sponzorovani sportovnich klubu a tymu
Sponzorovani sportovni akce
Programovy sponzoring (program na
podporu sportu nebo prezentace

sponzora)



Merch. — podpora prodeje viastni akce

Merch. — nabidka a prodej rekl. predmétu
(hloubka, sirka, cena, misto prodeje)
Licence: prenos sport. image na vyrobek;
vyuziti znamosti symbolu; odliseni

homogenniho vyrobku



Vefejnopravni televize (CT)
Komercni televize (NOVA)
Placena televize (UPC)
Placené kanaly (02)

Virtualni reklama a Split Screen



SWO'T analyza SA

Silné stranky (strengths)
Slabé stranky (weaknesses)
Prilezitosti (opportunities)

Hrozby (threats)



Plrava a 0Qevzoall \CE

Format A4; radkovani 1,5; okraje 2,5 cm; pismo Times
New Roman; velikost pisma 12; nadpisy 14 bold

Rozsah prace 7 — 10 stran textu (bez priloh) vCetne
tabulek (grafy, obrazky, schémata, diagramy apod. uvest
v priloze)

Praci odevzdat do odevzdavarny nejpozdeji v
predposlednim tydnu vyuky

Pri hodnoceni je rozhodujici obsahova-fakticka stranka

prace a soucasné se prihlizi i k formalni strance



