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Segmentace poptavky v roce...

Produkt Klienti, divaci Zajmové regiony - oblasti

Al K1 R1

R2

K2 R3

K3 R4

R5

A2
A3

An




Faktory ovlivnujici cilenou poptavku produktu
Al

Fa ktor Vyvoj v letech

Vaha
Neovlivnitelné
Demograficka struktura
Dlchodova situace
Prirodni podminky
* Atp.

Ovlivnitelné

Kvalita vykonu
* Atp.




Prognodza cilené poptavky po produktu Al na léta

( tis. KC — stalé ceny)

Roky /
varianta

Pesimisticka

Realisticka

Optimisticka




Hodnoceni konkurentd

Konkurent XY

nase uroven horsi

(7213
—_

Lep

+2 +1 0 -1 -2

Objem trzeb

Kvalita vykonu

Kvalita sluzeb

Kvalita informovanosti verejnosti
Naklady

Technologie

Lokalizace

Uginnost vlastniho nebo ndkup vyzkumu a vyvoje
Likvidita

Zisk

Kvalita pracovniki

Systém fizeni kvality

Motivace pracovnikl

Efektivnost strategie

Evidence klientd

Vztahy k trenérlim

Vztahy ke klientdm

Vztahy k ostatnim obdobnym sportovistim
Uroven Fizeni

Uroveri organizace

Image sportovisté — akce

Pristup k riziku

Vytizeni kapacit:




Analyza regionu z hlediska energetiky, ekologie a pracovnich sil

Skutecnost

Progndza na léta (periody)

Energie

* Privedené mnozstvi
* Potrebné mnoizstvi
 Saldo

Voda

* Privedené mnoizstvi
* Potrebné mnozstvi
 Saldo

Teplo

* Privedené mnozstvi
* Potrebné mnozstvi
 Saldo

Exhalace, emise, odpadky
* Pripustné

e Skutecné

* saldo

* Pracovnici

* Potreba

e Disponibilni zdroje
e Saldo




