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Sportovni produkt (Caslavova, 2009)
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Komunikacni mix (Vastikova, 2008)

* Reklama (dresy, odévy, start. Cisla, mantinely, naradi, nacini, tabule,

panely)
* Podpora prodeje (snizeni cen, programy pro vérné zakazniky, kupony)
e Osobni prodej
* Direct marketing (e-mailing, telemarketing, SMS marketing, katalogy)
* Event marketing (program pro zakazniky — sport, umeéni, gastro, detské)



Komunikacni mix (Vastikova, 2008)

» Guerilla marketing (netradi¢ni vyuzivani mark. prostredkd, maximalni
efekt za minimum nakladu)

e Viralni marketing (socialni site, posta, mobilni telefon)
* Product placement

* Public relations (16.3.)

* Internetova komunikace (23.3.)



Ukol na ted’

* Projit si jednotlivé specifika vasich tymu/akci/organizaci na zdkladé
marketingové mixu

 Stanovit, jaké jsou vyuzivany prvky reklamy
 Stanovit, jaké jsou vyuzivany prvky komunikacniho mixu



10 véci, které té dostanou do repre

Vystoupeni Petra Slavika na TEDeX Talks
https://www.youtube.com/watch?v=KQTMGOMh7yw
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