1 CHARAKTERISTIKA SPORTOVNIHO CESTOVNIHO RUCHU

Uvodni kapitola je vénovana definicim zakladnich pojmii, které pomohou &tenafi k lepsimu
pochopeni problematiky. Jelikoz je oblast sportovniho cestovniho ruchu na pocatku svého
vyvoje, jeji vyzkum nebyl dosud podrobné zpracovan. Kapitola pojednava o historii sportu
a cestovniho ruchu a jejich vzajemné interakci. Nasledn€ je popsan vznik novodobého

fenoménu sportovniho cestovniho ruchu a jeho hlubsi klasifikace.

1.1 Zakladni definice
Pro pochopeni problematiky sportovniho cestovniho ruchu je nutné definovat zakladni pojmy.
Jak pro cestovni ruch, tak pro pojem sport existuje fada definic, které¢ se svym vyznamem

vyrazné nelisi. Nésledujici definice vystihuji problematiku nejpiesnéji.

1.1.1 Cestovni ruch

., Cinnost osoby, cestujici na prechodnou dobu do mista mimo své bézné Zivotni prostredi, a to
na dobu kratsi nez je stanovena, pricemz hlavni ucel cesty je jiny nez vykonavani vydelecné
cinnosti v navstivenem misté.“ Stanovena doba je urcena na 6 mésicii pro domaci cestovni
ruch a 1 rok pro cestovni ruch mezinarodni.

., Docasnda zména mista pobytu, tj. cestovani a prebyvani mimo misto trvalého bydliste,
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zpravidla ve volném case, a to za ucelem rekreace, rozvoje poznani a spojeni mezi lidmi.

1.1.2 Sport

jeho uplny vyznam a ohranicit, co sportem je a co uz jim neni. NiZze uvedené definice se
pokousi pojem sport vymezit.

Definice sportu

. Institucionalizovana, kompetitivni aktivita, ktera obsahuje diislednou aplikaci nebo pouziti
relativne komplexnich fyzickych schopnosti jejimi ucastniky, kteri jsou motivovani vnitinim
nebo vnejsim prospéchem. “

,, Usporadana a hrava aktivita zaloZena na soutézivosti a orientovand na urcity cil. *

Dale je v bodech uvedeno, kterd kritéria je tfeba spliiovat. Sport by tedy mél obsahovat
nejméng tyto 4 Casti:

1) Sport je fyzickou aktivitou. Fyzicka aktivita je nezbytna k jeho provadéni. Takto 1ze oddélit

nekteré aktivity a hry, které primarné vyzaduji myslenkovou aktivitu.



2) Sport je kompetitivni. Jeho soucésti jsou soustiedéni se na konkrétni cil a soutézni povaha,
které prispivaji ke specializaci ucastnikti, standardizaci pravidel, sportovnich zafizeni a také
k vedeni trvalych zdznamil o dosazenych vykonech. Sportovni soutéz by méla byt do jisté¢ho
stupné¢ vyrovnana. Nejistota vysledku vytvari a udrzuje napéti, které je dilezité jak pro
divaky, tak pro samotné sportovce.

3) Sport je aktivitou institucionalizovanou v podobé¢ pravidel. Pravidla mohou byt déna vice ¢i
méné presné. V ¢ase se mohou ménit a mohou tak vznikat rizné sportovni hybridy, ptipadné
sporty zcela nové, coz je Casté napiiklad u rekreacnich sporti. Profesiondlni sporty maji na
druhou stranu pravidla striktné dana a musi byt dodrZzovana.

4) Sport je provozovan na zakladé dosazeni vnitiniho nebo vné&jsiho uzitku. Vnitinim uzitkem
muze byt vyzva sama sob€. VnéjSim uzitkem muize byt predvedeni svych schopnosti, uznani
blizkych a dalsi.

Definice od lektorky cestovniho ruchu university v Brightonu Joy Standevenové: ,,Sport je
cela Fada soutéznich i nesoutéznich aktivit vyZadujici dovednosti, strategie nebo Sance,
kterych se lidé zucastnuji, na své vykonnostni urovni, za ucelem zabavy a cviceni, nebo aby
zlepsili své vykony na uroven, kterd je vSeobecné uznavana jako nadpriimérna ci vynikajici.*
Zakladni dva pojmy jsou stanoveny, proto vyvstava nyni otdzka, jak se daji tyto, pro né¢koho
diametralné odliSné, pro jiného ruku v ruce jdouci ¢innosti, spojit do dnes jiz vyznamné

oblasti svétového turismu, kterou je sportovni cestovni ruch.

1.1.3 Sportovni cestovni ruch

Stejné jak u cestovniho ruchu, tak 1 u sportu mizeme najit spolecné slozky, které nam
dokazuji, jak si jsou tyto oblasti podobné. Vedle skute¢nosti, Ze obé nepochybné patii do
spotieby obyvatelstva a dotykaji se vSech jejich vrstev, vykazuji jesté tii dalsi spolecné znaky,
které daly vzniknout novému jevu, ktery v dnes$ni dobé odbornd vefejnost oznacuje jako
sportovni cestovni ruch.

Prostor

V kazdé definici cestovniho ruchu je zédkladem ta skutecnost, ze se jedna o pohyb osoby z
mista svého trvalého bydlisté a prebyvani na tomto mist¢ po urcitou dobu. Stejné tak
kterakoliv sportovni aktivita vyzaduje urcity, Casto speciadlné vymezeny a vybaveny, prostor
nebo objekt, za kterym se lidé ptesouvaji do blizkosti nebo naopak daleko od svého domova.
Tato urcitd zavislost na zméné mista, umoziiuje propojeni obou oblasti v jednu aktivitu, tedy
cestovat a zaroven provozovat sport ve stejném casovém useku, a tim Setfit penize i Cas.
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Prave uspora Casu zde hraje vyznamnou roli, nebot’ vétSina lidi, at’ uz potencialnich ucastnika
cestovniho ruchu nebo aktivnich sportovcl, ma Casu nedostatek. Nedostava se jim v jejich
pracovnim zivot¢ mnoha pfilezitosti, kde uspokojit své potieby, tedy cestovat popiipadé
aktivné sportovat. Spojenim aktivniho vyuziti volného Casu s potifebou poznavat a cestovat
vzniké zna¢na ¢asova uspora 1 vyssi uzitek.

Motiv

Divodii pro cestovani je mnoho, od pasivniho traveni volného casu, po vysoce narocné
dobrodruzné cesty, od ekoturismu az po obchodni cestovni ruch. Jednim z motivii mnoha
ucastnikil cestovniho ruchu jsou fyzické aktivity, které turisté provozuji alesponn jednou za
dobu pobytu. Téch, ktefi se vénuji sportu pravidelnéji a intenzivnéji béhem dovolenych, je o
poznani ménég. Jejich pocet ovSem roste a da se predpokladat v budoucnu vétsi zéjem o tzv.
aktivni dovolené, jejichz hlavni naplni je praveé sport, zlepseni fyzické kondice a v neposledni
fadé navazani novych vztahii a socidlnich vazeb. Hlavnim cilem ucastnikii sportovniho
cestovniho ruchu je maximalizace vnitfniho uZitku, tj. sebehodnoceni, sebepoznani, pfekonani
sebe sama a vnitinich piekazek. Na druhou stranu, v posledni dobé roste vyznam sportu pfi
nabyvani vnéjSich uzitkl, které mohou naptiklad pfedstavovat zvySeny obdiv u svych pratel,
zlepsSeni socialniho postaveni ve spolecnosti nebo dokonce piijeti nového svétového trendu ¢i
mody, jako je tomu dnes u golfu. VSemi t€émito ditvody lze prokazat podobnost obou oblasti a
spatfit jejich hlavni ucel, kterym je uspokojeni svych potieb ve volném case. Sportovné
orientovany cestovni ruch zahrnuje kratkodobé a dlouhodobé&jsi pobyty se sportovni naplni,
zamétené predevsim na udrZzovani a posilovani zdravi a prohlubovani moralnich vlastnosti
Cloveéka. V praxi byva do tohoto typu cestovniho ruchu zafazovéano také tzv. sportovni
divactvi, ¢ili pasivni ucast na riiznych sportovnich akcich, pokud se jednd o jejich navstévu
mimo misto bydlisté ucastnika.

Definice

Propojenim sportu a cestovniho ruchu vznikd novy fenomén, jehoZz definice je relativné mlada
a problematika dosud nedostatecné popsana. Joy Standevenovd ve své knize definuje
sportovni cestovni ruch jako: ,, Vsechny formy aktivni i pasivni ucasti ve sportovnich
aktivitach, jez vyzaduji vycestovani z domaciho i pracovniho prostredi, do kterych se osoba
zapojuje prilezitostné nebo organizované z neobchodnich i obchodnich duvodu‘. Aktivni
Ucasti je mysleno zapojeni do her, zapast nebo soutézi, které vyzaduji fyzickou aktivitu. Tato
aktivita vyzaduje urcit¢ dovednosti a znalosti pravidel, které ucastnici pfedem znaji nebo
cestuji, aby je ziskali. Uroveni téchto dovednosti rozliguje Gdastniky od zaGate¢nik®, pies

pokrocCilé az po profesiondly. Sportovni cestovni ruch je otevien vSem kategoriim, je
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nediskriminujici, ¢imz ziskava stale vice na popularité. Pasivni Gi¢ast vyznacuje sledovani her,
zéapasi nebo soutézi na rtiznych mistech, kam patfi stadiony, hiisté, ringy, ale také sin¢ slavy

spadajici do specifického tzv. nostalgického cestovniho ruchu.

1.2 Historie

Sport spolecné s cestovnim ruchem prosly v minulosti fadou zmén a jejich vyvoj neni
kone¢ny. Z historie 1ze do budoucna ptredpokladat dramaticky rozvoj obou oblasti. Sportovni
cestovni ruch, ktery vznikl jako prinik odvétvi sportu a cestovniho ruchu, nasel své pevné
misto ve spolecnosti teprve koncem minulého stoleti. Budoucnost sportovniho cestovniho
ruchu bude zaviset na samotném lidském vyvoji, pfistupu k volnému c¢asu a novych
technologiich, nebot’ zésadni zmény v lidské spolecnosti vzdy v minulosti ovliviiovaly

preference cestovani a sportu, tedy i rozvoj sportovniho cestovniho ruchu.

1.2.1 Antika

Vyvoj sportovniho cestovniho ruchu je tzce spojen s vyvojem turismu obecné. Vznikl totiz
spolu snim a na vyvoji v cestovnim ruchu byl vzdy piimo zéavisly. Lidé cestovali uz
v ddvnovéku, v dobé fimského impéria. Rimané, tedy ti zamozni, z fad vyssich hodnostata,
podnikali cesty do vzdalenych casti fiSe, kde se oddavali odpocinku a radovankdm, zejména
v tehdejSich lazeniskych meéstech a vefejnych domech. Prvni cesty za sportem se
uskuteciiovaly s rozvojem gladidtorskych soutézi a béhem stale populdrngjsich Olympijskych
her. Jednalo se zejména o pasivni ucast zamoznych obyvatel. V té dob¢ byla takova sportovni
cesta velmi drahd zélezitost. Nejvyssi nakladovou polozkou v t€ dobé byla doprava, kterou si

mohli dovolit jen ti nejbohatsi.

1.2.2 Stiedovék az novovék

Od 10. a hlavné pak 12. stoleti se rozviji aktivni ucCast rytiiG na turnajich, ktefi putovali po
evropském kontinenté za bohatstvim a prestizi. Témto soutézim se dostavalo vysoké obliby,
z poc¢atku hlavné z fad aristokracie a vysSich socidlnich tfid, pozd&ji se otevieli i prostym,
méné majetnym divakiim. V 16. stoleti za¢ind majetna Slechta podnikat dlouhodobé cesty po
Evropé za vzdélanim a ziskdvanim zkuSenosti. Takzvané ,,European Grand Tours® se
podnikaly do vyznamnych destinaci po celé Evropé, jako jsou Benatky, Rim, Milano, Paiiz
nebo Zeneva. Cestovatel bral s sebou na cesty svého priivodce, ktery byl vzdélany a domluvil
se cizimi jazyky. Casto byly naplni aktivity sportovniho charakteru, napiiklad jizda na koni

nebo Serm, ktery udrzoval Slechtice v kondici. Obdobi renesance, které kladlo diiraz na zdravi



duse i téla, vyrazné podpoftilo tento zplisob traveni volného Casu a polozilo zaklady dnesniho
sportovniho cestovniho ruchu. Postupné se zminéné ,,Tours* orientovaly na ptirodni kréasy, a
to zejména v alpskych oblastech, kde se zacalo rozvijet horolezectvi i lyzovani. Az do 19.
stoleti byli UcCastniky pfevazné lidé bohati, nebo ti, kteti méli pfistup k dopravnim

prostredkim.

1.2.3 Sportovni turismus v 19. stoleti
S rozvojem zelezni¢ni sité¢ a zm&nami ve spolecnosti v obdobi primyslové revoluce, doslo
k vyraznému rozvoji cestovani a vzniku moderniho cestovniho ruchu, ktery vyuziva Zeleznice
jako hlavni dopravni prostfedek. 19. stoleti bylo obdobi rozvoje profesionalniho sportu a
vzniku mnoha sportovnich organizaci a klubii, naptiklad fotbalovych, tenisovych, golfovych,
kriketovych aj. V této dob¢ sportovni turisté cestuji, aby:

e soutézili na turnajich ¢i zapasech za ucelem vyhry nebo

e vyuzivali zafizeni a vybaveni, které nemaji k dispozici ve svém misté bydliste.

Koncem stoleti se stdva sport stdle vice popularni a béznou aktivitou v primysloveé-
rozvinutych zemich. Ve Spojenych statech a Velké Britanii vznikaji specializované sportovni
noviny a Casopisy, diky kterym se rozmahd fanouskovstvi a cestovani za oblibenymi
sportovnimi tymy a hra¢i. Na pielomu stoleti rekordné stouply redlné mzdy napfic
spole¢nosti, coz umoznilo iniz§im vrstvam zapojit se do cestovani, vyuzivat Zelezni¢ni
dopravy a sledovat zivé zapasy svych oblibenych sportovci. Piibyvalo stale vice lidi s
dostate¢nym mnozstvim disponibilnich finan¢nich prostiedkti pro vzdalenéjsi cesty.

Tradiéné bezpeéné a vyspélé Svycarsko mélo vyborné podminky pro rozvoj cestovniho ruchu
a stalo se cilem mnoha turistli, ktefi zde travili aktivni dovolenou. Mezi oblibené aktivity
patfilo lyZovani, horolezectvi nebo vysokohorska turistika. Sttediska jako Davos, Svaty Mofic
nebo Villars disponovala vysokym poctem lizek (kolem 6000) a Zelezni¢nim spojenim do
hlavnich evropskych mést. Tyto sportovni resorty slouZily pro odpocinek formou aktivni
dovolené, které vyuzivali bohat$i Evropané z mést a metropoli. Vznikly prvni organizované
zajezdy cestovnich kanceldii Thomas Cook a Henry Lunn, které¢ se orientovaly na aktivni
dovolené. Zahrnovaly cestu vlakem do destinace, ubytovani, stravu v hotelu a skipas v

zimnim stiedisku.

1.2.4 Vynalez automobilu



S rostouci ekonomickou trovni obyvatel mést a rozvojem automobilového pramyslu se ve 20.
stoleti objevuje masovy cestovni ruch. Stile vice lidi podnikalo dovolené a celkové i
pramérné vydaje na rekreaci a sport se zvySovaly. Automobil vyrazné ulehcil cestovani, kdyz
vystavba silni¢ni sité propojila diive nedosazitelné destinace. Lidé s sebou zacali prevazet
sportovni vybaveni, které diive ve vefejnych prostiedcich nebylo dovoleno a oddavali se
novym sportiim a zalibam. Cyklistika a rizné vodni sporty se staly velmi oblibené aktivity
zvlasté ve Spojenych statech americkych jiz ve 20. letech minulého stoleti. V evropskych
statech se sportovni ruch dynamicky rozvijel na urovni domaciho cestovniho ruchu, kdy
oblibené byly jedno az dvoutydenni vyjezdy do ptfirody a zimni pobyty v horach. Aktivnimu
pristupu k zZivotu se lidé ucili uz od mladého véku formou rtiznych sportovnich tabort.

Také v Ceské republice doslo z tohoto diivodu k rozvoji aktivnich zimnich i letnich
dovolenych. Skupinové zajezdy byly organizovany spoleénosti CEDOK, zejména do Krkonos
a slovenskych Tater. Popularita zajezdl se sportovni naplni markantné rostla diky zajmu o
zdravy zivotni styl 1 jako reakce na fadni méstsky zivot az do obdobi hospodaiské krize, kdy
se celosvétoveé ucast na cestovnim ruchu z ekonomickych davodi snizila. Po odeznéni
neblahych ekonomickych jevl, kterymi jsou v dobach krize predevSim vysoka
nezameéstnanost a socidlni neklid, byl zaznamenan dal§i rozvoj cestovniho ruchu v celé
Evropé¢ 1 USA. Jak nariistal zajem o cestovni ruch aktivniho charakteru, objevovaly se na trhu
nové formy ubytovani pfizptisobené témto aktivitam. V SRN vznikaly ve 30. letech
prazdninové tabory, které byly zatizené pro fitness a zdravy Zivotni styl, ve Velké Britanii byl
zaznamenan narust mladeznickych ubytoven, které nabizely cyklistické a pési tury do okoli.
V Holandsku vznikly nestandardné vybavené prazdninové tabory ,,Center Parcs®, v dneSni
dobé nazyvané prazdninova centra nebo resorty prosperujici po celé Evropé, zaméfené zvlaste
na nevSedni sporty, zejména vodni. Pokrok v cestovnim ruchu zastavila az druha svétova

valka, ktera de facto zastavila veskery cestovni ruch.

1.2.5 Obdobi po 2. svétové valce

Po valce dochazi k obrovskym zméndm v celém svété, co se tyce spolecenskych hodnot
a pfistupl, rozdéleni bipolarniho svéta a prosazovani demokracie. Veskerd pozornost ve
vyvoji se piesunuje za ocean do USA, kde cestovni ruch roste rychlym tempem, piedné diky
rozvoji letecké dopravy. Ameri¢ané maji po valce vice volného cCasu, ktery vyuzivaji pro
cestovani a sport. Mnoho sportovnich aktivit pro n¢ znamena prestizni zéalezitost, kuptikladu
hra golfu, tenis nebo lyzovani, vypovidd o urcitém spolecenském postaveni a prosazovani

zdravého zivotniho stylu. V 60. letech doSlo k diferenciaci sportovnich dovolenych, kde



hlavnim meznikem byl finan¢ni pfijem. Bohati se potfebovali odliSit od chudych, proto
podnikali aktivni dovolené do vzdalenych zejména evropskych destinaci, kde hrali golf nebo
tenis v luxusnich stiediscich na biehu Stfedozemniho mote. Ackoliv si primérné obyvatelstvo
takové cesty nemohlo dovolit, domaci sportovni cestovni ruch zacal byt vice dosazitelny pro
vétSinu obyvatel. Kdyz se situace v Evropé uklidnila, ekonomiky zapadoevropskych stati
vyznamné rostly. Cestovani do zahrani¢ni se stalo jest¢ lakavéjsi a nyni 1 financné
dostupngji. Sport a cestovani se pevné ukotvily v Zivoté téméF kazdého jedince. Uast na
sportovni dovolené znamenala urcity projev mody a image. Sport se v této dobé stal
vyznamnou soucasti zivota vSech socialnich vrstev a jeho popularita neptetrzité rostla.

S rozvojem televizniho vysilani se profesionalni sport dostal do domécnosti a ovlivnil
zpocatku jen muzskou populaci, postupné, s rozsifenim zenské emancipace a soucasn¢ za
podpory ,.zenského profesionalniho sportu®, se Zzeny pfipojily k tzv. fanouskovstvi a
sportovnimu divactvi. Obliba sledovani zapast rostla napfi¢ celym spolecenskym spektrem.
Lidé nejen, ze cestovali za svymi oblibenymi hrac¢i a hrdiny, aby je mohli spatfit, ale zacali
pritom své oblibené sporty také Castéji provozovat. Doslo k zasadni zméné v pojeti sportu
jako takového. Prestalo jit jenom o tradiéni motivy, napiiklad zlepSeni kondice, zdravotniho
stavu nebo odreagovani. Sport byl nyni zdbavou a potéSenim témeét kazdého dne pro mnoho
lidi. S rostoucim fondem volného ¢asu a vys$Simi disponibilnimi pfijmy se jak cestovni ruch,
tak sport stdvaji modou, vysoce vyhledavanou aktivitou a piitom vice nakladnou polozkou

rozpoctu domécnosti.

1.2.6 Ceskoslovensko po 2. svétové valce

Situace v komunistickém bloku byla ponékud odlisna, i kdyz sport byl naptiklad pro
slovanské narody vzdy nedilnou soucasti zivota. Na aktivni trdveni volného ¢asu byl kladen
diraz, soutéze byly vzdy velmi populérni a sport byl podporovan, zejména u mladeze. V dobé
centralniho fizeni bylo vSe podrobeno stitni moci. Hlavni orgdnem pro spravu a kontrolu
sportovnich aktivit byl Ceskoslovensky svaz télesné vychovy, ktery vznikl v roce 1957.
Jestlize mél v roce 1957 kolem 900 tisic ¢lend, pak jiz v roce 1961 to bylo pies 1,5 milionu.
Doslo tedy k masovému rozvoji télesné vychovy a sportu, vzniku mnoha organizovanych a
turistickych akci. Té€lesnd vychova a sport hraly vyznamnou tulohu jiZ na zikladnich a
sttednich Skolach. Velké mnozstvi sportovnich spolkli a organizaci znamenalo promitnuti
sportu do kazdodenniho Zivota vSech obcanti, coz dalo vzniknout velkému potencidlu ke

sportovni turistice, kterd byla v nasich krajinach rozsitenéjsi nez v jinych statech Evropy.



Cestovni ruch rostl v CSSR vysokym tempem zejména v 60. letech. Domaci cestovni ruch
zaujimal 95 % veSkerého cestovniho ruchu a pouze minimdalni podil zabiral zahrani¢ni
turismus, hlavné kvili administrativnim opatfenim a v disledku mezindrodnich politickych
vztahti. V obdobi od roku 1948 vzrostl pocet ucastnikii domaciho i zahrani¢niho cestovniho
ruchu z 10,6 miliond v roce 1948 na 186,6 milioni v roce 1989, coz piedstavovalo témét
cestovni ruch, dnes oznacovan jako socialni cestovni ruch. Tato forma cestovniho ruchu byla
z velké ¢asti financovana ze spolecenskych fondl, kde se jednalo o podnikové ¢i zavodni
rekreace, sportovni pobyty v zimnich stfediscich nebo letni pobyty v piirodé€, rekreace déti
amladeze ve form¢ letnich taborti a lyzaiskych kurzi. Sportovni cestovni ruch polozil
zaklady svého rozvoje pravé v tomto obdobi, nicméné jeho vyvoj byl brzdén nepruznym a
pfisnym centralnim fizenim statu, Spatnou vybavenosti sportovnich rekreacnich stiedisek a

nizkou ekonomickou trovni vétsiny obyvatel tehdejsi CSSR.

1.2.7 Novodoba historie

Koncem 80. let zaujimal cestovni ruch asi 40 % fondu volného €asu. Sport a cestovni ruch
vytvofily kombinaci aktivit, které pro mnohé predstavovaly neoddélitelné soucasti zabavy.
Rozvinul se masovy turismus orientovany na podivanou a ucast na turnajich svétového
formatu, naptiklad Wimbledon, Olympijské hry, Grand Prix, svétové pohary aj. Sport se stal
velkym byznysem a jeho vliv stdle rostl. Cestovnim ruchem se v poloviné 80. let zacala
zabyvat Evropska unie, ktera vytvotila zékladni ptistupy k jeho rozvoji, zejména co se tyce
informovanosti, financni podpory, udrzitelného rozvoje, podpory soukromého podnikani
a kvality. Dnes se celosvétové na cestovni ruch a sport nahlizi jako na dilezité soucasti
lidského zivota a hlavné jako na vyznamné zdroje zaméstnanosti a finan¢nich piijma.
Multiplikacéni efekt zvysuje zisky podnikil nejen v oblasti jejich spotieby, ale ovliviuje 1 jinad
odvétvi narodniho hospodaistvi, zejména zpracovatelsky, spotfebni a potravinaisky primysl.
Kazdy sportovné aktivni Clovek potiebuje urcité vybaveni, ur€itou vystroj nebo alespoi urcité
sluzby, které musi nejprve nékde nakoupit. Obdobné je to u cestovniho ruchu, kdy se vydaje
turisty rozlozi napfic¢ raznymi odvétvimi ekonomiky. Sportovni cestovni ruch je v poslednich
dvou desetiletich pfedmétem zdjmu mnoha soukromych podnikatell 1 narodnich ekonomik.
Zisky z cestovniho ruchu, ktery je orientovany na sportovni aktivity, jsou zpravidla vyssi.
Sportovni zatizeni vyzaduji kvalitnéj$i vybavenost a specifické sluzby, za které turista plati
vétSinou vice nez za standardni vybavu. Je tedy pochopitelné, ze vyrazna ¢ast podnikd,

ubytovacich zafizeni, sportovnich center a prazdninovych letovisek se v posledni dobé¢



zam¢étilo na poskytovani sluzeb pro aktivniho turistu, na zazitkové dovolené, extrémni sporty
nebo pofadani se sportem spojenych akci.

Cestovni kancelafe se specializuji svymi balicky na pobyty spojené s rliznymi sportovnimi
aktivitami a jejich prodejnost stale roste. Tykd se to zejména lyzovani, cyklistiky, golfu,
horské turistiky, vodnich sportii, adrenalinovych sportli nebo zdjezdl na sportovni akce
svétového nebo narodniho vyznamu. V USA nasly svou oblibu z4jezdy do tzv. sini slavy nebo
sportovnich muzei, béhem nichZ mohou turisté obdivovat pfedméty nebo piibéhy spojené se
svymi sportovnimi hrdiny nebo navstivit stadiony, které byly rozhodujici pro vitézny tym
nebo narodniho sportovce. Po celém svété vznikl velky pocet sportovnich stredisek, které
nabizeji sluzby nejen individualnim turistim, ale 1 sportovnim oddilim a klubim
vyuzivajicich nabidek cestovnich agentur nebo ubytovacich zatizeni. Z historického hlediska
1ze usoudit, ze bude mit sportovni cestovni ruch stale vice pfiznivcu. I pies negativni dopady
ekonomické krize, ktera nejvice postihuje oblast spotfeby ve volném case, tedy cestovani a
drahé sportovni vyziti, budou v blizké budoucnosti dovolené nebo sportovné orientované
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zkuSengjSich turisti.

1.3 Druhy sportovniho cestovniho ruchu

Z definice se sportovni cestovni ruch prvoradné d€li na aktivni a pasivni sportovni cestovni
ruch. Toto pojeti, z hlediska fyzického zapojeni ucastnika na sportovni aktivité, je vSeobecné
prijimano. Néktefi autofi uvadéji rozd€leni na tzv. ,hard“ a ,soft” sportovni turisty, ktefi
cestuji spiSe za sportem, nez rekreaci, nebo ktefi cestuji spiSe za rekreaci nez za sportem, bez
ohledu na to, jestli jde o pasivni ¢i aktivni formu sportovniho cestovniho ruchu.

Podle hlavniho motivu lze rozdé@lit sportovni cestovni ruch: 1) na relaxacni, sportovné
orientovany cestovni ruch, jehoz ucastnici preferuji aktivni odpocinek a rekreuji se tim, ze
v misté prechodného pobytu sportuji; 2) na vykonnosti sportovni cestovni ruch, ktery zahrnuje
vyjezdy profesiondlnich sportovci, trenérl a jejich tyml na narodni, mezinarodni a svétové

soutcze, ale také soustfedéni, kondi¢ni tdbory aj.

1.3.1 Kategorie
Dalsi névrhy kategorizace definovala autorka mnoha odbornych publikaci o sportovnim
cestovnim ruchu, Heather Gibson, ktera jej rozdéluje nasledovné:

e aktivni sportovni cestovni ruch (active sport tourism);

e sportovni divactvi (event sport tourism);



o nostalgicky sportovni cestovni ruch (nostalgia sport tourism).

Aktivni sportovni cestovni ruch zaujima 10 - 20 % trhu cestovniho ruchu. Podle UNWTO
jsou nejoblibenéjsi sporty v zimé lyZovani a snowboarding, naopak v 1été jsou to horolezectvi,
vodni sporty, cyklistika, vysokohorska turistika a golf. Tyto aktivity se uskuteciiuji zpravidla
ve vybavenych resortech (lyZzovani, golf, fitness), komplexnich budovich a atrakcich
(sportovni centra, letni tzv. indoorové lyZatské arény, sportovni zabavni parky jako Disney
Wide World of Sports), vyletnich lodich (sportovni haly, fitness, S$norchlovéani) nebo
upravenych sportoviStich uréenych napiiklad pro adrenalinové sporty. Sportovni dovolené
maji vétSinou dlouhodobé&jsi charakter, ziidka kdy je pobyt krat$i nez 3 dny. Sportovni
divactvi se stalo pfedmétem z4jmu mnoha autori, ktefi se jim Uzce zabyvaji ve svych
publikacich. Hlavni ekonomicky potencial této oblasti cestovniho ruchu vidi odbornici
zejména v celosvétovych ¢i mezindrodnich sportovnich udalostech, tzv. ,,mega“ soutézich.
Jejich vyznam ve svété celosveétove roste a turisté spojuji zdbavu v hledistich Casto s
poznanim mistni kultury a pamétihodnosti. Tito fanouSci vétSinou utrdci za vstupenky,
vecerni zabavu, ale 1 za ubytovani a dopravu, coz vede k posileni a rozvoji cestovniho ruchu v
destinaci. Nékteré sportovni akce mohou znamenat obrovskou reklamu pro celou destinaci
nebo dokonce cely stat. Olympijské hry jsou naptiklad dokonaly marketingovy tah, jak
prildkat obrovské mnozstvi turisti a zviditelnit ur€itou destinaci i okolni regiony. Letni
Olympijské hry v Pekingu ukazaly celému svétu, ze Cina je schopna pfipravit takto ndroénou
kulturng-sportovni udélost a piitom nalakat miliony turisti, ktefi by o Cing jako turistické
destinaci nikdy neptemysleli.

V mnoha ptipadech dochazi o zvySeny zdjem o destinace, kde se kond nebo v minulosti
konala vyznamna sportovni udalost. Nejsou to jen udalosti své€tového vyznamu, které maji
znacny dopad na mistni ekonomiku, nybrz i mensi mistni soutéze statni nebo regionalni
urovné, které pfispivaji k rozvoji cestovniho ruchu v destinaci. Pokud jsou tyto akce spravné
fizeny a monitorovany, maji velmi pozitivni ekonomické disledky pro méné rozvinuté
neturistické oblasti a celkové zviditelni region. DftleZita je vZzdy komunikace mezi
organizatory téchto akci, mistnim obyvatelstvem a spravou, aby nedochéazelo ke stietim mezi
zdjmovymi skupinami a byl zachovan trvale udrzitelny rozvoj destinace. Nostalgii ve
sportovnim cestovnim ruchu se je$t¢ mnoho pozornosti nedostalo, proto je tzv. ,nostalgia
sport tourism“ nejméné¢ prozkoumanou oblasti sportovniho cestovniho ruchu. Do této
kategorie patfi navstévy sini sldvy a sportovnich muzei, dale sportovni okruzni cesty na

proslulé stadiony a slavna sportovisté nebo sportovné orientované zajezdy ¢i okruzni plavby



za pritomnosti slavnych profesiondlnich sportovct, ktefi jsou hlavni atrakei pro turistu.
Hlavnim motivem je vzdy obdiv, ucta, dédictvi nebo dokonce kult spojeny se sportovnim
fanouskovstvim. Tyto pouté turisti na sportovni ,posvatna“ mista byvaji vétSinou
dlouhodobého charakteru, maji tedy vyznam pro cestovni ruch a ekonomiku statu. Vyzkum v
této oblasti turismu neni dostatecny. Jeho prizkum je spiSe tkolem pro antropology nebo

sociology, nez pro odborniky cestovniho ruchu.

1.3.2 Sportovné orientovany turista

Sportovné orientovany turista je aktivni ¢lovek, ktery se vénuje svym oblibenym sportim ve
svém volném case, a to 1 na dovolené. Deply v roce 1998 blize definoval aktivniho turistu
jako osobu fyzicky aktivni, s vy$s§im vzd€lanim, dostatecné finanéné zaopatienou, ve véku
mezi 18 a 44 lety. V dnesni dob¢ takové zobecnéni nenachazi vysoké popularity, nebot’ dnes
piibyva aktivnich lidi ve vys$Sim, Casto v poproduktivnim veéku, k tomu jsou sluzby
sportovnich arealti stale cenové dostupnéjsi SirSi vefejnosti. V praxi se rozliSuji sportovni
turisté zprvu na turisty, kteti cestuji jako profesionalové, za obchodem, na sluzebni cestu, kde
sportuji nebo ti, ktefi cestuji za rekreaci. Rekrea¢ni turista cestuje mimo misto svého trvalého
bydlisté zpravidla ve svém volném case, kde se aktivné nebo pasivné€ zapojuje do sportovnich
aktivit. Existuji dva typy turistl, ktefi se sportu zcastni jako divéci. Patii sem tzv.
prileZitostny divak (neboli ,,casual observer®), ktery se na akci dostane spontann¢, ndhodou,
akce neni cilem jeho navstévy destinace. Takzvany divdk znalec (,,connoisseur) na druhou
stranu vyhledava sportovni akce, které jsou stiedem jeho zdymu béhem dovolené. Pied
samotnou cestou navstévu peclivé pfipravuje a planuje. Turista, ktery se rad aktivné
zucastituje sportovnich aktivit, podnikd dovolenou nebo zdjezd, jehoz hlavni néplni je sport
nebo je sport jenom dopliikovou aktivitou a hlavnim motivem je naptiklad poznani kultury,
piiroda, odpoc€inek aj. Zdajezdy se sportem (,,Holiday sport activities*) jsou urCené praveé tém,
kteti radi Ziji aktivné a s oblibou si na dovolené zahraji, bud’ organizovanou formou napfiiklad
volejbalovy turnaj na plazi, nebo neorganizované vyrazi na cely den na golfové hiiste, kde si
doptéavaji svého oblibeného sportu. Vasnivy sportovec nachédzi odreagovani a psychicky
odpocinek zejména pii sportu. Sportovni zdjezdy (,,Sport activity holiday*) jsou organizovany
pro takovou skupinu lidi, jejichz hlavni naplni je sport. Golf, tenis, lyzovani, cyklistika a
vysokohorska turistika patii k nejoblibenéjSim sportim, které byvaji Casto zakladnim
motivem sportovniho turisty. Cestovni kancelare organizuji mnoho zajezdl vénovanych témto

sportim jednotlivé, pfitom jejich délka se pohybuje od 3 az po 14 denni pobyty. Velmi



moderni se stdvaji dovolené, kde ucastnik provozuje vice druhl sportt, napiiklad vodni
sporty, k tomu cyklistika a adrenalinovy sport nebo kombinace fitness, bojovych umeéni a

jinych netradi¢nich sporta.

2 POSTAVENI SPORTOVNIHO CESTOVNIHO RUCHU V CESTOVNIM RUCHU

Cestovni ruch, jehoz hlavnim motivem je sport, predstavuje oblast s obrovskym potencialem
rozvoje a vyznamnym zdrojem piijmi pro ekonomiky evropskych statl. ,,Bezprostiednim
duvodem k tomuto tvrzeni je prokazatelna zména zvyklosti spotiebitelii a turistu, kterd je
podminéna trvalejsimi zménami v Zivotnim stylu. Cestovni ruch motivovany sportem je
inovacnim produktem, ktery nabizeji celé regiony a firmy, aby prizpiisobily jiz existujici

produkty a sluzby novym podminkam, a prilakaly tak do regionu dalsi nové zajemce.*

2.1 Poptavka

Z pohledu poptavky sportovniho cestovniho ruchu, lze zaznamenat markantni narist
v cestovani za sportem v poslednich desetiletich. Z divodu nedostate¢ného statistického
vyzkumu celosvétové neexistuji pfesné udaje o vyvoji sportovniho cestovniho ruchu.
Sportovné orientovany cestovni ruch vSak odhadem reprezentuje mezi 20 az 30 % trhu
cestovniho ruchu. Z ekonomického hlediska patii sportovni cestovni ruch k nejlukrativnéj$im
oblastem ekonomiky cestovniho ruchu. Ve vyspélych zemich se jeho podil na cestovnim
ruchu pohybuje mezi 20 % (v piipadé Francie) a 50 % (v ptfipadé¢ Némecka a Nizozemi). V
Ceské republice neni sportovni cestovni ruchu zvla§tnd monitorovan, nicméné Ceska centrala
cestovniho ruchu (dale jen CzechTourism) a Cesky statisticky ufad vydavaji ve svych

roc¢enkéch data o motivech a divodech navstévy nasich regionti.

2.2 Nabidka sportovniho cestovniho ruchu

Nabidku sportovniho cestovniho ruchu tvoii zejména podniky, jejichZ hlavni vydélecnou
¢innosti je poskytovani sluzeb spojenych se sportem, zdravim zivotnim stylem, aktivnim
trdvenim volného cCasu, organizaci sportovnich akci a sportovné orientovanych zajezdu.
Investice do vybudovani sportovist, sportovni infrastruktury a vybaveni jsou casto velmi
vysoké a Casto podnikatele odrazuji. Nabidka je pfirozené odrazem velikosti poptavky na
trhu, tedy v riznych ¢astech svéta jsou sluzby rozdilné a nabidka jinak velika. V rozvinutych
ekonomikach je na sport kladen velky diiraz a poptavka po sportovnich aktivitach je znacné
vys$si, nez v zemich rozvojovych. Sport a celkoveé aktivni traveni volného Casu vyzaduje

naklady, které jsou casto nemalé. Golf, lyZzovéni, adrenalinové sporty, ale i cyklistika



(%

a vysokohorska turistiky zabiraji velkou Cast nakladd, ¢asto vys$$i, nez naklady ostatnich
sluzeb stravovacich, dopravnich i ubytovacich. D4 se obecné fici, ze sportovni turista
potiebuje vice disponibilnich financ¢nich prostfedkil, nez primérny rekreacni turista. Zalezi
také na demografickych a psychologickych jevech. Nékteré spolecnosti vice inklinuji k
sportovnim aktivitam, kde je diilezity socialni aspekt a jiné zase preferuji individuélni nebo v
nejkrajnéjsim pripad€ zadné sportovni aktivity. Podniky sportovniho cestovniho ruchu musi
brat tyto podminky v tvahu béhem sestavovani podnikatelského planu a dobie analyzovat
poptavku na trhu. Sport je siln€ ovliviiovan méddou a svétovymi trendy, z tohoto ditvodu je

podnikatelské riziko dosti vysoké. Propracované marketingové strategie, analyzy a hlavné

podpora sportu a zdravého Zivotniho stylu jsou pro rozvoj tohoto trhu stézejni.

2.3 Sezonnost

Vyhodou i nevyhodou sportovniho cestovniho ruchu je jeho odolnost ¢i zavislost na
sezonnosti, ktera je jednim z hlavnich problémii ekonomiky cestovniho ruchu. Sportovni haly
a zastfeSend sportovni centra jsou v provozu po cely rok. Podnikatelé v cestovnim ruchu tak
mohou pfildkat své zdkazniky i v dobé mimosezony a rovnomérmné& rozlozit své piijmy.
Obdobi jara a podzimu, kdy se teploty neSplhaji pfili§ vysoko ani pfili§ nizko, jsou idealnim
¢asem pro celou fadu sportovnich aktivit. Sportovni aredly a podniky cestovniho ruchu lakaji
vice turistll na jarni péSi turistiku, cykloturistiku nebo golf, ktefi zvySuji pfijmy podniki
cestovniho ruchu v regionech, které jsou tradi¢né navstévovany pouze v letni nebo pouze v
zimni sezong. Celosvétoveé se takto podniky v cestovnim ruchu snazi prilédkat turisty a zvysit
své zisky. Primysl cestovniho ruchu timto pfili§ netrpi sezonnimi vykyvy a nedochazi k
pretézovani destinace v obdobi hlavni sezony. DalSim pfinosem pro cestovni ruch jsou
destinace, aby sledovali sviij oblibeny tym nebo sportovce, pricemz v destinaci utraci penize
za sluzby cestovniho ruchu, tedy dopravu, ubytovani, stravovani aj. v dobé&, kdy turisté
destinaci obvykle nenavstivi. Piikladem byly v roce 2005 zapasy v ragby na Novém Z¢landu,
které ptildkaly na 20 000 fanouskd z Velké Britanie a Irska v dobé mimosezony. Podobné
sportovni atrakce jsou vyznamnymi finan¢nimi zdroji primyslu cestovniho ruchu a tvofi
dilezitou ¢ast problematiky destinacniho managementu. Pokud jsou tyto udalosti spravné
planovany a fizeny z hlediska udrzitelného rozvoje, pak maji pozitivni vliv na rozvoj a
celkovou image destinace. Rada destinaci podstatné zlepsila svoji ekonomickou situaci po
zorganizovani mezinarodni nebo svétové sportovni akce. Jelikoz se ocekéava rust ekonomické

urovné obyvatel v celosvétovém meéfitku, bude vyznam sportu nadale posilovat a jeho



postaveni v cestovnim ruchu bude stale stabiln€jsi. Vysoky nartst se ocekava v nejvice
rostoucich ekonomikach, tedy v Ciné a Indii, kde cestovni ruch dynamicky roste rok od roku.
Urcita specializace, vznik novych sluzeb a balickli se ocekdva v zapadnim svéte, kde se

aktivni dovolena stala oblibenou ¢asti volného ¢asu.



3 ANALYZA SOUCASNEHO POSTAVENI SPORTOVNIHO CESTOVNIHO RUCHU
V Ceské republice ma sportovni cestovni ruch dlouhou tradici, aviak diky neblahé
ekonomické situaci v obdobi komunismu nebyl dostatek prosttedklt k rozvoji sportovnich
areald a nabidka sluzeb byla nevyvinuta a nedostacujici. Po roce 1989 se sportovni cestovni
ruch s pronikdnim ,,zdpadniho zivotniho stylu“ zacal rozvijet, ovSem primdrnimi davody
tehdejSiho cestovani bylo poznani a zejména nakupy v zahrani¢i. Lyzovani a péSi turistika
byly oblibené aktivity, jejich ekonomicky ptinos byl vSak zanedbatelny a velky zijem ze
strany podnikll v cestovnim ruchu o né nebyl. Doméci cestovni ruch utrpél po otevieni hranic
ptirozené velké ztraty, naopak zahrani¢ni turismus rok od roku vzkvétal.

Aktivni dovolené jsou pro Cechy atraktivngj§i, nez tomu bylo napiiklad jests pred 10 lety.
Dnes v obdobi globalizace se nabidka sportovnich sluzeb a aktivit kazdoroné zvySuje a
vznikaji komplexni produkty sportovné orientovaného cestovniho ruchu nejen pro domaci
obyvatele, nybrz i pro cizince, ktefi tvoii v dnes$ni dob¢ vyznamnou ¢ast piijezdového

cestovniho ruchu.

3.1 Vyvoj dlouhodobého cestovniho ruchu 1998-2009

Pro sportovné orientované dovolené je typickd delsi doba pobytu, tedy 4 a vice noci
strdvenych v destinaci. Neni to samoziejmé pravidlem, ale dlouhodoby navstévnik, tzv.
bonitni navstévnik, je pro destinaci ekonomicky zajimavéjsi, nez kratkodoby navstévnik.
Cesky statisticky ufad pravidelné zpracovava udaje o dlouhodobych cestach &eskych ob&ant v
domacim i zahrani¢nim cestovnim ruchu. Nevykazuje bohuzel data o sportovnich motivech
zv1ast, ale zahrnuje je spolecné s rekreacnimi dovolenymi. V domdcim cestovnim ruchu lze
vSak ocekavat, ze 15 az 20 % rezidentil travi tyto dovolené aktivné. V roce 2003 doslo k
nariistu dlouhodobéjsich cest jak v domacim cestovnim ruchu, tak v zahrani¢nim. Pfedesly
pokles zpisobily na zahranicni scéné zejména teroristické utoky a nebezpeci virového
onemocnéni SARS. V domacim cestovnim ruchu se negativné projevil dopad povodni v roce
2002. Doméci sportovné orientovany cestovni ruch v CR pievazuje, s vyjimkou v roce 2008,
kdy tomu bylo naopak. Tento trend bude pravdépodobné déle ptfevazovat. Pro vyvoj trhu jsou

to pozitivni vysledky.

3.4 Priizkum domaciho cestovniho ruchu
Sportovné orientovany cestovni ruch nabyl zvySené pozornosti zejména po zvetejnéni
rozsédhlé ankety, kterou vypracovala agentura CzechTourism v roce 2005 a 2007. Tato

rozsahla publikace statistickych dat s ndzvem ,,Monitoring navstévnikit v turistickych



regionech Ceské republiky vznikla z individualnich vypovédi 106 582 ugastniki cestovniho
ruchu v CR. Tento statisticky soubor byl tvofen z 80 % domacimi, tedy Eeskymi turisty a
zbylych 20 % tvofili zahrani¢ni turisté zejména z Némecka (35 %), Slovenska (11,7 %),
Polska (10,7 %), Nizozemi (8 %), Rakouska (6 %) a Velké Britanie (4,4 %). Ziskané udaje
ukazuji, kterym smérem by meéla byt v budoucnu orientovana podpora cestovniho ruchu a
jaké jsou nejvétsi atraktivity na Ceském trhu cestovniho ruchu.

Pievazujici diivody navitévy Ceské republiky domécich i zahrani¢nich turisti: vétsina
obdivuje nase pamatky, zejména v hlavnim mésté Praze, jejichz hlavnim motivem je poznani.
Druhym nejcastéjSim diivodem navstévy byla uvedena turistika a sport. Béhem dotazovani
uvedlo 17 % vSech oslovenych ucastnikil hlavni diivod jejich navstévy aktivity spojené se
sportem. U cizincl byl podil nizsi (okolo 13 %), nicméné stale si udrzel druhé misto. Témet
1/5 vSech dotazovanych tvofili bonitni ndvstévnici (ti, ktefi se zdrzi alespont 4 noci s
primérnou denni utratou 500,- K¢ a vice), jejichz diivodem navstévy bylo poznani, sport a
relaxace. Setfeni tedy prokéazalo, Ze 15 az 20 % turisti navitévuje naSe regiony za ucelem
sportovnich aktivit, tedy dlouhodobgjsich sportovné orientovanych pobyti. Cisla dokazuji, Ze
v Ceské republice jsou vysledky podobné jako celosvétovy pramér. Zimni sporty, horska a
pest turistika patii k nejvice provozovanym aktivitam.

Turisté na aktivni dovolené v Ceské republice aktivné vyuzivaji svij volny &as jak
ptilezitostné, tak pravidelné. Tedy jednd se o navstévniky, jejichz hlavnim motivem neni
sport, ale sportovni aktivita je dilezitou soucasti jejich pobytu a dale navstévniky, jejichz
bylo zjiSténo, jaké aktivity lakaji navstévniky nejvice. Respondenti mohli uvést az 3 aktivity.
Opét se hlavnim motivem stala poznavaci turistika. Nejvice oblibena ze sportovnich aktivit je
p&si turistika, pro kterou ma Ceskd republika vynikajici podminky, zejména diky
vynikajicimu znaceni turistickych stezek a clenitému terénu. Cykloturistika a horska
cyklistika byla uvedena v témét pétiné pripadl. Jeji obliba nartistd, navzdory nedostacujici
hustoté a kvalité cyklostezek. Cyklistika je v posledni dobé podporovana vladou a financné i z
evropskych zdroju. Jeji potencidl, je proto do budoucna velky. Vodni a zimni sporty se
umistily uprostied. Vodni sporty jsou v Ceské republice velmi oblibené béhem letnich
dovolenych. Vétsina naSich vodnich nadrzi a rybnikd nabizi moZnost vyzkouSet windsurfing,
jachting nebo vodni skutry. Zejména splavovani vody je na naSich fekach ¢asto podnikanou
aktivitou. Bohuzel i¢astnici jsou vyhradné domaci a malokdy zahraniéni turisté. Propagace a
roz$ifena nabidka vodnich sportii by rozhodné zvysila atraktivnost CR. Nabidka golfové

turistiky je v Ceské republice vysoka a kazdym rokem se zvySuje. Pocet hiist’ se v roce 2009



navysil na 82. Propagace golfové turistiky se v minulych letech postarala o zvyseny zajem o
golf v CR u domacich a zahrani¢nich turistd. Cilem je prezentovat Ceskou republiku jako
golfovou destinaci. Statisticky neni golfova turistika podrobnéji zkoumana. Jeji pfinos pro
ekonomiku cestovniho ruchu je vyznamny. V priizkumu hlavnich atraktivit CR nebyl golf
samostatn¢ uvadén. Vybrany statisticky soubor tvofili zejména CeSti obCané, které golf zatim
plné neoslovil. Podpora golfu v Ceské republice by mohla znamenat oZiveni sportovniho
cestovniho ruchu u nas a propagovat tak celou destinaci pro aktivni dovolenou. Navstévy
sportovnich akci, adrenalinové sporty, jezdectvi a dal$i sporty tvofily v prizkumu pouze
dopliiyjici postaveni, nicméné stile piedstavuji dilezity podnét k navstéveé, zejména v
souvislosti s rozsifenim nabidky sluzeb a udrzenim turisty v destinaci dels$i dobu. Podpora

téchto dopliikovych aktivit by v budoucnu neméla byt opomijena.

3.5 Hodnoceni sportovnich sluzeb
Diilezitou soucasti monitoringu je sekce ,,Hodnoceni vybavenosti, spokojenost®, jejiz vystupy
jsou pro pramysl cestovniho ruchu velmi podstatné. Diky témto udajim ziskanym
bezprostiedné po ukonceni pobytu navstévnika, lze zjistit aktudlni stav a kvalitu sluzeb
cestovniho ruchu, nasledné se zaméfit na odstranéni nedostatkli a definovat oblast podpory.
BliZze sledovany byly pouze zimni sporty a cyklistika. Golf zatim neni pro domaci
obyvatelstvo preferovanou aktivitou. Jeho obliba roste zejména mezi mladymi lidmi. V
oblasti sportovniho cestovniho ruchu byly monitorovany nasledujici aktivity:

e Hodnoceni sportovnich aktivit obecné

e Hodnoceni sluzeb pro cyklisty

e Hodnoceni sluzeb pro lyzare

Spokojenost s vybavenosti a nabidkou sportovnich aktivit vyjadiilo bezmala 50 %
respondentli. Témét 35 % turistli ohodnotilo spokojenost se sportovnimi aktivitami jako spise
dobré, coz se zda jako pozitivni vysledek. Vyrovnané udaje u odpovédi spiSe Spatné a velmi
dobré vSak ukazuji znacné rezervy ve sportovnich sluzbach. Hlavni nedostatky jsou v
moravskych regionech a severozapadnich Cechéach, které navitdvuje nejméné bonitnich
navstévnikli. Bonita je z Setfeni pfimo umérna spokojenosti se sluzbami. Spokojeny turista v
regionu zlistava prirozen¢ déle, nez turista nespokojeny. Nadprimérna hodnoceni vybaveni
pro sportovni aktivity vykazuji regiony Praha, Krkonose, Cesky r4j, Jizni Cechy, Vysocina a

Sumava.



3.5.1 Sluzby cykloturistiky

Druhou Setfenou aktivitou je cykloturistika, ktera ma vysadni postaveni v rdmci ¢eského
sportovniho cestovniho ruchu, tudiZ se klade diiraz na jeji bliz$i zkoumani. Vice neZ polovina
z celého statistického souboru nemé s cykloturistikou v CR zkuSenosti, nicméné ti, co
cykloturistiku béhem dovolené provozovali, j1 hodnotili pozitivné. Béhem poslednich let bylo
cerpano z evropskych fondi na vystavbu a revitalizaci cyklostezek a vzniklo mnoho
piihrani¢nich projektl, které prohlubuji mezinarodni spolupraci ve sportovnim cestovnim
ruchu. Ministerstvo dopravy Ceské republiky s finanéni pomoci Evropské unie podporuje od
roku 2001 cyklistiku. Mé¢lo by se do budoucna pocitat s vétSi propagaci cyklistiky, nadale
s vystavbou cyklostezek a cyklistickych nau¢nych stezek a podporou doplitkovych sluzeb pro
cyklisty, jako jsou plj¢ovny kol a nafadi, doprava zavazadel aj. Podminky pro rozvoj
cyklistiky jsou v Ceské republice vyhovujici. Regionalni spoluprace v oblasti cykloturistiky

by méla byt v centru z4jmu regiondlnich spravnich organii cestovniho ruchu.

3.5.2 Sluzby zimnich sporti

Posledni hodnoceni sluzeb se tykalo lyzaiské turistiky v Ceské republice, jejiz vliv na
regionalni ekonomiku neni v poslednich letech zdaleka zanedbatelny. V Ceské republice
existuje mnoho mikroregioni, které jsou z hlediska zaméstnanosti a mistni ekonomiky zavislé
na zimnich sportech. VétSina horskych oblasti, zejména v pohrani¢i disponuje lyzaiskymi
arealy s doprovodnymi ubytovacimi, stravovacimi a dopravnimi sluzbami, které zaméstnavaji
vyznamnou &ast svych obyvatel. Kvalita i vybavenost stfedisek se rtizni. Ma-li Ceska
republika uspét ve vysoké konkurenci nabidky v okolnich statech, je nutné, aby se kvalita
prubézn¢é kontrolovala a modernizovalo se vybaveni zimnich stfedisek. V pfipadé 1/3
ucastnikit zimnich sportil je vSak situace nevyhovujici. Jako hlavni nedostatky se ukazuje
komunikace s persondlem, jazykové schopnosti zaméstnanci cestovniho ruchu a nizké
nabidka doplitkovych sluzeb. Pozitivné je naopak hodnocen ptatelsky piistup mistnich
obyvatel, nabidka stravovacich zafizeni, drobny prodej a pfiznivd cenova uroven sluzeb.
Vyznamnym ¢initelem pro rozvoj sportovnich dovolenych a cestovniho ruchu obecné je diiraz
na kvalitni a snadno dostupné informacni zdroje. Nejvice pouzivanym zdrojem je v dneSni
dobé internet. Pfehledné a zajimavé portaly cestovniho ruchu postupné vznikaji, jejich
atraktivita je stale nevyhovujici. Na druhou stranu funguji po celé CR vybavena informaéni
centra s profesionalné vzdélanymi pracovniky. Jejich sluzeb vyuziva pies 30 % dotazovanych
turistd, podobné jako propagacnich materiali a privodct (35 %). Medialni reklama plisobi na

rozhodovéni turisty z 20 %. CzechTourism propaguje aktivni dovolenou v CR formou



videoptispévkl, kde spojuje sportovni vyziti s ¢eskym kulturnim a lazenskym dédictvim.
Zabavna a cilena reklama je vyzvou do budoucna pro cestovni ruch CR, zejména propagace
sportovniho turismu v zahrani¢i. V dokumentu vypracovaném na zdkladé monitoringu se
neobjevuji specifické tipy na zlepSeni nebo konecné zavéry. Ptirucka slouZzi jako solidni zdroj
informaci pro turistické regiony a obce, 1 jako zéklad pro dalsi Setfeni. K této praci jsou
ziskané udaje velmi uziteCné. Nasbirana data dokazuji piinos sportu pro cestovni ruch, jeho

specifické postaveni a prostor pro inovace.

3.6 Propagace sportovniho cestovniho ruchu

Reakce organizaci cestovniho ruchu byla v minulych letech pozitivni. Ministerstvo pro mistni
rozvoj si uvédomuje vyznam sportovniho cestovniho ruchu, nebot’ vykazuje vysoké piijmy
a zdrzi turistu relativné del$i dobu na nasem uzemi. Spole¢n¢ s agenturou CzechTourism byly
vytvofeny projekty na podporu sportovné orientovanych pobytl a informacni portély, které
lakaji turisty do naSich region.

Na oficiélnich strankach www.czechtourism.com najde navstévnik v sekci aktivni dovolend 10
diivodli pro¢ navstivit CR za uéelem aktivniho odpoéinku. V 19 jazykovych mutacich se
turista detailn¢ seznami s nabidkou sportovnich sluzeb a aktivit v naSich regionech.

Na webu portalu ,,Kudy z nudy“ v sekci aktivity mlze turista vyhledat uziteCné typy a
nejnovejsi nabidky adrenalinovych, vodnich a zimnich sportl, cykloturistiky, pési turistiky,
fitness, golfu a jezdectvi. V ceském a anglickém jazyce je zobrazeno vice nez 2 200
dokumentii o atraktivitach pro sportovni nadsence v celé CR. Portdl Kudy z nudy byl spise
navrzen pro domaci navstévniky, ktefi chtéji objevovat krasy nasi zemé. Nicméné pokud by
se stranky pielozily do vice svétovych jazyki v plném rozsahu, jak tomu je v Cestin€, byl by
tento projekt velkym piinosem pro rozvoj piijezdového cestovniho ruchu a sportovni turistiky
v CR. Hodnoceni ostatnich navitévnika, uzite¢né informace a tipy jisté oceni kazdy
zahranicni turista.

Dal$im projektem agentury CzechTourism je webovy portdl [33premier.cz, kde jsou
dostupné informace v 7 jazycich o nejnovéjSich nabidkach kulturniho, poznavaciho a
sportovniho charakteru v regionech CR. Agentura CzechTourism také propaguje golfovou
turistiku jiz pies 15 let spolu s Ceskou golfovou federaci. Poslednim projektem ,,Hraj golf -
zmen zivot aneb 100 000 golfistii* se federace snazi pfiblizit golf Siroké vetejnosti a finanéné
podporuje zdjemce o hru formou zvyhodnénych poplatk.

CzechTourism vydava kazdy druhy rok brozuru s nazvem ,,Aktivni dovolena®, kde zahrani¢ni

turisté najdou uzitecné tipy pro svoji aktivni dovolenou v nékolika jazykovych mutacich.



Nejnovejsi 5 minutové video ,,4 Touch of Magic” 1aké turisty nejen do Prahy, ale také do
ostatnich regionil za kulturou, do lazni a sportem. Jezdectvi, pé&si turistika, horska cyklistika,
seskok paddkem, bungee jumping, sjezdové i bézecké lyZzovani, jizda na horskych
kolobéZzkach, horolezectvi, a vodni sporty jsou aktivity, které se objevuji v sekci aktivni
dovolena. Publikace ,,Aktivni dovolena® ve svém poslednim ¢isle z roku 2008 seznamuje
navstévniky s tipy na traveni aktivni dovolené v naSich regionech. Pomoci fotografii
pfiblizuje turistovi moznosti vyletd a nabidku sportovnich arealii. Obsah je zaméten spiSe na
uvedeny odkazy na specializované¢ webové stranky a centralu CzechTourism. Elektronické
verze vychdzi v soucasnosti v anglickém, némecké, Span¢lském, holandském a mad’arském
jazyce. Tematicky je dokument pro lepsi orientaci rozdélen do néasledujicich ¢asti:

e Pé&si turistika ceskou krajinou

e Narodni parky

e Cykloturistika

e Vodni sporty v centru Evropy

e Horolezectvi

e Adrenalinova dovolend

e Zazitky pro narocné

e Navrat k pfirod¢

Sportovni cestovni ruch zaujimd v ceském cestovnim ruchu dilezité postaveni, jeho
propagace avSak neni stale komplexné zpracovdna a strategie rozvoje nejsou detailné
propracovany. Podporu a propagaci sportovniho cestovniho ruchu zabezpecuje agentura
CzechTourism. Jeji ¢innost je v oblasti aktivni turistiky nedostacujici, proto propagace ve
velké mife zaleZi na soukromych subjektech nebo zdjmovych organizaci.

Casopis Cykloturistika propaguje viechny formy cyklistiky hlavné v CR, ale i v zahraniéi.
Mésicnik obsahuje typy a rady kam vyrazit na cyklo-vylety, jaké jsou nabidky cestovnich
kancelari a kde nakoupit levné kvalitni vybaveni. O nabidce zimnich stiedisek a sluzeb
zimnich sportd komplexné informuje portdl HolidayInfo, kde navstévnik najde ve 4
jazykovych formach nabidku pro sjezdové a bézecké lyzovani, snowboarding, bobové drahy,
nabidky ubytovacich sluzeb, stav pocasi, informace horské sluzby a mapy lyZzaiskych
sttedisek. O propagaci golfové turistiky v zahrani¢ich i v Cesku se stara, jiz vyse zmin&na

Ceska golfova federace, svymi projekty, podporou golfu v Cesku a mezindrodnimi soutéZzemi.



Dale Czech Golf Travel Association, ktera sdruzuje podnikatele v oblasti golfu a golfové
turistiky. Jejim hlavnim cilem je zvySovat kvalitu golfovych sluzeb a pfildkat vice
zahrani¢nich bonitnich navstévnikli formou specialnich akei a vyhodnych balickl. Vlastni
propagaci zpracovavaji jednotlivé cestovni kancelafe a ubytovaci zafizeni, které organizuji
komplexni balicky zaméfené na jednotlivé sporty a sportovni sluzby. Regiondlni politika

rozvoje sportovniho cestovniho ruchu je dosud nedostatec¢né rozvinuta.



