Projekt 2 -Studie vybrané destinace v cestovnim
ruchu se zamerenim na sportovni aktivity

1) Rozdéleni studentlt do dvou az triclennych tymu
2) Vybér destinace - turistické oblasti (CR) nebo turistického regionu (SR)

3) Zakladni udaje o turistické oblasti / v SR regionu (nazev, umisténi,
nadrazeny region/kraj, pocet obyvatel, rozloha, hustota obyvatel, vyznamna
mesta, podnebi, nejvyznamnéjsi atraktivity)

4) Kulturné-historické pamatky a zajimavosti (historie i soucasnost, UNESCO,
hrady a zamky, muzeg, ....... )

5) Ubytovaci sluzby (priblizné pocty hoteltu rozdélenych do kategorii, penzionu
apod.; zhodnoceni kvality sluzeb — vybrat hodnotici kritéria)

6) Stravovaci sluzby — gastronomie (zhodnoceni kvality, Sirka a hloubka
produktd, regionalni potraviny — propagace)



7) Prirodni pamatky a ukazy

8) Sportovni vyziti — aktivni i pasivni; zarizeni, vybaveni, kvalita sluzeb;
sezonnost

Komplexnost sluzeb sportovnich zarizeni podle jednotlivych segmentu
a) muzi x zeny
b) deti x mladez x stredni vék x seniofri
) nizsi x stredni x vyssi prijmova vrstva
9) Dopravni infrastruktura (dostupnost, hustota dopravnich siti, vyuziti ve
sportovnim cestovnim ruchu)

10) Informace pro turisty (propagace destinace na internetu a jinde, TIC,
Zamerit se na sportovni aktivity)

11) Poradané akce (eventy) v destinaci (festivaly, vystavy, trhy, hody,
ochutnavky, apod.) a ostatni atraktivity



12) Kvantifikace kvality destinace — metoda souctu vazenych faktor

a) vymezeni hodnoticich kritérii a prifazeni vah podle jejich dulezitosti
(soucet 100)

b) ohodnoceni jednotlivych kritérii pro destinaci (1 — nejhorsi, 10 —
nejlepsi)
c) vypocet — soucCet nasobku vahy a bodového hodnoceni

13) SWOT analyza a komentar

14) Navrhy a doporuceni na zvyseni navstévnosti a konkurenceschopnosti
destinace se zamérenim na sportovni aktivity



