


= Kvalitativni
= Hleda motivy, priciny, postoje,...
- Zpravidla hled& odpovéd’ na otazku PROC..?
= Mensi skupiny respondentu/jednotlivci
= Zjistit asociace, které dané téma ve skupiné vyvolava
= Napr. skupinova diskuse, hloubkové rozhovory, expertni rozhovory, ...
= Je treba je usporadat, analyzovat a najit v nich relevantni informace

= Kvantitativni
= ZjisStuje nazor, chovani, zpusoby,...
= Snazi se zobecnovat
= Napr. dotazniky, méreni, zaznam,...
= Vyzkum vs. Anketa ...co jsme sbirali na HCOT?




Struktura vyzkumné zpravy

- Uvod

= Marketingovy cil / vyzkumny cil

= Metodika

= Vysledky

= Zavery a doporuceni

= Manazerské shrnuti (prevazneé u kvali)




Meéreni meéedii a medialni

I

B .
= Elektornicka
= Tisténa

= Ostatni (kino, venkovni reklama,...)

= Tradicni (offline)

= Nova / Digitalni (online)

= Komercni média

= Verejnopravni média




= Reach = zasah (pocet / podil unikatnich divaku/ posluchacl/ ¢tenard, kteri
alespon 1x za urcené obdobi vyuzili médium)

= Share = podil na trhu

= Rating = sledovanost

= Problemy




= Méreni médii
= Poslechovost radii
- Ctenost tisku
= NetMonitoring = vyzkum navstévnosti ceského internetu
= TV-metrovy projekt = sledovanost TV

= Medialni vyzkum
= Dotazovani respondentu
= Snazi se zobecnit kvantitativni data




Etnografie

= Zkouma spolecnost, skupiny, popr. instituce
= Ziskava poznani o zivoté a zivotnim stylu

= Zabyva se kulturnim a socialnim prostredim jedince

= MUzeme vyuzit k segmentaci pro vyzkum




