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Michal Jilka



Struktura seminaru
Dawm  Tema

8.3. Predstaveni a seznameni s obsahem predmétu
Specifika sportovniho marketingu, marketingova komunikace a
komunikaéni mix, Corporate Identity, Public relations a medialni
planovani, Brand Awareness

29.3. Digitalni marketing — e-mailing, socialni sité, SEO, PPC, analytika

26.4. Digitalni marketing — webové stranky, PRE proces — audit, cile,
strategie a plany
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Ukol z minule

* Domluvit se na projektech:
e Skupiny, nebo jednotlivec

* Vybrat sportovni akci
e Zapsat se do tabulky (DDL 17.3.): https://bit.ly/2C9pbtl
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https://bit.ly/2C9pbtI

Digitalni marketing

* Nejmodernéjsi a neustale se rozvijejici nastroj komunikacniho mixu
 ,Co bylo aktualni pred pul rokem, nemusi byt aktualni nyni“
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Nastroje digitalniho marketingu

* Webové stranky

 Elektronicka posta (e-mail)

e Socia
* Mobi
 Mobi

ni sité
ni komunikace
ni aplikace

e Virtualni realita

* Organickeé vyhledavani
* Placena reklama a propagace

NUTNE VEDET DOPREDU, JAKY OBSAH
CHCI V RAMCI DANEHO NASTROJE
KOMUNIKOVAT!




Analytika



Dulezitost analytiky

,Pokud nejste schopni mérit své vysledky, nemuzete ani nic zlepSovat.”
Barry Leggether (Asociace pro méreni a evaluaci komunikace)

* Nastroje na méreni:
* Google Analytics, Piwik, Matomo aj.

* Kdo mi chodi na web, z jakych zdroju, z jakych zarizeni, jaké nejcastéji
navstevuje stranky...



UTM parametry

e Diky nim zndme zdroje navstévnosti webu a mizeme vyhodnocovat

kampaneé
Campaign Source: Medium:
- Vas vlastni nazev - newsletter - social
kampané - facebook - cpc
- linkedin - referall
- google - display
- seznam

Content (mail)
- header

- footer

- cta

- link

- image

https://raventools.com/marketing-reports/soogle-analytics/url-builder/

http://bit.ly/201PzKX
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Vazeni sportovni piatelé,

také v roce 2018 bude druha pelovina ¢ervna florbalové patfit Hummel Open Game. V pofadi jiZ 12. roénik tohoto
brnénského turnaje se letos uskutetni v terminech 21. — 24. €ervna (Hummel Open Game KIDS) a 28. ¢ervna — 1.
Cervence (Hummel Open Game ADULTS).

Turnaj ma kaZdoro&né stoupajici tendenci nejen z pohledu mnoZstyi tymd, kterych do Brna pfijede vice neZ 300, ale také
co do kvality jednotlivych zapasa.

Pfijedte zmé&fit sily se Spickovymi soupefi i prateli, které b&hem sezdny nepotlkdte a uZit si atmosféru spojenou s
turnajem Hummel Open Game.

Par &isel z 11. rotniku:

« 342 tymi z 8 evropskych zemi
» 13 kategorii

» 4829 hrach

+ 1036 zdpasi

« 8121 gold

WWW. 0pengame.cz
www. facebook.com/hummelopengame/

ZDE

www.opengame.cz?utm_campaign=leden2018&
utm_source=newsletter&utm_medium=email&utm_content=banner

www.opengame.cz?utm_campaign=leden2018&
utm_source=newsletter&utm_medium=email&utm_content=cta

www.opengame.cz?utm_campaign=leden2018&
utm_source=newsletter&utm_medium=email&utm_content=link

29.3.2019 Michal Jilka - Propagace a média (nk2285) 9



Biathlon NMNM
Zvefenéno Michalem Jikou [7] - B. bfeana v 16:04 - &

Tak je o tady! & Odpovéd na nékolik desitek dotazl, kieré zataly
23.12. veter (ano. cca hodinu po skonéeni zavadd v lofském prosinci
jsme meéli prni tenfo dotaz.. )! & Kdy zatne prodej vstupenek na 8P

2019/20207!

hifps://www biatlon cz'do-roka-a-do-dne-prodej-vs tiupenek-n.. ./

Do roka a do dne. & Spoustime prodej listkd na Sveiovy pohar v Novem
Mezté na Morave_ kiery se uskuiecni pfesné zarok, od 2. do 8. bfezna

2020.

Infiz k predprodeji najdete uZ ted na webu biation cz

BIATLON GZ
Do roka a do dne. Prodej vstupenek na SP 2019/20 v NIMNM
zahajen | Cesky Biatlon

OO0 520

29.3.2019

18 komentail 43 sdileni

www.biatlon.cz/do-roka-a-do-dne-prodej-vstupenek-na-sp-2019-20-v-nmnm-
zahajen/?utm_campaign=zahajeni-prodeje&utm_source=facebook-
biathlonnmnm&utm_medium=social

www.biatlon.cz/do-roka-a-do-dne-prodej-vstupenek-na-sp-2019-20-v-nmnm-
zahajen/?utm_campaign=zahajeni-prodeje&utm_source=facebook-
ceskybiatlon&utm_medium=social
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Troska nazvoslovi aneb jaké mame
metriky

» Uzivatel = prohlize¢ (Cookies) = jeden clovék / vice lidi...

* Navstéva = prichod uzivatele na web, kdy se zache meérit?
1. prichod na web, 30 min necinnosti a pokracCuje v prohlizeni = 2 navstévy
2. prichod ze dvou zdroju — prijde z mailu a pak si to vyhleda na Googlu
3. vzdy o pulnoci — 23:59:55 prvni navstéva, 00:00:03 = druha navstéva

e Zobrazeni stranek = celkovy pocet zobrazenych stranek



29.3.2019

Hura do GA

http://analytics.google.com/analytics/
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http://analytics.google.com/analytics/

E-mail marketing



E-malil marketing

 Efektivni zpusob, jak oslovit zakazniky
* Uspé&&nost e-mailingu — Click through rate (CTR) a konverzni pomér

* CTR = pomér mezi poctem kliknuti na reklamu (resp. prokliku) a
celkovym poctem zobrazeni reklamy

e Konverzni pomeér = procentualni vyjadreni poctu lidi, kteri provedli
nami pozadovanou akci (napf. odeslali z webu objednavku)

Termin Proklik
Odeslano | Doruceno | Doruceno % | Otevieno | Otevieno % y CTR% Konverze %
rozesilky web

Lednova 16. 1.
10 621 9 654 90,9 % 2017 18,99 % 3,07 % 0,56 %
kampan 2017

14
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E-malil marketing

* Nejdulezitéjsi je nadpis

* Pozor na STOP slova — slova, kvuli kterym spadne mail do spamu

e Exklusivni obsah — zadné dlouhé texty, neni to tiskova zprava

* Pozor na velikost celého mailu (obrazky, zobrazeni na mobilnich zar.)
* Nezapomenout na Call To Action button (CTA) a UTM parametry

* Jak se tvori e-mail: tuzka a papir, mockup, nastroje, kodovani...



E-malil marketing

* Nastroje: SmartEmailing, MailChimp, GetResponse, Mandrilla...

Content Design Comments

Drag any of the blocks below into the campaign preview on the left. Go ahead, try
dragging a text block to the top of your campaign.

Text Boxed Text Divider Image Image Group

Copyright €
“|FNOT-AR

T.COMPANY]* All ights resenved
CHIVE_PAGE|* *|LIST:

Qur mailing address is: N N N
*HTMLLIST_ADDRESS_HTML|" *END:F[* Image Card Image + Caption Social Share Social Follow Button

Want to change how you receive these emaiis?
You can update your preferences or unsubscribe from this list.

*|IF REWARDS|" *HTML.REWARDS|" "END:IF[*

Footer Code Video

Design e & Close »
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https://us20.admin.mailchimp.com/

E-mail squint test - dulezitost CTA
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WaZeni sportovni pratelg,

také v roce 2018 bude druha polovina ervna florbalové patfit Hummel Open Game. V pofadi jiZ 12. roénik tohoto
brnénského turnaje se letos uskutedni v terminech 21. — 24, €ervna (Hummel Open Games KIDS) a 28. €ervna — 1.
cervence (Hummel Open Game ADULTS).

Turnaj ma kaZdoroéné stoupajici tendenci nejen z pohledu mnoZstvi tymi, kterych do Brna pfijede vice neZ 300, ale také
co do kvality jednotlivych z3pasi.

Pfijedte zméfit sily se Spickovymi soupefi i prateli, které béhem sezdny nepotkate a uiit si atmosféru spojenou s
turnajem Hummel Open Game.

Par cisel z 11, roéniku:

» 342 tymd z 8 evropskych zemi
+ 13 kategorii

» 4829 hracl

» 1036 zdpasd

» 8121 gald
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Socialni sité



Maslow’s Hierarchy of Internet Needs

PRODUCTIVITY

Once all other needs have been met,
users may finally be productive

KNOWLEDGE SEARCH
The need to feel smart by researching uselass facts,
Mﬁwgﬁsﬂaﬂmmlmmmﬂn

Twmwmmﬂmmmum
PORN
The need to feel loved and to give love to ong's self

SOCIAL NETWORKS

29.3.2019

The need to feel connected to friends, acquaintances and people randomly met once one night

Facebook
YouTube 1 500
WhatsApp 1 500
Facebook Messenger 1 300
WeChat 1083
Instagram 1 000
a0
OZona 53
Dowyin | Tik Tok 500
Sina Weiba 446
Reddit 330
Twitter 326
Douban 320
Linkedln** 303
Baidu Tieba™ 300
Skype” 300
Snapchat™ 287
Viber® 260
Pinterast 250
LINE 154

Numbar of active usars in millions
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Nez vubec zacnete

* Definujte si cile, co vam maji socialni sité prinést
* Podpora prodeje?
e Zvyseni navstévnosti webu?
* Konverzace se zakazniky?
e ZvySeni divéryhodnosti?
* HR marketing?

* UrCete zodpoveédnou osobu, ktera se bude o stranky starat

* \/lypracujte strategii a podrobny redakcni plan v€éetné aktualizace stranky
* Placené kampané?
* B2B vs. B2C

OBJEVUJTE, TESTUJTE,
ZKOUSEJTE




Jak se daji vyuzivat socialni site”?

e Podpora znacky (branding)

* Udrzovani a prohlubovani vztahd, tzv. customer care
* Lead generation

* Viralni marketing

* PR aktivity

e Budovani komunity

* Krizova komunikace



Facebook

* Propojeni s ostatnimi socialnimi sitémi
 Nutné se odlisit, délat atraktivni obsah
* Co plati u jednoho uctu, nemusi platit u uctu druhého

* Business manager — jak na to zde
* sprava firemni stranky
e sprava a tvorba reklam
 tvorba okruhU uzivatel(
* Facebook pixel...

* Placené bannery (tzv. dark posty) — kontrola obrazkd

29.3.2019 Michal Jilka - Propagace a média (nk2285)
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https://business.facebook.com/
https://vceliste.cz/blog/naucte-se-tvorit-reklamu-na-facebooku-propagace-prispevku/
https://www.facebook.com/ads/tools/text_overlay

Instagram

* Opét nutny atraktivni obsah — R = o
obrazky, videa, boomerang, B |
Zivé vysilani, swipe /10 tis.
followers/...

29 To se mi libi

hummelopengame Ma halach je letos opét
B vedro :-) #hummelopengame #hog2016
#floorballtournament #summer
#summertournament #letniturnaj
#inebandy #unihockey #floorball

* VVytvoreni unikatnich hashtagu

* VVyuzivani oblibenych hashtagu
(https://blog.hubspot.com/mar
keting/instagram-hashtags)

e Stories vs. fotky vs. ziva videa
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https://blog.hubspot.com/marketing/instagram-hashtags
https://blog.hubspot.com/marketing/instagram-hashtags
https://blog.hubspot.com/marketing/instagram-hashtags
https://blog.hubspot.com/marketing/instagram-hashtags
https://blog.hubspot.com/marketing/instagram-hashtags

Search engine marketing (SEM)

29.3.2019

PPC
(Pay Per Click)

Vyhody

e Budovani dlouhodobé hodnoty a pozice

* Velky zdsah a budovani povédomi o znacce/brandu
e Lidé véri vice organickému vysledku vyhledavani

* Neplati se za zobrazeni ani za proklik

* Rychlé, témér okamzité vysledky

* VsSechno je mozné zmérit a vyhodnotit

» Zavysledky se plati

* Velmi presné cileni a kontrola nad sdélenim

Michal Jilka - Propagace a média (nk2285)
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SEO

* On-page faktory — faktory na strance (kvalita struktury zdrojového
kodu, provazanost obsahu s klicovymi slovy, prehlednost stranek,
aktualnost a jedinecnost obsahu)

VS.

» Off-page faktory — faktory mimo samotny web (analyzy klicovych slov
a frazi, analyzy konkurence, linkbuilding...)



On-page faktory — URL, titles, description

* URL adresa — jednoduchad a srozumitelna uzivatelum

e Title
e titulek stranky, ktery se zapisuje mezi tagy <title></title> a hraje klicovou roli
v komunikaci s vyhledavacimi roboty.

* Titulkem rikdme robotim, co konkrétné se na dané URL nachazi a jaky obsah
ma ocekavat.

* Pokud napriklad mdme stranku s hokejkami Salming, nemUzeme mit obecny
title ve smyslu ,florbalové hokejky”“ nebo ,,hokejky“, ale nejlépe title v podobé
,Hokejky Salming”, nebo

* Description
e Popisek dané stranky



On-page faktory — struktura nadpisu

e Kazda stranka by meéla v zakladu obsahovat nadpis prvni drovné — H1.
Tento nadpis ramuje dokument a rika nam, o cem dany text je.

* Nadpisy dalsich urovni — H2, H3, H4, ... - poté slouzi ke zlepseni
struktury textu a vyssi prehlednosti.

* | u nadpisu hraji roli vhodné zvolena klicova slova

* Nadpisy vsech urovni jsou, stejne jako titulky a URL adresy, jedny
z nejdulezitéjSich hodnoticich on-page faktoru pro roboty a jednotlivé
vyhledavaci nastroje



-~

SEO prvky - CloselT.co

Soubor Upravit

100%

I

Nazev stranky
Domovska stranka

Kdo jsme

Reference
Blog

Pfidej s k nam

Ochrana osobnich tidajd
404

Home

Who We Are
CloselT Blog
Contacts

Model Governance Suite

Join Us
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Zobrazit

-

KE % 000 123~

Title

CloselT | Domovska stranka

CloselT | Kdo jsme

CloselT | Refarence
CloselT | Blog

CloselT | Pfidej se k nam

CloselT | Ochrana osobnich udajd

CloselT | 404

CloselT | Home

CloselT | Who We Ars
CloselT | Qur blog
CloselT | Contacts

CloselT | Model Governance Suite

CloselT | Join Us

VloZit Format Data Nastroje Dopliky Napovéda

Arial

Véechny zmény uloZeny na Disk

- 10 +~ B I &

URL

domovska-stranka
kdo-jsme

reference
blog

pridej-se-k-nam

ochrana-osobnich-udaju
404

home

who-wea-are
our-blog
contacis

model-governance-suite

join-us

Michal Jilka -

A e H =- 1~ Plv %

co B[] Vv~ -

Description
Jsme CloselT. Vyvijime softwarové a businessové fefeni, které na&im klientdm umoZfiuje soustiedit se na vlastni obchodni cile.

Jsme tym, ktery Zije vymyElenim jedinecnych fegeni. JiZ od roku 2013 vyvijime unikatni softwarova feSeni pro firmy, které chtéji
zlep&it svij business.

Roky zkuSenosti nam ukazaly, Ze business a IT patfi neoddélitelné k sobé, a proto je driime v jedné roviné ve viech Zastech
celého procesu.

V srdci hlavniho mésta Evropy pro vivoj softwaru, matefskeho mésta Brna, jsmea spustili blog o IT.

Jsme kolektiv plny nad3ench, ktefi si uZivaji svou praci i éas straveny s kolegy. My se tu citime jako doma. V oblasti businessu,
IT wyvoje a agilni metodiky ma nas tym mnoho let zkuenosti, které implementujeme i do nadich procesi.

Uéelem téchto stranek je poskytnout vam informace o zpracovani vagich oscbnich tdajd a vagich pravech, které jsou s nimi
spojena, v ramci vyuZivani téchto webovych stranek spoleénosti CloselT s.ro.

Omlouvame se, ale poZadovana stranka nejspig zmizela.

We are CloselT. We are an innovative studio. We develop software and business solutions that enable our clients to focus on
their own business goals.

We ara the team that lives for and loves creating unique solutions. Since 2013, we have been developing unique software
solutions for companies that want to improve their business.

In the heart of the software development capital of Europe, the mother city of Brno, we launched a blog about IT.
Let us know and we'll call back.

Model Governance Suite is model risk management tool to govemn risk of much higher number of models without increasing the
team size.

We are a team full of enthusiasts who enjoy their work and time spent with colleagues. In the area of business, IT development,
and agile methodology, our team has many years of experience that we implement in our processes.
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PPC

 Platba za klik = inzerent plati ve chvili, kdy uzivatel klikne na reklamu

2 zpusoby:
* Reklama ve vyhledavani — reklama dle klicovych slov (KW)
* Reklama v obsahové siti — bannerova reklama (po vypnuti AdBlocku)

A Google Adwords SKLIK .c2

SE2uaM.c2
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PPC — aukcni system

* Cile:
* Byt na co nejvyssi pozici
e Byt vidét = brand
* Konverze

Max CPC
(cost per click)

Skore kvality

Hodnoceni reklamy

 Skore kvality = mira prokliku (CTR), relevance vyhledavaciho dotazu,
kvalita vstupni stranky — posuzovano Googlem (RankBrain).

29.3.2019 Michal Jilka - Propagace a média (nk2285)
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https://blog.netpromotion.cz/co-je-google-rankbrain/

Wyberte cil, jehof splnéni by znamenalo Uspéch celé kampané @

O © ® o

Prodej Potencialni zékaznici Mavitévnost webu Zvazovani produktu & znacky

o .

Povédomi o znacce a zasah Propagace aplikaci Vytvoiit kampai bez zvoleného

cile
Wyberte typ kampang &
Vyhledavaci Obsahova Na&kupy Video
] 0, ] x =
- — -
- — — —
Dalovte zidjemece o vade produkty

nebo slufby pomaoci textavich Zobrazujte rizné druhy reklam po Propagujte predukty pomoci reklam Oslovte a zaujméte divaky na
reklam celém internetu v Makupech Google YouTube i na celém internetu

Aplikace

Propaguijte instalace aplikaci v sitich
Google
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Analyza klicovych slov (AKW)

v'Véeobecné nazvy produktd / kategorie

Selsky rozum \/Specifikace produktu (cena, pfid. jména)

v Synonyma

v'Keyword Planner v Adwords, Naseptavaé
Skliku, Keywordtool

v'BéZné vyhledavaci naseptavace

v'Data konkurence (Similarweb, SEMrush)

\/Google Analytics

Vlastni data v'Search Console
v/Search Term Report aj.

Kabatova, M. (2017)

https://adwords.google.com/ https://www.sklik.cz/ https://keywordtool.io/

29.3.2019 Michal Jilka - Propagace a média (nk2285)
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https://accounts.google.com/signin/v2/sl/pwd?service=adwords&continue=https://ads.google.com/um/identity&hl=cs&ltmpl=signin&passive=0&skipvpage=true&flowName=GlifWebSignIn&flowEntry=ServiceLogin
https://www.sklik.cz/
https://keywordtool.io/

Hledani klicovych slov

* [klicové slovo] = presna shoda
* Reklama se spusti, kdyz nékdo vyhleda naprosto presny vyraz

* Pf. reklama nastavena nas oj{em’ ,boty Adidas” se zobrazi ve chvili, kdy nékdo zada

do vyhledavace ,boty Adidas

* "klicové slovo" = frazova shoda
* Reklama se spusti, kdyz nékdo vyhleda vyraz se slovy pred nebo za

* Pr. reklama nastavena na spojeni ,boty Adidas” se zobrazi ve chvili, kdy nekdo zada
do vyhledavace ,Cerné boty Adidas na behani”

* klicové slovo = volna shoda

* Vy vyhledavani maze byt jenom ,Adidas®, nebo jenom ,boty“, rizna synonyma,
poradi apod.



AKW

 \/lyuzit naseptavac klicovych slov napr. v Google Adwords

* VVytvorit seznam klicovych slov — napfr. importem stazeného CSV
e OcCistit je o nerelevantni

e Ziskat udaje z KW planneru

* Klasterizace = podobna slova dat dohromady

* VVytvorit dimenze a klasifikovat vybrana KW
* Spocitat naklady a zaradit je do reklamni sestavy


https://ads.google.com/
https://ads.google.com/

Bezecke boty

Keyword Currency Awvg. monthly searches Min search volume Max search volume Competition Competition (indexed value) Top of page bid {low range) Top of page bid (high range)
bézecke boty CZK Melze pouzit 100 1000 Wysocka 100 3,84 5,74
adidas boty CZK Melze pouZit 10 OGO 100 000 Wysoka 100 5,32 17,82
béZecke boty adidas CZK Melze pouiit 1000 10 000 Vysoka 100 3,46 §,32
boty adidas CZK Melze pouZit 1000 10 000 Vysoka 100 3,52 7.00
tenisky adidas CZK Melze pouZit 1000 10000 Vysoka 100 3,86 562
boty nike CEK Melze pouZit 10 000 100 000 Wysoka 100 2,18 5.G5
béZecke boty nike CZK Melze pouZit 100 1000 Wysoka 100 2,65 6,07
nike boty CZK Melze pouzit 10 000 100 000 Wysocka 100 213 431
adidas boty damske CZK Melze pouZit 1000 10000 Vysoka 100 5,66 15,45
zimni boty adidas CZK Melze pouiit 1000 10 000 Vysoka 100 2,82 G,82
damske boty adidas CZK Melze pouZit 1000 10 000 Vysoka 100 2,64 15,54
adidas obuv CZK Melze pouzit 100 1000 Wysocka 100 4,02 14,22
béZecké boty mizuno CZK Melze pouZit 100 1 000 Wysoka 100 4 10,06
obuv adidas CZK Melze pouit 100 1000 Wysoka 100 440 14,2
boty adidas damske CZK Melze pouzit 1000 10 000 Vysoka 100 3,02 17,86
panske boty adidas CZK Melze pouZit 1000 10000 Vysoka 100 2,82 416
adidas boty panske CZK Melze pouZit 1000 10 000 Vysoka 100 2,82 552
adidas béZacks boty CZK Melze pouZit 100 1000 Wysoka 100 2,86 5,02
adidas zimni boty CZK Melze pouzit 100 1000 Wysocka 100 2,83 8,21
boty adidas panskeé CZK Melze pouZit 1000 10000 Vysoka 100 2,86 5]
béZecke boty damske CZK Melze pouiit 100 1000 Wysoka 100 4,50 11,12
adidas pantofle CZK Melze pouZit 1000 10 000 Vysoka 100 2,80 560
nike boty damskeé CZK Melze pouzit 1 000 10 000 Vysoka 100 2,80 8,25
nike abuw CZK Melze pouZit 100 1000 Wysoka 100 3,06 5,45
panska béZecka obuv CZK Melze pouit 10 100 Vysoka 100 517 12,82
zimni boty nike CZK Melze pouzit 1000 10 000 Vysoka 100 2,45 401
béZecka obuv CZK Melze pouZit 100 1 000 Wysoka 100 3,65 10,4
zimni boty adidas panské CZK Melze pouZit 100 1000 Wysoka 100 3 §,22
adidas originals boty CZK Melze pouZit 100 1000 Wysoka 100 36 7.00
bézecka obuv adidas CZK Melze pouzit 10 100 Vysoka 100 3,63 14,16
panské zimni boty adidas CZK Melze pouZit 100 1 000 Wysoka 100 3,34 7.07
sporiovnl boty nike CZK Melze pouiit 100 1000 Wysoka 100 2,54 .94
damszke béZecks boty adidas CZK Melze pouZit 100 1000 VWysoka 100 402 15,55
panske béZecks boty CZK Melze pouZit 100 1 000 Wysoka 100 432 12,81
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cisténi od relevantnich

Keyword Currency Avg. monthly searches Min search volume Max search volume Competition Competition (indexed value) Top of page bid {low range) Top of page bid {(high range)
béZecks baoty CZK Melze pousit 100 1000 Wysoka 100 3,84 574
adidas boty CZK Melze pouzit 10 000 100 000 Vysoka 100 5,30 17,83
béZecke boty adidas CZK Melze pouZit 1000 10000 Wyscka 100 3465 8,32
boty adidas CZK Melze pouZit 1000 10000 Wyscka 100 3,53 7,02
tenisky adidas CEK Melze pousit 1 000 10000 Wysoka 100 3,86 5,63
boty nike CZK Melze pousit 10 000 100 000 Vysoka 100 2,16 5,65
béZecke boty nike CZK Melze pouZit 100 1 000 Wysoka 100 2,65 6,07
nike boty CZK Melze pousit 10 00D 100 000 Vysoka 100 2,13 431
adidas boty damske CZK Melze pousit 1000 10000 Wysoka 100 G,66 15,45
zimni boty adidas CZK Melze pouzit 1000 10 000 Wysoka 100 283 8,82
damska boty adidas CZK Melze pouZit 1000 10000 Wyscka 100 254 15,54
adidas obuv CZK Melze pouZit 100 1 000 Vysoka 100 4,02 14,22
béZeckeé boty mizuno CZK Melze pousit 100 1 000 Wysoka 100 4 10,06
obuv adidas CZK Melze pousit 100 1 000 Wysoka 100 448 14.2
boty adidas damske CZK Melze pouZit 1000 10000 Wysoka 100 3,02 17,86
panske boty adidas CZK Melze pousit 1000 10000 Wysoka 100 282 4,16
adidas boty panske CZK Melze pousit 1000 10000 Wysoka 100 283 552
adidas bézacke boty CZK Melze pouzit 100 1 000 Wysoka 100 2,86 502
adidas zimni boty CZK Melze pouZit 100 1 000 Vysoka 100 283 8,21
boty adidas panské CZK Melze pouZit 1000 10000 Wyscka 100 2,56 ]
béZecke boty damske CZK Melze pousit 100 1 000 Wysoka 100 4,58 11,12
adidas pantofie CZK Melze pousit 1000 10000 Wysoka 100 2,88 568
nike boty damskeé CZK Melze pouZit 1000 10000 Wysoka 100 2,88 68,35
nike ocbuv CZK Melze pousit 100 1 000 Wysoka 100 3,06 545
panska béZecks obuv CZK Melze pousit 10 100 Vysoka 100 517 12,80
zimni boty nike CZK Melze pouzit 1000 10 000 Wysoka 100 2,45 4,01
béZecka obuv CZK Melze pouZit 100 1 000 Vysoka 100 3,65 10.4
zimni boty adidas panska CZK Melze pouZit 100 1 000 Vysoka 100 3 8,22
adidas originals boty CZK Melze pousit 100 1 000 Wysoka 100 3.6 708
béZecka obuv adidas CZK Melze pousit 10 100 Wysoka 100 3,62 14,16
panskeé zimni boty adidas CZK Melze pouZit 100 1 000 Wysoka 100 3,34 7.07
sporiownl boty nike CZK Melze pousit 100 1 000 Wysoka 100 2,84 G,04
damské béfecks boty adidas CZK Melze pousit 100 1000 Wysoka 100 4,02 15,55
panske bezecks boty CZK Melze pouzit 100 1 000 Wysoka 100 433 12,81
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Klasterizace

Keyword Currency Avg. monthly searches Min search volume Max search volume Competition Competition (indexed value) Top of page bid (low range) Top of page bid (high range)
béZecke boty CZK Melze pousit 100 1000 Wysoka 100 3,84 574
adidas boty CZK Melze pousit 10 000 100 000 Vysoka 100 530 17,83
bézecke boty adidas CZK Melze pousit 1000 10 000 Wysoka 100 3,46 8,32
boty adidas CZK Melze pouZit 1 000 10 000 Wyscka 100 3.52 7.02
boty nike CZK Melze pouZit 10 000 100 000 Vysoka 100 2,16 5,65
bé&Zecke boty nike CZK Melze pousit 100 1000 Wysoka 100 2,65 8,07
nike boty CZK Melze pousit 10 000 100 000 ysoka 100 2,13 431
adidas boty damske CZK Melze pouZit 1000 10000 Wysoka 100 6,66 15,45
darmskeé boty adidas CZK Melze pousit 1000 10000 Wysoka 100 2,64 15,54
adidas obuv CZK Melze pousit 100 1000 Wysoka 100 4,02 14,22
bézecke boty mizunc CZK Melze pousit 100 1 000 Wysoka 100 4 10,08
cbuv adidas CZK Melze pouZit 100 1 000 Wysoka 100 440 14.2
boty adidas damske CZK Melze pouZit 1000 10 000 Wyscka 100 3,02 17,96
panske boty adidas CZK Melze pousit 1000 10000 Wysoka 100 2,82 4,16
adidas boty panskeé CZK Melze pousit 1000 10000 Wysoka 100 2,82 552
adidas béfecks boty CZK Melze pouZit 100 1000 Wysoka 100 2,86 502
boty adidas panské CZK Melze pousit 1000 10000 Wysoka 100 2,86 G
béZecke boty damské CZK Melze pousit 100 1000 Wysoka 100 450 11,12
adidas pantofle CZK Melze pousit 1000 10 000 Wysoka 100 2,00 560
nike boty damskeé CZK Melze pouZit 1 000 10 000 Wyscka 100 280 8,35
nike obuv CZK Melze pouZit 100 1 000 Wysoka 100 3,06 5,45
panska oéiecka ocbuv CZK Melze pousit 10 100 ysoka 100 517 12,99
béZecka obuv CZK Melze pousit 100 1 000 Wysoka 100 3,65 10,4
zimni boty adidas panske CZK Melze pouZit 100 1000 Wysoka 100 3 §,22
béZecka obuv adidas CZK Melze pousit 10 100 Vysoka 100 3,63 14,16
sporovni boly nike CZK Melze pousit 100 1000 Wysoka 100 2,84 5,94
darmske bézecks boty adidas CZK Melze pousit 100 1 000 Wysoka 100 4,02 15,55
panske béiecks boty CZK Melze pouZit 100 1 000 Wysoka 100 433 12,51
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Dimenze a klasifikace

Keyword Currency znatka pohlavi barva specializace
bézecke boty ZH béh
adidas boty ZH adidas

béZecke boty adidas ZK zdidas béh
boty adidas FH adidas

boty nike FH nike

béZecke boty nike ZK nike béh
adidas boty damske ZK adidas damske

adidas obuv FH adidas

bézecke boty mizuno ZH mizuno béh
boty adidas damske ZK zdidas damske

panske boty adidas ZK zdidas panske

adidas pédacks boty ZK adidas

béZecke boty damske ZK damske

nike boty damské ZK nike damske

nike obuwv FH nike

panska béZecks obuv ZK panské béh
bézecka obuv ZK

zimni boty adidas panske CZK zdidas panske

béZeckas obuv adidas CZK zdidas béh
sportovni boly nike CZK nike sport
damske béZecke boty adidas CZK adidas damske

panske oéiecks boty CZK panske
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Vyber vhodnych frazi do reklamni
sestavy

Keyword

béZecke boty

adidas boty

béZecké boty adidas
boty adidas

boty nike

béZecké boty niks
adidas boty damske
adidas obuv

béZecké boty mizuno
boty adidss damske
panské boty adidaz
adidas béiecks boty
béZecké boty damské
nike boty damske
nike obuw

panzka béfecks cbuv
b&Zecka obuv

zimni boty adidas panske
béZecka obuv adidas
sportovni boty nike
damska béfecké boty adidas

panske béfecks boty

29.3.2019

Currency Awvg. monthly searches Min search volume Max search volume Competition Competition {indexed value) Top of page bid (low range} Top of page bid {high range)

CZK
CZK
CZK
CZK
CZK
CZK
CZK
CZK
CZK
CZK
CZK
CZK
CZK
CZK
CZK
CZK
CZK
CZK
CZK
CZK
CZK
CZK

Melze pousit
Melze poudit
Melze pouiit
Malze pouZit
Malze pouZit
Melze pouZit
Melze pousit
Melze pousit
Melze poudit
Melze pouiit
Malze pouZit
Malze pouZit
Melze pouZit
Melze pousit
Melze pousit
Melze poudit
Melze pouiit
Malze pouZit
Malze pouZit
Melze pouZit
Melze pousit

Melze pousit

100
10 000
1000
1000
10 000
100

1 000
100
100
1000
1000
100
100

1 000
100
10
100
100
10
100
100
100

1000 Wysokd
100 000 Wysoka
10 000 Vysoka
10 000 Wysoka
100 000 Vysoka
1000 Vysokd
10 000 Wysoka
1000 Wysokd
1000 Vysokd
10 000 Vysoka
10 000 Wysoka
1000 Wysokd
1000 Vysokd
10 000 Wysoka
1000 Wysokd
100 Wysoka
1000 Wysoka
1000 Wysokd
100 Vysoka
1000 Vysokd
1000 Wyscka
1000 Wysokd
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100
100
100
100
100
100
100
100
100
100
100
100
100
100
100
100
100
100
100
100
100
100

3.54
5,39
3,48
3.58
2,16
2.85
5,66
4,02

4
3.02
2,82
2,86
4,52
2,09
3.06
5.17
3.65

3
3.63
2,84
4,03
4,32

5.74
17,82
6,32
7.09
5.65
5.07
15,45
14,22
10,06
17,86
4,16
5.02
11.12
5,35
5,45
12,89
10.4
56,22
14,16
5.84
15,55
12,81

znatka

adidas
adidas
adidas
nike
nike
adidas
zdidas
mizunao
adidas
adidas

=sdidas

nike

nike

=sdidas
=sdidas
nike

adidas

pohlavi

damsksa

damska

panskeé

damska

damsksa

panzkeé

panskeé

damsksa

panske

barva specializace
b&h

béh

béh

béh
sport
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Pojdme si to vyzkouset prakticky

https://ads.google.com/

lucie.malkova2018@gmail.com
fsps.muni.2019
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Ny

Ukol na pristé a do projektd

e 2x prispévek na Facebooku — vcetné copy, grafiky, odkazu na vas web i
analytiky...

* 2x prispévek na Instagramu — véetné copy, grafiky, hashtagu aj.

* 1x e-mail — v¢etné copy, grafiky /mockup nebo Mailchimp.../, CTA s odkazem
na vas web

* Vytipujte a vytvorte si relevantni klicova slova pro vasi webovou stranku —
pristé s tim budeme pracovat (Title, description, nadpisy...) — tato slova
umistit i do projekti — pristé s tim budeme pracovat

* Dobrovolné: vytvorte v BM cilovou skupinu pro vasi akci — vystup v podobe
printscreenu, nebo popisu



Tipy na zaver

* Digisemestr
e PPC - http://www.zaklik.cz/
e AKW - https://www.marketingminer.com/cs/blog/analyza-klicovych-

slov.html

* Google Digital Garage

* Certifikace Google — Analytics, AdWords

* Google Analytics — testovaci demo ucet

» Zkousejte, testujte, najdéte si to pravé... :-)
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